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国家统计局 11 月 22 日发布数据，

经核算，2017 年全国“三新”经济增加值

为 129578 亿元，相当于 GDP的比重为

15.7%，比上年提高 0.4 个百分点；按现

价计算的增速为 14.1%，比同期 GDP 现

价增速高 2.9 个百分点。

“三新”经济是新产业、新业态、新商

业模式生产活动的集合。这是国家统计

局首次正式发布我国“三新”经济增加值

数据。

统计显示，2017 年，第一产业“三

新”经济增加值相当于 GDP 的比重为

0.7%，第二产业“三新”经济增加值相当

于 GDP 的比重为 6.6%，第三产业“三

新”经济增加值相当于 GDP 的比重为

8.4%。第三产业“三新”经济增长迅速，增

加值现价增速为 17%，相当于 GDP 的比

重比上年提高 0.4 个百分点。

专家分析，随着我国经济发展进入

新常态，以新产业新业态新模式为核心

的新动能不断增强，成为推动我国经济

平稳增长和经济结构转型升级的重要力

量。

据新华社

烟火气的夜市排档———
看着热闹，个性不足

提示：各地都不乏独具特色的当

地美食，但走进不同城市的美食街，扑

面而来的多是羊肉串和烤鱿鱼。反而

是一些隐藏在胡同深巷里的美味小吃

让人眼前一亮

“大虾、鱿鱼、啤酒……青岛人的

夜宵离不开这些滋味，坐在临海街边，

迎面吹来的海风里夹杂淡淡的海腥

味，这样的感觉真是棒极了！”山东青

岛某培训机构教师张雪梅说，下班后

到海边吃夜宵是她喜爱的社交形式，

也是记忆深处的家乡味道。

何熹是四川成都某国企刚入职一

年的年轻员工，他最喜欢到小巷深处

寻觅美食。“我常吃的夜宵是不为外地

人所知的老妈蹄花。与油辣的串串和

火锅相比，半夜躲在安静的店铺里喝

上一碗温热的海带绿豆蹄花汤，享受

忙碌一天之后属于自己的那份闲暇，

这才是生活。”何熹说。

“这些年，大众消费呈现细分化、

多样化发展趋势，夜宵作为餐饮市场

的一个细分领域也迎来了快速增长。”

中国烹饪协会会长姜俊贤表示，“当前

餐饮消费场景呈现蔓延至全时段的趋

势，除传统用餐时间外，夜宵、下午茶

这类全天候休闲餐饮越来越活跃。据

调查，有一部分消费者每周至少吃 1

至 2 次夜宵，大型文艺表演和国际性

的体育赛事也带动了夜宵市场份额大

幅提升。”

推动夜宵市场快速发展的无疑是

年轻消费群体。高德地图发布的《中国

城市夜宵消费趋势大数据报告》显示，

20岁至 29 岁人群占到夜宵消费者的

一半，成为当之无愧的夜宵主力军。不

少年轻消费者表示，夜宵吃的不仅是

食物，更是氛围，因为吃夜宵也是一种

重要的社交方式。

然而，与旺盛的消费需求相比，夜

宵市场的供给仍显单一，不能满足消

费者多样化需求。“尽管青岛的海鲜烧

烤和扎啤很有本地特色，但到全国各

地游玩，发现夜市排档大多充斥着毫

无特色的烧烤和啤酒，同质化现象十

分严重。”张雪梅说。

“各地都不乏味道独特的当地美

食，但走进不同城市的美食街，扑面而

来的多是羊肉串和烤鱿鱼。”何熹发

现，在夜宵严重同质化的情况下，发掘

和推广当地特色美食的自媒体或手机

应用就很容易脱颖而出，“我喜欢通过

社交媒体去发掘旅行目的地的深夜美

食，往往收获很大，一些隐藏在胡同深

巷里的美味小吃总是让人眼前一亮。”

卫生安全是消费者谈及夜市排档

时的普遍担忧。“有位卖卷春饼的大

娘，收过现金就直接卷饼，感觉很不卫

生。”北京市出租车司机张亮下了夜班

经常在路边吃夜宵，他说，“很多立交

桥下夜里都有小吃摊聚集，我只能挑

看上去相对干净的摊位。”

这些年，各地监管部门陆续对食

品加工小作坊、小食品店、小食品摊

贩、小食品市场、小餐饮店等“五小”开

展综合治理，整治食品市场脏、乱、差

的现象。中国消费者协会提醒，在夜市

排档用餐应选择证照齐全、环境整洁

的营业场所，尽量选择清淡易消化的

食品和温和解腻的饮品。

有情调的特色餐厅———
既要延时营业，更要细分服务
提示：餐厅延时营业，深耕夜宵市

场，让消费者夜间消费有了更多选择，

也能满足部分消费升级的需要。但并

非所有餐厅延时营业都能在夜宵市场

上分得一杯羹

“公司附近有家日本料理店就是

我们的‘深夜食堂’，三五个同事一块

加完班，都愿意去那儿吃点夜宵，一壶

青酒、几串烧烤，吃得虽然简单，但感

觉很好。”上海某金融机构职员江倩倩

说，最近，不少原本主营中晚正餐的餐

厅延长了营业时间，这些有特色的新

潮餐厅成为她和同事吃夜宵的新去

处。

去年 4月起，上海地铁延长运营

时间，周末多条线路末班车时间超过

零点。同时，周边大型商场和餐饮企业

也逐步延时运营，陆家嘴站附近的正

大广场成为浦东首家运营至晚上 11

点的深夜商场，里面的绝大多数正餐

餐厅均参与了延时运营。

正大广场市场部经理韩敏说：“城

市里吃宵夜的地方不少，但购物中心

的夜宵餐饮供给却有空缺。陆家嘴到

了夜晚还有许多人在此加班工作，延

时运营正是满足了附近白领日益渐长

的夜间用餐及消费需求。”

餐厅延时营业，深耕夜宵市场，让

消费者夜间消费有了更多选择，也能

满足部分消费升级的需要。但并非所

有餐厅延时营业都能在夜宵市场上分

得一杯羹。

“一次出差，在附近商场的美食城

点了生煎包，店员从一个大餐盒里拿

出两个白天剩的生煎包就端上来了，

别说不是现煎的，甚至都没用微波炉

热一下，这家店我再也不会去了。”北

京市朝阳区某出版社员工章新说。

采访中发现，有些延时营业的餐

厅，夜间仍有消费者大排长龙，但也有

一些餐厅门可罗雀。在其中一家夜宵

生意冷清的餐厅，经理分析，延时经营

对不同种类的餐厅效果不一样，传统

正餐餐厅要挖掘夜宵市场，不能只是

简单地延长营业时间，还应推出更具

针对性的菜品和服务。

姜俊贤认为，烧烤、火锅等品类烹

饪简单，更适合夜宵的消费需求。但随

着餐饮消费需求不断多样化，诸如粤

式早茶、西式糕点、咖啡屋也是夜宵市

场的“潜力股”。夜宵市场的发展应该

根据不同地域特色、不同消费人群进

行用餐服务的细分。

最便捷的外卖送餐———
消费需求旺，潜力待深挖

提示：夜宵外卖品种烤串、小龙虾

居多，而健康轻食相对较少。还有不少

好吃的餐厅没有接入夜宵外卖服务

“在西北，原本只有夏天夜宵生意

好，现在得益于便捷的网上送餐服务，

冬天也有和夏天差不多的夜间营业

额。”张海是乌鲁木齐一家烧烤店的老

板，为保持烤串的口感，他只提供 3 公

里以内的外卖服务，确保 15分钟内送

达。

外卖的普及使得消费者足不出户

就能便捷订餐，把吃夜宵的习惯从南

方推进到北方、从夏天延伸到冬天。中

国烹饪协会发布的数据显示，2017

年，夜宵外卖订单增速逐渐高于中晚

正餐，成为外卖消费的重要增长点。今

年 8月，美团外卖夜宵订单量同比增

长 79%。美团外卖相关负责人介绍，

一般来说，午餐、晚餐是外卖的刚需时

段，而在消费升级的驱动下，人们对下

午茶、夜宵等非刚需时段的服务需求

量逐渐增加，新的消费习惯正在形成。

一些餐厅针对外卖夜宵市场的消

费者特点，推出多人套餐或一人份简

餐。“今年世界杯足球赛期间，朋友们

到我家看球，直接在每日优鲜上叫了

世界杯 8人套餐，包括两大瓶德国啤

酒，4份不同口味的小龙虾，还有各种

搭配好的零食，1 小时送达非常方

便。”北京市海淀区居民向阳说。

夜宵外卖市场的火爆也吸引了不

少创业者。李哲是一家互联网企业员

工，前些年，他乘着外卖行业的风口离

职创业，成立了一家名叫“拼豆夜宵”

的公司，专门在夜间送外卖。李哲认

为，日间外卖市场的竞争已呈现白热

化趋势，而作为外卖消费主力的“90

后”人群普遍睡觉时间晚，夜宵外卖市

场潜力很大。但经过几年运作，李哲发

现外卖市场正在洗牌，没有持续健康

的运营能力及品牌能力的商家最终会

被淘汰。

向阳认为，目前夜宵外卖的供给

仍不能满足消费者需求。“打开外卖应

用，我发现夜宵品种多以烤串、小龙虾

居多，而健康轻食相对较少。还有不少

好吃的餐厅都没有接入夜宵外卖服

务。希望外卖平台和餐厅不断丰富夜

宵市场的供给内容，满足食客们的消

费新需求。”

■延伸阅读
这些地方有哪些知名夜市？

上海：寿宁路夜市

上海接地气的夜市街是沪上最早

兴起的小龙虾一条街———寿宁路。夏

季夜晚，食客桌上都是一盘盘小龙虾、

烤鱼、烧串，这里还能看到最正宗的都

市夜景。

武汉：吉庆街夜市

湖北武汉吉庆街一到晚上就展现

出独特的魅力，卖花的、卖唱的、吃饭

的、闲逛的，人声鼎沸。热干面、豆皮、

面窝、鸭脖子、虾球、毛豆……让人们

深夜依旧流连忘返。

南宁：中山路夜市

广西南宁的中山路夜市汇集了全

国各地的传统美食，武汉的鸭脖、香港

的钵仔糕、北京的炒板栗、云南的汽锅

鸡、台湾的蚵仔煎等，应有尽有。

重庆：南山火锅一条街

提到重庆肯定会想到火锅。南山

火锅一条街拥有大大小小 30 多户商

家，各种老火锅挤满这条街道，而且每

一家都有自己的味道。

长沙：坡子街

在湖南长沙，以“火龙殿”为龙头

的美食一条街，拥有小龙虾、臭豆腐、

糖油粑粑、龙脂猪血、乾煎鸡油八宝

饭、薯丁粑粑等美食。走在古老的街巷

里，吃着地道的美味，坡子街成为食客

追捧的聚集地。

青岛：登州路啤酒街夜市

作为沿海城市，海鲜是青岛最常

见的美食。除了海鲜，青岛啤酒也是闻

名全国的特色饮品。登州路啤酒街夜

市，就是结合了海鲜和啤酒这两大城

市特色的夜市，也是一个永不落幕的

啤酒节。

开封：鼓楼夜市

河南开封不仅拥有悠久的历史文

化底蕴，夜市也是经久不衰。每到夜

晚，整个鼓楼广场就散发出诱人的香

味，五香咸兔肉、鲤鱼焙面、炒凉粉、烧

鸡……品种繁多的小吃让人眼花缭

乱。徜徉热闹的城市街头，人们完全感

觉不到深夜的到来。 据《人民日报》

从财报数据看，几大互联网巨头业绩依然亮眼，但未来

营收增幅可能收窄、游戏收入下降、用户数下降等忧虑也带

来不少挑战。而传统产业与互联网深度融合下的行业机会，

则成为巨头们未来的发力点

随着小米、京东和拼多多先后发布财报，互联网板块的

巨头们几乎都已交出新一季度企业运营答卷。从财报数据

看，尽管各家情况有喜有忧，但整体上中国互联网产业的

“好年景”仍在继续，接下来能否找到新的发力点，将成为决

定未来竞争格局的关键。

快慢并存
BAT（百度、阿里巴巴、腾讯）传统互联网三巨头的表现

仍是市场关注的焦点。仅从盈利能力看，这三家的表现依然

亮眼。2018 年第三季度，阿里巴巴营收达 851.48 亿元，同比

增长 54.5%，增速超过硅谷 FAANG（脸书、亚马逊、苹果、奈

飞、谷歌）五大公司。阿里净利润 182.41 亿元，同比增长

4.8%；腾讯在第三次架构调整后首次发布财报，总营收突破

800 亿元达到 806 亿元，净利润 233.3 亿元，同比增长

30%，超过市场预期；百度总营收为 282亿元，净利润为 124

亿元，但增速在三家中最高，达 56%。

即使如此，来自资本市场和行业分析师们的反馈依然

不佳。阿里巴巴发布新一季财报后第二天，其股价下跌

2.42%。原因在于，其宣布下调 2019财年的收入为 3750亿

元至 3830 亿元，而此前的预估则为增速 60%，达 4004 亿

元。如果按下调后的数字计算，阿里巴巴 2019 财年的营收

增速预计将为 49.8%—53%，这意味着未来两个季度的营收

增幅还可能会继续下降。

对于腾讯的担忧则来自于其核心盈利业务游戏。第三

季度，腾讯游戏业务整体收入环比下降 4%至 258.13 亿元，

这是近两年腾讯游戏首现负增长，游戏收入占整体收入的

32%，比例也进一步下降，达到 2015年以来的低点。

百度的问题是，尽管在净利润上和其他两家相差不多，

但在营收上，仅为阿里巴巴和腾讯的三分之一左右。市值

上，百度徘徊在 650 亿美元左右，而另外两家则进入了

3000 亿美元俱乐部。此外，百度在移动互联网端也缺乏“超

级入口”。

三巨头之外，“喜忧参半”同样是其他公司本季财报的

关键词。拼多多第三季度收入为 33.72 亿元，同比增长高达

697%，截至第三季度年度活跃用户为 3.855 亿，同比增长

144%。京东第三季度收入 1048 亿元，同比增长 25.1%，增

速创连续9个季度以来最低。在用户数上，截至第三季度京

东年度活跃消费用户为 3.052 亿，环比首次出现下降，这意

味着，拼多多活跃用户已超过京东。不过，京东净利润为 30

亿元，同比增长 200%，拼多多则亏损 7.9 亿元。

“暗战”技术
随着“人口红利”的消退，互联网产业的竞争正进入“深

水区”。网络购物新增用户数据就是最好的例证。

以往被认为消费能力有限，又需要大量基础设施“加

持”的低线城市用户成了“香饽饽”。拼多多的崛起正被认为

来自这些用户。同时，第三季度阿里巴巴新增用户中，75%同

样来自于低线市场。京东商城轮值 CEO徐雷也表示，京东

将持续渗透到低线城市。

在争夺用户的过程中如何胜出？技术投入带来的创新

成为“利器”。阿里巴巴方面称，用户的高增长得益于强大的

人工智能能力。淘宝得以根据用户以往的购物行为，向用户

推送更加高质量和精准的商品和服务。数据显示，京东第三

季度在技术研发上投入了 34.5 亿元，同比增长 96%，占总

收入的 3.3％。而去年全年此项投入合计 66.5亿元。以其开

放人工智能平台 NeuHub 为例，京东方面称，基于这一平台

的情感分析能力，京东智能客服为消费者提供了超过 1630

万次服务，其中 90%的问题都能由智能客服独立解决。

针对最被诟病的“傍名牌”问题，拼多多 CEO 黄峥表

示，拼多多正在不断尝试创新技术手段加强平台治理，如利

用算法模型与图像识别技术打击“傍名牌”，“即使消费者在

搜索框输入山寨词，也只能搜到正规品牌，这将让‘山寨’商

家知难而退”。

“下注”融合
传统产业与互联网深度融合是另一个被互联网巨头们

寄予厚望并投入重金的新方向。

按照腾讯总裁刘炽平在财报电话会议中的说法，“产业

互联网业务最初的营收机会还是来自云业务”。云业务作为

融合的“基础设施”，成为巨头们开拓这一“蓝海”的发力点。

在成立新的云与智慧产业事业群后，腾讯在新一季财

报中首次披露了腾讯云业绩，腾讯云 2018 年前三季度营收

超过 60亿元，第三季度收入同比增长超过 100%。在国内，

腾讯云最大的竞争对手是阿里云，第三季度，阿里云营收高

达 56.67 亿元，增速同样高达 90.5%。

在体量上，腾讯云业务与阿里巴巴依然存在较大差距。

不过，按照云与智慧产业事业群总裁汤道生的说法，云业务

被视为腾讯的核心平台，“希望通过技术、数据帮助产业实

现转型升级，把腾讯与各行各业的连接做得更紧密”。在他

看来，腾讯在 C端的用户需求优势将被平移到 B端，“这一

点也能把腾讯和其他服务提供商区别开”。

在阿里云方面，阿里巴巴已开始将其融合经验与方案

向全球拓展。数据显示，截至目前，阿里云在全球 19个地区

运营了多达 52 个可用区，成为首家覆盖美国、英国、德国、

日本、中国这全球前五大云计算市场的中国云计算厂商。

在全力投入基础设施建设之外，融合也已开始带来“真

金白银”。第三季度，腾讯网络广告业务收入同比增长达

47%，至 162.47亿元，其中社交及其他广告收入同比增长

61%，至 111.57 亿元。基于微信的朋友圈广告和营销推广，

线下商户已开始为腾讯贡献价值。在线数字营销服务平台

“搞定”CEO李栋表示，通过线下微信支付的流水量，线下小

微商户目前可以在腾讯得到一定的免费广告置换。线上线

下的打通，将持续成为腾讯收入的“金矿”。

来自小米的数据同样显示出融合的力量。数据显示，智

能物联网设备及生活消费品成为小米的“金库”。第三季度，

这一部分的收入为 108亿元，较去年同期增长 89.8%。与此

同时，第三季度小米消费级物联网连接设备数，已达 1.32 亿

台（不包括智能手机和笔记本电脑），拥有 5台以上智能设

备的用户达 198万，环比增长 16.5%。

我国首次正式发布“三新”经济增加值数据

深耕夜宵市场，潜力还有多大？

人们在广西南宁中山路享受夜宵时光。 资料图片

吃夜宵、逛商场、看电影……夜晚，是消费活跃的时间档。但与人

们的消费需求相比，目前夜间消费供给还有明显的短板，不同城市、

不同行业的夜间消费也存在发展不平衡不充分问题。伴随消费结构

升级，夜间消费呈现出哪些新特点？需要增加什么样的相关产品和服

务？供给模式又该如何创新？近日，我们围绕餐饮、零售、文化等不同

领域，走访了多地消费者，探问百姓夜间消费的新需求、新动向。

互联网巨头
继续寻找新发力点

一年一度的“双 11”天猫购物

节已落下帷幕，此次天猫“双 11”全

天交易总额达 2135亿。90后年轻

一代的消费力越来越强，堪称购物

节中的主力军。他们眼疾手快，对

物美价廉的商品毫不犹豫，虽不做

乱买剁手党，但也成就了天猫单日

成交额新纪录的诞生。当然，车界

中也有让年轻一代说买就买的

高性价比车型，作为东风悦达起

亚在细分市场的“急先锋”，奕

跑专为年轻消费群体打造智能

化、科技化、年轻化的智能潮品

SUV的定位，用更新颖时尚的造型

及更丰富的潮流配置满足年轻人

的出行需求。

奕跑个性时尚的外形气质，让

汽车生活充满乐趣。极具视觉张力

的家族式前中网，线条锐利，让人

过目难忘；在投射式前大灯、C型日

间行车灯的衬托下，整个前脸层次

鲜明，焕发出别具一格的精致感和

运动感。贯穿于车顶的 C柱线条，

自然、巧妙地融合出了双色拼接的

“混搭”效果，强烈的色彩对比演绎

出时尚前卫的设计格调。

安全配置方面，ESC 依靠车身

动态稳定系统，可主动帮助驾驶者

对车身的不稳定进行矫正，有助于

防止事故的发生；利用TPMS胎压

监测系统，车主可以通过轮胎的回

转数计算轮胎气压，气压不足时发

出警报，为行驶提供有效的安全支

持。感性十足的奕跑，为年轻消费

者带来了极致、舒心的操控体验。

对于座驾，年轻人更愿意接受

性能卓越、品质上乘、极具时代同

步感的年轻派座驾。作为一款综合

能力优秀的 SUV 车型，奕跑 6.98

万—7.98 万的价格区间，不仅能让

目标受众为之心动，更一举奠定了

其同级市场标杆的地位。

双 11不做剁手党 年轻奕跑实力加持 出行也疯狂


