
生猪价格已破 14元，猪价将要一路大涨吗？

专家建议：有猪赶紧卖。近日起，从蔬菜到水果再

到水产等等多路农产品价格上涨。最近一周，

生猪价格的上涨又引起了人们的关注。有的

地区两天之内，每公斤的价格涨幅甚至达到

一元钱左右。突然上涨的猪价打破了生猪价

格持续几个月的低迷，有人揣测，生猪价格

会不会超过 16 元 / 公斤？记者经过调查了

解到，本轮涨价不仅不会持续太久而且 14

元每公斤的价格已经接近顶点，不会改变生

猪价格低的大趋势。有数据显示，8 月 5 日、8

月 6日，全国瘦肉型猪的出栏均价涨至 14.41 元

/ 公斤。大部分地区猪价均有所上涨，部分地区

两日累计涨幅达 0.5-0.9 元 /公斤。从目前情况

看，北方和南方同步上涨，且价差较小。中国生

猪预警网分析师冯永辉认为这一轮的上涨

是季节性的短暂上涨。原因在于当下出栏的

肥猪在仔猪时期的存活率较低，造成现阶段

肥猪出栏少。冯永辉表示，这几个月该出栏

的肥猪，它是在春节前后那段天气最冷的时

间出生的，而那段时间，仔猪的成活率偏低，所

以影响到 5、6、7、8这几个月出栏猪的数量，所以

猪价上涨的概率很大。尤其是 2月份，当时仔猪

的价格涨到了 800块钱一头，就是春节过后的一

个月。非常紧缺，可见当时活下来的仔猪数量确

实不多。我们按照标准成本来算，现在一头猪的

利润大概是在 250 元左右，不是特别高，也不是

特别低。这个盈利水平接近于机会成本线。像

去年的这个同期的时候，一头猪的盈利大概

能有 750 块钱左右利润，去年最高的时候，

一头猪的利润大概接近 1300 元，现在只剩

下了零头。有媒体报道，在我国的个别地区，

如东北，猪价已经开始下行。随着 8月底开学季

的临近，不少专家预计这将形成近期最后一个需

求高峰。

据新华融媒
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本报讯 据海关统计，今年 1~6 月甘其毛都

口岸进出口货运量 1075.58 万吨，与去年同期相

比增长 111.10%。其中进口货运量 1068.78 万

吨，同比增长 112.14%（进口煤炭及其制品贸易

量 1028.05 万吨，同比增长 126.15%；铜矿砂贸

易量 40.58 万吨，同比下降 17.32%）；出口货运

量 6.8 万吨，同比增长 19.12%；进出口贸易总值

143587.9 万美元，同比增长 52.56%（进口贸易值

130536.5 万美元，同比增长 53.09%；出口贸易值

13051.4 万美元，同比增长 47.46%）；出入境人员

429199 人次，同比增长 97.33%（入境人员

214729 人次，同比增长 96.92%；出境人员

214470 人次，同比增长 97.75%）；出入境车辆

349038 辆次，同比增长 98.58%（入境车辆

173667 辆次，同比增长 98.41%；出境车辆

175371 辆次，同比增长 98.75%）。

巴信

没有收银员，结账不用排队，２４ 小时售

货。近来，无人便利店在北京、广东、上海、浙江等

地落地。据悉，目前，在全国进行技术测试的无人

便利店有２０个左右。缤果盒子预计，未来一年

其旗下落地的无人便利店将达５０００个。目

前，缤果盒子和小麦便利店均已完成Ａ轮融资，

融资额都超过１亿元。

这种建设快、成本低、布点灵活的便利店，是

新的创业风口还是资本噱头？将给传统零售业带

来哪些冲击？

24 小时售货，结算仅需数秒
近日，在北京海淀区苏州街优家青年创业社

区，“新华视点”记者实地体验了当下火热的无人

便利店。

在１５平米左右大小的小麦便利店门前，

消费者通过手机关注微信公众号注册成为会员，

扫码“亮身份”之后便可“解锁”入内。在小麦便利

店内，记者购买两瓶水，用手机扫描其粘贴的二

维码或条形码后结算离开，整个过程只有３０

秒左右。事实上，小麦便利店并非完全“无人”，通

常会有一个店员值守，角色相当于传统便利店中

“店长”与“店员”的集合体。

在一家位于上海的缤果盒子无人便利店，记

者看到，这家店外观像一个玻璃集装箱，店面约

１５平方米左右，里边没有店员。不同于小麦便

利店，缤果盒子的结算方式是消费者把商品放在

收银台“商品识别区”内，显示器实时显示商品的

价格并生成链接，随后扫码支付。

记者注意到，店内虽常有顾客光顾，但基本

没有排队结账的情况，消费者多为２０至４０

岁之间的学生、白领或家庭主妇。顾客石女士称

经常来此购物，称感觉很现代，适合快节奏生活，

２４小时营业很方便。

在很多投资人眼中，无人零售行业已经成为

继共享经济之后的资本新风口。ＧＧＶ纪源资

本管理合伙人徐炳东说，随着技术的日趋成熟，

相信新型零售企业会有更大的发展潜力。

事实上，无人便利店并非“一夜之间”出现

的。早在去年８月，第一台缤果盒子无人便利店

便在广东中山启动测试。２０１７年６月初落

地上海，开启针对一线城市的大规模人流测试。

无人便利店迅速走红进入公众视野，始于

７月８日至１２日淘宝造物节期间推出的体

验项目“淘咖啡”。蚂蚁金服技术试验室高级技术

专家曾晓东说，“淘咖啡”还仅为实验室中的一个

方案，至于容纳多人同时购物的中大型无人超

市，目前还没有商用时间表。

价格、假货、防盗等问题
如何解决？
“人工智能、电子支付、物联网等技术的成

熟，为无人便利店提供了基础条件。”缤果盒子创

始人陈子林说，无人便利店所用到的包括摄像头

在内的各种传感器，能捕捉到客人进店后的一举

一动，这些信息回传到云端后，通过算法模型，可

以得到许多非常有价值的市场结论。

曾晓东说，大数据信息不仅能够分析消费者

的购物习惯，还能够对消费行为进行预测。

“通过传感器，未来便利店甚至能够为穿着

高跟鞋的女顾客推荐鞋垫和脚踝磨损修复霜，为

刚运动完的消费者推荐运动饮料。基于购物记

录，便利店还可以有针对性地为消费者推送补货

清单。”曾晓东说，借助大数据分析，可以更精确

地为消费者“量身定制”零售商品。

此外，无人便利店降低了传统零售业的人

工、房租等成本。

据了解，一个１５平方米缤果盒子无人便

利店的可销售商品数量，与４０平方米的传统

便利店相当。而 １５ 平方米的盒子造价仅约

１０万元，４０平方米的便利店投入约４０万

元。同时，缤果盒子自带升降系统，能随时移动位

置，相比传统便利店，减少了装修成本以及可能

拆迁造成的损失。

由于成本降低，目前，无人便利店的商品价

格普遍比传统零售店便宜。同时，因为商品体系

是封闭搭建的，能够实现全供应链监管，也解决

了消费者关心的假货问题。

另外，对于人们普遍关注的防盗问题，无人

便利店也拥有解决方案。

小麦公社副总裁全斌说，他们一般选择在封

闭社区，商品多为小额资金的食品或日常必需

品，偷窃是少数的偶发现象。

据了解，缤果盒子在广东中山等地投放运营

１０个多月以来，已累计接待顾客数万人，但保

持零偷盗、零破坏的纪录。陈子林介绍，人们进入

盒子就需要实名认证扫码，而且盒子内配备了全

方位的摄像头和人脸识别技术，若是有可疑人员

和犯罪行为即刻会被察觉，会有专人按照犯罪行

为记录来进行追偿，系统发现未支付商品也会自

动发出警报并通知客服。全斌说，小麦便利店也

有智能身份识别功能，同时，日常大多数时间店

内会有一人值守，既可以了解客户需求也可以防

盗。

是否会冲击传统零售业？
商务部近日发布的 ２０１７ 年第二季度

《中国便利店景气指数报告》称：“资本搅动便利

店市场，无人便利店的兴起为便利店行业发展带

来了的新思路。”

ＩＤＧ资本副总裁楼军表示，无人便利店

因能减少人工、提高能效，符合市场趋势，未来将

会很快普及开，但对传统零售业的冲击有限。

联商网新零售顾问团秘书长李礼认为，无人

便利店对传统便利店的冲击不会很大。同时，传

统便利店也会部分采用无人零售技术，以“有

人＋无人”的方式提高效率。

“消费者的消费行为是分场景的，无人店只

是增加了一种新的消费场景。”陈子林认为，传统

无人售卖机的日销售额是在１至１００元，夫

妻便利店是２０００至３０００元，连锁便利

店品牌是３０００元以上。传统的零售渠道没

有３００至２０００元这个区间的业态。陈子

林说：“我们是在做以前没有人做的生意，用极低

的成本做了一个可以２４小时营业的平台。”

有些人担忧，无人便利店会造成很多传统零

售业人员下岗。但多位业内人士认为，无人便利

店不但不会造成失业，反而可以创造就业。山东

省社科院经济研究所所长张卫国表示，“无人便

利店将创造更多低成本投入的创业机会，并且会

雇佣一些技术运营能力和管理能力更强的零售

业管理者。”

据悉，目前国外尚无投入实际商用的无人便

利店。业内人士认为，主要原因是多数国家尚未

形成中国这样大规模的智能手机和移动支付用

户群体。

专家认为，无人便利店未来发展的最大的瓶

颈，还是供应链、选品、品控、物流等在内的运营

能力。此外，无人便利店的发展与政府管理息息

相关，有关部门应进一步明确无人便利店的税

务、用地审批、运营执照等政策问题，有利于这一

经济新热点的成长。 据新华网

甘其毛都口岸上半年完成进出口贸易总量 1075.58万吨

呼和浩特大病补充保险起付标准：3万元

本报讯 8 月 1 日，呼和浩特市人力资源和

社会保障局向社会发布了《呼和浩特市城乡居民

大病补充保险实施办法》，其中明确，城乡居民大

病补充保险设立起付标准和最高支付限额，起付

标准以下的部分大病补充保险基金不予支付。

《实施办法》明确，参保人员起付标准为年度

累计个人负担费用 3万元。在校在园学生儿童、

不满 18周岁的非在校少年儿童以及新生儿大病

补充保险基金年度最高支付限额 15万元，其他

居民大病补充保险基金年度最高支付限额 10 万

元。超标服务设施费用、特需服务费用、非大病补

充保险规定范围的个人负担费用和卫计部门规

定的非疾病诊疗项目费用不得列入大病补充保

险起付标准和支付范围。大病补充保险起付标准

以上的部分按照“分段计算、累加支付”的方式结

算，并按以下比例支付：起付标准以上至 50000

元(含 50000 元)的个人负担费用，按 60%比例支

付；50000 元以上至 80000 元 (含 80000 元)的

个人负担费用，按 70%比例支付；个人负担在

80000 元以上的医疗费用，按 90%比例支付。对

建档立卡贫困人口大病保险报销起付线降低

50%，分段报销比例每段提高 5个百分点。病残

儿童及重度残疾人在旗县级、乡镇级定点医疗机

构住院治疗，不设起付线，直接按比例报销。符

合政策规定的最高限额以内的恶性肿瘤靶

向药物费用，不设起付线，由大病补充保险

基金按 70%支付。符合政策规定的苯丙酮尿

症医疗费用，不设起付线，由大病补充保险基金

按 80%支付。

《实施办法》还明确，城乡居民大病补充保险

基金从城乡居民基本医疗保险基金中按每人每

年 15元划拨，居民个人不再另行缴费。

呼实

多地出现无人便利店，是新的创业风口还是资本噱头？ 月饼不仅是中国传统美食，也凝聚着家人、

朋友之间的情谊。为此，今年哈根达斯为月饼加

入三大创意元素，在 8月 8日在京举行的哈根达

斯明月盛典上，哈根达斯正式推出了 2017 年的

创新之作———“情黏中秋”月饼冰淇淋系列。

据了解，哈根达斯一直致力于从美好的事物

中汲取灵感，实现产品的味觉创新。今年推出的

“情黏中秋”系列月饼冰淇淋，首先将东方传统美

食———麻糬与西方美食冰淇淋巧妙融合，形成了

麻糬风味冰淇淋。据悉，在“颜值”上，麻糬风味冰

激凌也有着小巧思，麻糬花搭配巧克力脆皮，形

成了立体时尚的造型。

其次，除了口味上的创新，今年哈根达斯还

将优格蕾酸奶冰淇淋与“迪士尼”的童话碰撞，将

米奇米妮的元素，及冰雪女王艾莎的形象呈现在

月饼的设计中。

再次，今年哈根达斯为喜爱网购的消费者打

造了一系列更具个性的电商系列产品，包括可太

妃麻糬、迪士尼等多种梦幻画风的套装礼盒，还

将与淘宝、天猫、一号店等合作，度身定制电商平

台限定款产品。借助互联网销售渠道的快捷便

利，更迅速地将产品送到消费者的身边。

据悉，继去年首次合作之后，端游《英雄联

盟》将再次携手哈根达斯，推出 2017 年的定制月

饼。

此外，9月 7 日，哈根达斯还将与天猫共同

举办天猫超级品牌日活动，围绕“情黏中秋·黏情

时刻”的主题，将推出天猫定制款月饼、限量版黑

科技“幻月”礼盒等神秘月饼礼盒。

盛典上，张天爱也亮相现场，分享她与粉丝、

家人及朋友的黏情蜜意，提前向大家传递中秋祝

福。

哈根达斯亚太总部品牌总监 Cindy Tan 表

示，“我们在月饼冰淇淋的创作中融入了满满的

情谊，希望每一位收到哈根达斯月饼冰淇淋的消

费者都能感受到这份黏黏的浓情蜜意。据新华网

中秋将至创意月饼冰激淋亮相

内蒙古自治区成立七十周年之际，为了给市民营造良好的购物和出行环境，呼和浩特

市交管支队交管回民大队摩托一中队，开展了专项整治中山西路商业街违反禁令标志乱停

乱放及两侧停车场内不按停车箭头方向停放车辆。图为摩托一中队民警对乱停乱放车辆进

行现场抓拍。 安鹏摄影报道

资料图片

注销公告
巴彦淖尔市申荣商贸有限公司 （注册号 ：

91150882MA0MWRX48D），将于近日办理注销手续，

特此公告。

遗失声明  
中航安盟内蒙古分公司申请对商业险批单：1515000185，交强险批单：

1515000095/1515000096/1515000359，卡单：6608C01001601000050。作废处理。

生猪价格已破 14元，猪价将要一路大涨吗？
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国家统计局昨天发布数

据，7 月份全国居民消费价格

指数 CPI 环比上涨 0.1%，走势

基本平稳，同比上涨 1.4%。工

业生产者出厂价格指数 PPI

环比上涨 0.2%，同比上涨

5.5%。

数据显示，7 月居民消费

价格环比微涨。受大范围持续

高温天气和区域性强降水影

响，鲜菜、鸡蛋价格上涨。暑期

旅游出行人数增多，飞机票和

旅行社收费价格上涨，两项合

计影响 CPI 上涨约 0.13 个百

分点。

7 月 份 CPI 同 比 上 涨

1.4%，涨幅比上月回落 0.1 个

百分点。食品价格下降，非食品价格上涨。

受钢材、有色金属等产品价格上涨影响，7

月份工业生产者出厂价格 PPI 环比由降转升，上

涨 0.2%。

从同比看，7月 PPI 上涨 5.5%，涨幅连续 3

个月相同。其中煤炭开采和洗选业、有色金属冶

炼和压延加工业、石油加工业同比涨幅回落。黑

色金属冶炼和压延加工业、非金属矿物制品业同

比涨幅扩大。化学原料和化学制品制造业价格涨

幅与上月相同。上述六大行业合计影响占总涨幅

的 80%。 据央视网

国家统计局：
7月CPI 同比涨 1.4% PPI 涨 5.5%


