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10 月，是丰收的季节，也是

8629/8630 列车蔬菜瓜果味道最浓的

季节。

8629/8630 次列车只有两节车厢，

从 2012年 7 月 1 日开始到今天，每天

一次往返于湖南郴州与白石渡镇之间。

本是为沿线职工上下班而开行的“职工

通勤车”，因被附近菜农“顺风搭乘”，慢

慢开始被称为“菜农专列”。菜农们只知

道，这辆列车可以免费搭乘，一年下来，

省下的进城车费，“能抵几个月的卖菜

钱”。他们不知道的是，这是京广线上通

行里程最短的一趟列车，同时也是所剩

无几的几辆绿皮火车。

“菜农专列”实为通勤车
“8629/8630 次列车是从 2012年 7

月 1 日开始运行的，作为铁路职工上下

班的职工通勤车，非营业、不售票”。郴

州站党总支副书记袁武对于它最终变

成了“菜农专列”还是感到有些意外。

列车的设计是一个柴油内燃车头，

加挂两节车厢。从郴州站出发，途经郴

州南站、坳上、太平里，到达终点站白石

渡。全国铁路提速后，以前路过这几个

小站的其他列车不再停车，这辆列车成

了沿站铁路职工唯一的交通车。

袁武告诉记者，由于列车站点离附

近村子也比较近，从 2013 年开始，从村

子里专程跑来搭“顺风车”的菜农逐渐

多了起来。

两节车厢，每节有 118 个座位。由

于铁路职工最多只能坐一节多车厢，另

一节车厢逐渐成了菜农乘坐的“菜农专

列”。

郴州是湖南省的地级市，那里的菜

市场销量大、城市居民多。列车途经的

白石渡、太平里两个站点都属于宜章

县，附近的菜农们希望“挑着担子、挎着

篮子”到郴州市里“卖个好价钱”。

在这个多山的地区，火车在很长一

段时期内是人们出行的首选。“在车座

有剩余的情况下，我们没有对这些菜农

进行阻拦。”袁武说，于是一传十、十传

百，附近的菜农都知道了，“这辆车从白

石渡开往郴州的时间是 14：13，从郴州

开往白石渡的时间是次日 12：35”。

于是列车的往返时间也成了菜农

们进城和回村的时间点。

在中国高铁“加速跑”的时代，这辆

绿皮火车却是菜农们最简单快捷的出

行方式。从郴州开往湖南最南侧的白石

渡镇车站，行程 52.2 公里，用时约 1 小

时 8 分钟。而乘坐进城客车，再在城里

倒公交车，“翻山越岭至少需要两个小

时”。最重要的是，这趟车来回免费。

一年至少省 3000元路费
10 月 26 日下午 1 点多，离太平里

车站不远的五岭镇浒口村的陈贤桃，挎

着两个空篮子走出车站，这一趟来回，

她的兜里多了 120 元钱。

陈贤桃于 25 日 14：27 登上 8630

次列车，这是开往郴州的返程车，但对

于陈贤桃来说却是进城车。

家里的红薯丰收了，她装了两篮子

去郴州卖，足足有 30公斤重。在陈贤桃

看来，女人拎三四十公斤的菜不成问

题，男人挑 50公斤菜也是常事。

“不用买票，就跟检票员说乘交通

车就进站了。”陈贤桃告诉记者，无论是

检票员，还是列车乘务员，看见他们“挑

着担子、挎着篮子”，再加上这句回答，

一般都会让他们进站上车。和火车的往

返路线相反，他们头一天乘“返程车”进

城，在郴州火车站附近的旅店住一晚，

第二天再乘“始发车”回村。

火车到达郴州站的时间是 15：20，

正好赶上卖菜的“晚场”。为了乘坐第二

天的“免费火车”，陈贤桃总是会在郴州

住一晚，顺便再在第二天的“早市”上卖

菜。

郴州火车站附近最便宜的旅店一

晚上只收 5元，为了节省更多的钱，陈

贤桃有时会和村里的姐妹挤一晚。如果

白天菜卖得好，晚上就“奢侈一把，吃一

份 8块钱的盒饭”。

菜卖得好一天能赚两三百元，不好

的时候也能有 100元，这样一个月至少

收入 1000元，“差不多是一家子的生活

费”。“如果不乘这趟免费的火车，我们

一个来回至少要支付 38元车费。”陈贤

桃给记者算了一笔账，坐汽车的话，首

先要骑自行车到宜章县；然后从宜章县

坐客车到郴州，需要 12 元，挑一担菜另

加 10元；到了郴州汽车站，还要坐公交

车倒车，一个人一行李一共 2 元。陈贤

桃说，这还没算上从一个菜市场到另一

个菜市场的倒车钱。“坐火车，我们一年

能省 3000元，相当于三个月的收入”。

把菜卖进郴州市
宜章县白石渡村的邝允芳，种菜卖

菜 20年。他所在的白石渡村，种菜是一

个普遍的“营生”。

2012 年前，他还和其他乡亲们一

样，每年去宜章县城里卖菜。因为市场

有限，遇到丰收的季节，菜只能贱价处

理，实在卖不完的只能“眼睁睁看着烂

在地里”。邝允芳的小白菜最便宜卖到

过 1、2 角一斤，还不够他种菜的化肥

钱。

直到听说了这趟开往郴州的火车，

邝允芳抱着试试看的心理，和乡亲们一

起登上了这趟车，那也是他第一次到郴

州去卖菜。这可让他尝到了甜头，卖得

好的一个月竟然赚到了 5000元。

这辆“从郴州开来的绿皮车”每天

要在白石渡站停车近 40 分钟才返回郴

州。邝允芳和老伴儿起个大早，花一上

午时间，把地里的菜摘好捆好，14 点前

赶到白石渡车站，找好座位等待发车。

邝允芳的老伴儿在他上车前，总是不忘

在他的扁担里放几个热乎乎的包子，那

是他当天晚上在郴州过夜的晚饭。

第一年，邝允芳还是城里挑着担子

卖菜的“游走族”，到了第二年，他就有

了自己固定的“客户”。“城里人觉得我

们自己种的菜新鲜、健康。”邝允芳说，

“菜农专列”的事传开后，有时候刚一下

火车，郴州的市民就围了过来把菜抢光

了。价格合适的时候，菜市场的商贩也

从他这批发一些菜。在城里的菜市场，

邝允芳这些“从村里来的菜农”有个角

落站脚就行，只要不挡住“坐摊儿”商贩

的摊位，商贩们一般不会“轰”他们。

京广线所剩无几的绿皮车
据袁武介绍，绿皮车盛行于上世纪

50 年代—80 年代。虽然它速度不如高

铁快，行驶起来时发出“咣当咣当”的声

音，没有空调和暖气，也没有“啤酒饮料

矿泉水，花生瓜子八宝粥”的吆喝声。但

是，它承载了几代人的出行记忆。

8629/8630 次列车，就是京广线上所剩

无几的绿皮火车之一。

“列车虽小，五脏俱全”。胡怀年是

这趟车的安全管理员，她从这辆车开

行的那天起，就在这辆车上工作了。
胡怀年告诉记者，除了她以外，车上
还有一个“负责乘客上下车和开车
门”的乘务员，和“确保车辆安全运
行”的列车员，这是火车的“标配”。安

检，是必不可少的一步，即使在没有安

检设备的小站，工作人员也不会省略掉

人工安检。虽然只有两节车厢，但这两

节车厢仍然会定期检查，备用的另两节

车厢就会换上来，以保证列车按时按点

运行。

这辆车上，大多是像邝允芳一样

“上了岁数”的菜农，以及像陈贤桃一样

留守在家的妇女。胡怀年和同事总会在

他们上车时，伸手拉上一把。遇到下雨

天，车厢里被踩上了泥巴，菜农们也会

主动接过乘务员的拖把，“强烈要求墩

一下地”。

10月 26日中午 12：15，当 8629 列

车出现在郴州车站时，25 日来郴州卖菜

的菜农们已经在候车厅等待了。火车还

有 20 分钟就要发车了，胡怀年默默清

点了一遍人数，他已经习惯了，这趟车

带出来的菜农还得如数带回去。

据新华网

农民乘“免费专列”进城卖菜 有人一年省3000元路费

今年以来，增值税简并税率、小微

企业所得税优惠、研发费用加计扣除等

多项税收优惠政策陆续落地，减税效应

不断加码。记者日前多方采访获悉，减

税红包已惠及越来越多的实体企业，降

低企业负担、激发企业创新活力等多重

效应开始显现。据国家税务总局最新统

计，仅研发费用加计扣除一项年内就有

望减税达千亿规模，制造业企业成为最

大受益者，年减税额预计超 600亿。

国家税务总局所得税司司长邓勇

日前介绍所得税优惠政策成效时表示，

为加大小微企业税收支持力度，从

2017 年度起，小型微利企业减半征税

的年应纳税所得额上限由 30 万元提高

到 50 万元，在政策实施后的首个纳税

申报期，就为企业减税 34亿元。

此外，研发费用加计扣除政策在有

效降低税负、增加企业现金流的同时，

有利于企业加大研发投入、扩大产能，

提升自主创新能力。预计 2017 年度，这

项政策的减税额将突破 1000 亿元，在

所有享受减税优惠的企业中，制造业企

业占比超过 60%，成为该项政策的最大

受益者，年减税额预计超过 600亿元。

对此，实体企业感受深刻。新华三

技术有限公司（以下简称“新华三”）财

经管理部税务及内控总监蒋浩告诉记

者，新华三的发展道路和税收政策的导

向密切相关。

从研发费用加计扣除到软件产品

增值税即征即退，从国家需要重点扶持

的高新技术企业到国家规划布局内重

点软件企业，企业均享受到了满满的政

策红利。

据介绍，2016 年该企业共计办理

软件产品超税负退税 4亿元，享受了国

家规划布局内重点软件企业 10%所得

税优惠税率减免所得税额 3.64 亿元。一

笔笔“真金白银”优惠的落实，充分唤醒

和激发了以技术创新为核心引擎的发

展动力，企业自主创新成果斐然，截至

2017 年 6 月底，专利申请总量超过

7500件，其中 90%以上是发明专利。

而另一方面，去年营改增试点的全

面推开让这些高新技术企业的外溢带

动效应更加明显。新华三集团策划部总

监万宁娜表示，全面营改增后，行业抵

扣链条被打通，企业只需专注于核心生

产力的提升，一些诸如宣传、品牌推广

等工作完全可以交给更专业的人去做。

如今，新华三集团 100 多亿的体量内，

生产几乎都是外包，目前已经拥有

4000 家合作伙伴，带动了区域内、行业

内相关产业的共同发展。

谈起企业 4年前面临的那个“生死

时刻”，浙江百力达太阳能股份有限公

司董事长卫松根至今仍感叹不已。2008

年起，他陆续斥资 6亿元，进口了 16 条

25 兆瓦太阳能电池片生产线。但 2011

年后，在欧债危机和反倾销风波的冲击

下，中国光伏出口严重萎缩，产品价格

接近零利润，企业面临生死存亡的危

机。

“当年大家是一拥而上的上规模，

根本没静下心搞技术升级，所以外部环

境一变化，我们瞬间就被逼到了倒闭的

生死线边缘，当时我是整夜睡不着觉。”

卫松根告诉记者，多亏国税部门帮助公

司梳理了相关税收优惠政策，强调研发

费用加计扣除部分计入亏损后，以后五

年内可用企业应纳税所得额弥补该亏

损额，鼓励企业尽最大能力进行研发投

入，谋求新市场、新出路。

痛定思痛，卫松根咬紧牙关，每月

拿出销售额的 3%投入技术研发，在工

艺和设备改造上下功夫，降低生产成

本，提高产品性能。2015、2016 连续两

年，累计研发费用加计扣除金额达到了

1426.58 万元。企业在国际市场竞争中

逐步确立了技术领先优势，从而成功转

型升级，经营转亏为盈。

以浙江省为例，一大批新制造、新

技术、新产业、新模式如雨后春笋般爆

发，经济发展当中的新动能不断地壮

大。而这种强劲动力背后则是五年间高

达 325.61 亿元税收优惠大红包的落实。

浙江国地税部门数据显示，浙江企业享

受研发费用加计扣除优惠税额从 2011

年的 28.10 亿元增长到 2016 年的 84.4

亿元，年均增长高达 24.6%。

减税红包不仅助力了新动能的活

力激发，传统动能也在加速改造提升。

“从规模粗放型向高精尖技术型升

级，确实挺难的。经营理念的转变是一

部分，更多的是资金上的压力。现在企

业不仅从之前的燃煤改成了天然气供

能，连包装线都实现了‘机器换人’，生

产规模和效益都有了大提升。”刚刚享

受到 7 月份资源综合利用产品及劳务

增值税退税的杭加新型建材有限公司

法人代表熊海东说。企业轻装上阵带来

的是经济活力的激发，数据显示，在国

家支持“双创”政策的引导下，我国小型

微利企业发展迅猛，数量已占到全部企

业数量的 80%以上。前三季度，平均每

个工作日新办小型微利企业保持在 1

万户以上。 据《经济参考报》

“减税效应”加码 激发创新活力

日前，北京市发改委出台全国首个

针对快递行业的价格行为规则———《北

京市快递业价格行为规则 (试行)》(以下

简称“规则”)，对快递业价格提出“十二

不准”，严禁相互串通、操纵市场价格，

严禁捏造、散布涨价信息。

今年国庆小长假过后，多家快递企

业曾宣布或传出上调快递价格消息，引

发双 11 前快递或集体涨价的热门话

题。

担心快递集体涨价？

———规则禁止捏造、散布涨价信

息，禁止哄抬价格

在“十二不准”中，有一类行为是

“捏造、散布涨价信息，哄抬价格，推动

商品价格过高上涨的”。

2016年，全国共产生了 313.5 亿个

快递包裹，年人均使用 20多件。关于快

递集体涨价话题一直关注度颇高。今年

6月，圆通、申通、中通、韵达、百世汇通、

天天快递等六家快递公司被传上调派

件费，有分析称调整后增加的成本或转

嫁至消费者。

今年 10 月，多家快递企业宣布或

传出上调快递价格的消息，再次引发双

11前快递或集体涨价的热门话题。

但有业内人士分析，消费者无需过

度担心涨价问题。

“当前，多数快递企业的业务构成

以电子商务件为主体，快递行业中低端

市场供大于求，各大企业以低价作为主

要竞争手段，虚假哄抬物价只是个别现

象。”中国快递协会原副秘书长邵钟林

在接受采访时指出。

邵钟林说，加盟体系的快递企业，

总部不直接面对市场消费者，所以总部

提价通知没有多少实际意义。

低价竞争影响服务质量？

———禁止以低于成本的价格倾销

长期以来，快递企业的同质化竞争

加剧了价格战，尤其是加盟制快递企业

的一些网点甚至持续亏损，影响了服务

质量。

今年 2月，网上曝出某快递公司北

京站点倒闭、大量快递积压的消息，另

有媒体报道称大批快递员转行送外卖，

这也在某种程度上反映出快递公司的

经营压力。

针对上述问题，规则提出的“十二

不准”中还包括下列行为，“为了排挤竞

争对手或者独占市场，以低于成本的价

格倾销，扰乱正常的生产经营秩序，损

害国家利益或者其他经营企业的合法

权益。”

不过，对于此次北京发布的规则，

多家快递企业接受采访时表示，不予置

评。

不清楚收费标准？

———快递员应主动出示价目表

除了对快递集体涨价或低价竞争

的担忧，还有人反映不清楚寄件收费标

准，尤其是快递员上门取货时，经常只

是“口头告知”收费情况。

快递行业的收费标准将更加透明。

规则提出，快递人员上门服务时应当主

动向消费者出示与其经营场所明码标

价内容一致的价目表或价目本等，以便

消费者选择、查询。

规则要求，快递业经营企业应当在

服务网点、网站等经营场所显着位置明

码标价，公布商品价格、服务项目 (内

容)、计价单位和服务价格等事项。标价

内容要真实明确、清晰醒目，价格变动

时应当及时更新标价内容，不得收取任

何未予标明的费用。

邵钟林表示，《北京市快递业价格

行为规则(试行)》是全国首个针对快递

行业的价格行为规则，可以规范快递行

业的定价机制，对“十二不准”中所提到

的情况防患于未然，有利于快递行业的

健康发展。

据新华网

距今年“双11”还有两周。与往年主

要靠拼手气、拼网速的玩法不同，今年

“双 11”期间，“剁手党”们要想买到物美

价廉、心仪已久的产品，还要比拼智力、

体力。

网友们登录天猫、京东、网易严选

等 APP 或网店发现，今年众商家促销

活动的内容纷纷推陈出新，规则更加复

杂。例如预售、定金膨胀金、各类满减红

包、直降红包、返现券等优惠券以及 7

天或 30天保价政策……网友们纷纷吐

糟：“简单粗暴的直接打折活动已经很

难见到了，买个百十元的东西，得花几

个小时研究各类规则”、“没有‘奥数’功

底已不敢应战”。

商家预售模式“坑”不少
电商促销时段疯狂刺激的购物行

为，被戏称为“剁手”。然而，今年促销规

则越来越复杂，不做足功课，很难获得

较大幅度的优惠，想“剁手”并不容易。

记者发现，今年一些商家新推出的“预

售模式”，因公示的规则不明示、不退不

换等内容，引发消费者集体吐糟。

消费者王女士说，往年把喜欢的产

品放入购物车，等到“双 11”零点，迅速

下单、支付即可。今年玩法不一样了，第

一波预热活动是预售，参与之后才发现

简直全是“坑”，各个商家做起了“预

售”，不仅规则难懂，而且设置了很多限

制。

第一个陷阱是预售的商品必须单

独购买，无法合并订单，获得优惠幅度

并不如想象的大。王女士在天猫首页看

到“双 11 快乐、定金最高翻五倍”的促

销链接，点击后进入全球狂欢节页面，

里面显示内衣预售，定金 1.5 倍起。其

中，她常购买的黛安芬品牌在促销，里

面分为 3个主会场，分别是“双 11”尖货

预售、“双 11”精选套装会场和“预”享 3

倍惊喜尖货降活动。她需要购买的内衣

在不同活动里，放入购物车后被生成不

同的订单，一直无法凑够所需要的满减

金额。想要得到优惠，需买一些并不需

要的东西“凑单”，实际上并未省钱。

第二个陷阱是用“券”限制多，既不

明示也不同意退款。最“坑”是预售的

“满 599元减 100元券”，需要网友支付

9.9 元购买。王女士告诉记者，商家设置

的限制太多，完全超乎想象。例如，此券

只在预售的款式才能用，可选择品种极

其有限，咨询后商家才告知，券只能买

同款产品、同颜色、同型号才可以使用。

记者看到，该券已售出 2677 件，有

276 条点评，负面评价居多。有网友质疑

商家虽然在售券页面未写具体使用规

则，但却强硬地写明“不支持退货退款”

“买家若误删优惠券，本店均不做任何

赔付处理”。还有网友反馈称：“看主页

上宣传支付尾款可用优惠券，于是预售

款按照规则凑到了满减 100元的，然后

咨询客服被告知这个优惠券只支持‘单

笔且同色同尺寸同款式’满 599 元。严

重误导消费者，博取眼球，让人坠入陷

阱”“花 9.9 元买的券我宁愿不用了，也

不想连续跳坑”。

也有不甘心的消费者。名为小雨的

网友则表示，“太冲动，没有看清就买

了，花钱换来的优惠券不能在一个店里

面合并付款用。买了不能浪费，建议大

家就多买几件，然后，留下需要的，其他

的到时候退货。按规则优惠券是平均

的，就算买了 4件，退三件，比起退货邮

费，也是划算的，商家坑人在先，就不要

怪消费者这么做了。”

第三个陷阱是优惠券限制人数，又

公布名单，过程不透明。例如，商家规定

前 300件定金翻 3 倍，如定金 25元当

作 75元使用，尾款只需付 173 元即可

得到价格 248 元的某产品。王女士质疑

说，“我购买 25 元定金，然而并不确定

这笔钱能获得多少实惠。如果‘双 11’

时，参加活动的产品不是心仪的东西，

或优惠力度不如预期，我只能放弃购

买，这定金就打水漂了。”

红包种类繁多记不清用法
“双 11”网购攻略、囤货清单、“剁

手”指南，没有“奥数”功底不敢应战。

资深“剁手党”小萌发现，原来打折、抢

红包，最复杂也就是领满减优惠券了，

现在预售不说，各种红包的种类已经记

不清名字和用法。

在天猫商城，传统的“红包”已经变

身为全球狂欢红包、火炬红包、群战队

红包、品牌狂欢城红包和线下 AR 红包

5种。其中，火炬红包最多每人可点亮

100 个，火炬红包又分为普通红包、稀

有红包和传说红包，普通红包金额随

机，稀有红包最高 111 元，传说红包最

高 1111 元。

小萌感觉简单算术不能解决问题，

想要货比三家没有点奥数功底都无从

下手。例如，某品牌音箱在淘宝上算后

价格为 499 元，而且需要先交定金 25

元，可抵 75 元用，“双 11”当天才能抢；

京东上看，发现领优惠券直接减 70 元，

第二天可送货。

手机和电脑比价则更为复杂。5.5

英寸 1080P 全高清屏、4G 内存 32G 存

储、八核处理器、1200W+200W 后置双

摄像头……某产品天猫和苏宁易购满

减 50 元后，最后到手价格为 1249元。

国美没有价格上的优惠，而是送数据

线、USB小夜灯、自拍杆还有手机支架

等物品。相比之下，京东除了满减 30元

外，还享受下单减 50 元的优惠，最终为

1219 元。

限时促销并不在保价范围
京东承诺的大家电 30 天“保价”条

款规定得比较细，很多消费者没有认真

看，误以为只要降价都可获赔。但实际

情况是，拿到降价差额款非常难。

近日，有网友反映，购买的空调产

品降价 300 元，京东不同意按照保价承

诺退款。“双 11”将至，购买的产品降价

了，能自动获赔价差款吗？

记者致电京东客服人员咨询。对方

表示，首先所有的保价都不会自动赔

付，需要消费者申请，并按照流程操作，

再由工作人员审核通过；其次，限时促

销是不在保价范围的，例如 5000 元的

产品 4700 元限时促销，这个差价是不

负责退款的；第三，一些图书、百货的满

减活动，例如满 200元减 100元或者满

100 元减 30 元等都属于“返现金”活

动，也不在保价范围；第四，有些活动赠

送“东券”和“京券”，这两者也是有区别

的，“东券”不在保价范围，而“京券”在

保价范围。

【购物提醒】
淘宝京东优惠券
不点击不生效

值得提醒的是，淘宝和京东的普通

优惠券不自动生效，不点击就不生效。

消费者事后希望再使用优惠券获得优

惠，几乎很难操作。

例如，在淘宝店铺的普通“优惠券”

需点击领取，领取后会自动在订单里优

惠，结账即可获得优惠。不领取优惠券

购买相同商品，可能比别人多花冤枉

钱。

而在京东，优惠券也需要领取，使

用时需要点击使用才生效。几位家长分

别按相同的书单给孩子购买一套课外

书，对比之后发现购买同样的书，价格

却差 6 元。精明细心的孟同学妈妈，先

自动获得“满 100 减 30 元”的优惠后，

再到优惠券界面点击用“满 105 减 6

元”优惠券，最后的价格是 130.3 元；而

比较“粗线条”的刘女士没有点使用优

惠券，白白多花 6元钱。

事后，京东客服人员表示，不使用

优惠券是不能够退款的。刘女士表示，

不愿意为了 6元钱把书退掉，再重新购

买，这样会耽误孩子用书。

【官方提示】
去年六成投诉
直指“不实促销”

此前，国家发改委曾在《2016 年

“双十一”网购节综合信用评价报告》中

写道，“双十一”网购节真打折已成共

识。前些年纯粹打着“降价促销”旗号实

际加价销售的商家行为基本杜绝。整体

来看，各电商平台的大部分商品都在

“双 11”网购节期间采取了低价销售，即

使是畅销商品，也都参与了让利促销，

过往曾被质疑过的“甩尾货”等现象今

年基本不存在。不仅折扣真实，降价幅

度也再创新高。

去年，国家发改委受理涉及“双 11”

网购节的投诉案件中，促销优惠不实是

消费者投诉最为集中的问题，占比

62%，主要包括优惠条件限制多、优惠承

诺不兑现、保价承诺不保价等。“双 11”

网购节促销中，存在一部分商家的优惠

“暗藏陷阱”现象，比如限制使用地区、限

制使用时段、限制叠加使用等，未能真实、

全面地向消费者介绍相关优惠信息，引起

消费者误解，造成损失。 据新华网

“双 11”商家卖货难觅直接打折
预售模式“坑”不少

担心快递涨价、收费不明？北京发文严禁串通操纵价格


