
过去的 2017 年，对于乳业来说是

不平凡的一年，婴幼儿奶粉配方注册工

作贯穿全年，截至目前，共有 1086 个配

方获得注册，配方注册工作尚在进行

中。

虽然乳业上市公司 2017 年年报尚

未出炉，但根据公司年报预告和企业的

年终总结来看，可以说是几家欢喜几家

愁，有像贝因美、现代牧业这样业绩不

如意的企业，也有像澳优乳业、科迪牧

业、燕塘乳业等业绩预喜的公司。

可以说，提前布局羊奶粉、有机奶

粉的乳企们，在过去的 2017 年收获颇

丰，而拥有配方注册的乳业，2018年无

疑迎来发展风口。

去年乳企业绩冰火两重天
根据已发布 2017 年业绩预告的 7

家 A 股乳业上市公司业绩来看，贝因

美、西部牧业预计业绩亏损，科迪乳业

预计业绩预增，燕塘乳业业绩预计略

增，皇氏乳业续盈，庄园牧场略减，光泽

股份预减。

根据数据显示，贝因美预计去年业

绩亏损超 8 亿元，现代牧业预计去年业

绩巨亏 9亿元。有业内人士指出，受婴

幼儿配方注册制的影响，很多拥有大型

牧场的乳企，在去年同样过得艰难，贝

因美的巨亏与奶粉配方注册不无关系。

不过，也有部分乳企交出了不错的成绩

单。其中，在香港上市的澳优乳业去年

就收益颇丰。

澳优乳业董事长颜卫彬 2 月 1 日

对记者表示，2017 年初，澳优乳业制定

的 2017 年销售任务是 40亿元，如今已

顺利完成经营任务，澳优乳业 2017 年

的销售额同比增长 40%。其中，佳贝艾

特在中国的销售收入比上年同期增长

60%，第一个突破了税后销售额 10 亿

元的门槛，成为整个集团快速增长的领

头羊；海普生物销售收入比去年同期增

长 66%；而作为公司的补充奶粉品牌，

Eurlate 牛奶客、OzFarm、成人奶粉，销

售收入同比增长 135%。

颜卫彬表示，2018年，公司将努力

实现 60 亿元的销售额，海外市场继续

保持 60%的年度增长。“在 2018 年，全

球市场的开拓仍旧是公司的重点，澳优

乳业将加大在中国台湾、中国香港等地

的工作力度，开拓以巴西为重点的南美

市场，加快在泰国、新加坡等东南亚国

家的发展步伐，继续耕耘好欧洲、北美、

中东市场，继续实现境外市场 60%的年

度增长。”

另外，据记者了解，在跨越百亿元

的路上，澳优乳业又有了新的定位，为

此，公司也更改了 LOGO。澳优执行董

事吴少虹表示，“基于澳优全球化进程

的推进以及业务结构的升级，澳优第三

代 LOGO 孕育而生。新的 LOGO 形象

更加时尚、充满活力，将强化全球消费

者对澳优的认知，实现品牌形象的国际

化提升。”

值得一提的是，除了聚焦婴配奶

粉，澳优一直在思考下一步的发展，通

过深入研究，澳优定位以营养大健康作
为企业未来发展方向，并制定了“黄金
十年”发展战略，最终目标是成为全球
婴幼儿配方奶粉、营养食品及营养服务

的领先企业。

另外，来自丹麦的乳品公司 Mille

（麦蔻），公司旗下 4个系列 12 个配方

已经获得配方注册通过，包括麦蔻乐

芬、麦蔻乐享、麦蔻乐冠、蜜儿乐儿。作

为原罐进口的麦蔻产品，获得配方注

册，为其在中国市场下一步扩张提供了

保障。

麦蔻相关负责人对记者表示，优质

奶源是保证奶粉质量的重要开端，但是

在整体运输、生产环节，如果不能有所

把控，依然不能确保对产品的完全放

心。

据Mille（麦蔻）人士透露，2017 年，

Mille（麦蔻）的中国区销售额已超出 10

亿元，2018 年将在此基础上翻倍。

同样，君乐宝去年奶粉销售也取到

了 100%的增速，销售额达到 25 亿元，

集团总体销售额突破 102 亿元，成功挤

入乳业百亿俱乐部。而飞鹤乳业去年 12

月初的主营业务达到了 70 亿元，其中

高端奶粉去年上半年销售增长超过

200%。
事实上，通过上述乳企业绩可以看

出，2017 年，对于奶粉企业来说，有机遇
也有挑战，而抓住机遇的企业收获颇

丰，反之则出现巨亏。“未来，大企业会

越来越强，而大量的小乳企日子越来越

难过。”乳业专家宋亮如此对记者表示，

羊奶粉和有机奶粉将是未来乳企的赢

利点。

奶粉企业
向有机和羊奶粉转型
值得注意的是,澳优乳业的成绩单

中，有机奶粉和羊奶粉功不可没。而从

目前国内乳企的产品结构来看，引入有

机婴配粉、纯羊奶粉等高端产品成为乳

企转型的重要体现。

记者通过“羊奶粉”、“有机奶粉”作

为关键词进行搜索发现，飞鹤、蒙牛圣

元、完达山、澳优、陕西和氏乳业等都有

自己的羊奶粉，同样，飞鹤、合生元、雅

培、惠氏等乳企均有自己的有机奶粉。

而据记者了解，在有机奶粉的大军

中，又增添了新军。被业内称之为乳业

“黑马”的双娃乳业，公司旗下的素嘉婴

幼儿配方奶粉系列、甄诺婴幼儿配方奶

粉系列以及双娃悦婴幼儿配方奶粉系

列的 3 个系列 9 个配方目前均顺利通

过了注册。其中，素嘉系列成功实现了

从饲草种植、奶牛养殖到奶粉生产加工

的全产业链有机认证。

“双娃乳业在进入婴配粉领域之前

就充分认识到配方是婴幼儿奶粉的核

心竞争力，因此在婴幼儿配方奶粉科技

研发领域的投入不断加大，聘用专业人

才，形成专业人才储备机制，其科研团

队长期跟踪婴幼儿成长发育、肠道菌群

和喂养方式的关联，经过反复推敲和审

慎论证，最终研制出更适合中国宝宝营

养的奶粉配方。”双娃乳业相关负责人

对记者表示，双娃素嘉有机婴配粉的配

方在满足了国家对有机奶粉的一系列

要求之外，依然不断地在升级、优化。此

外，DHA 和 ARA 通过微囊技术包裹，

使其不易被氧化，最大限度的保留了营

养价值。

同样，麦蔻乳业相关负责人也对记

者表示，未来公司也会推出自己的有机

奶粉。

乳业专家宋亮接受本报记者采访

时表示，在整个奶粉行业竞争激烈的背

景下，多数奶粉企业将原来的高端奶粉

升级为有机奶粉进行销售，而从品类上

来看，有机奶粉和羊奶粉成为奶粉升级

的下一个风口是不争的事实。

宋亮指出，随着奶粉价格的下行，

高端奶粉和低端奶粉差距缩小，为了减

少渠道商的矛盾和维持高利润，奶粉生

产商都在力推有机奶粉和羊奶粉，“当

市场陷入价格战，有机奶粉成了市场防

御性产品。” 据《证券日报》
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“春节档”临近，各大电商平台纷纷

布局节前最后一波购物狂欢，而消费者

今年的春节购物单，也变得更加国际

化。有机构发布数据显示，受益于跨境

电商的普及，海外商品在传统年货中的

占比已达 63%。春节消费，“海风”劲吹。

人们为何热衷购买“洋年货”？其背后又

蕴藏着怎样的消费逻辑和发展趋势？

“洋年货”受追捧
记者进入“天猫国际”电商平台发

现，首页 5个滚动推荐区，全部都是“洋

年货”专场。无独有偶，电商平台京东也

在“年货节”中开设“潮礼洋货铺”专页，

随手点开里面的一款丹麦进口曲奇饼

干详情页面，就显示这款产品的购买评

价已超过 15万条。

除了天猫和京东，全国各大电商平

台也都开启了“洋年货”的跨年大促。比

如亚马逊设置了“甄选年货”促销专场、

苏宁易购开展了“全球新年 High(嗨)购

大趴”专题活动。这些活动伴随着满减

促销、超值折扣、爆款直降等一系列优

惠，不断激发消费者的购买热情。

电商平台抢占跨境购物的商机，消

费者也在抢购“洋年货”上乐此不疲，从

美国的坚果到澳大利亚的海鲜、从新西

兰的樱桃到法国的葡萄酒，各色各样的

商品被中国消费者放入购物车，以待春

节团圆时刻和家人一起分享。

数据显示，受益于跨境电商市场的

普及，海外商品在传统年货中的占比已

经高达 63%。同时，洋年货不再是一线

城市消费者“专供商品”，二线城市的洋

年货需求量同样呈现激增态势，消费力

显著上升，重庆、天津、南京、武汉、杭州

成为选购洋年货排名前五的二线城市，

比 2016 年同期洋年货购买增长了

27%。

“零关税”促销量
日益优惠的关税政策也有效刺激

了今年“洋年货”的销售热潮。1 月 11

日，商务部发言人高峰在例行新闻发布

会上表示，截至目前，中国已经生效实

施的自贸协定有 15 个，涉及 23 个国家

和地区，涵盖了 8000余种零关税的进

口产品。在这 8000余种零关税进口产

品中，化妆品、奶粉、冰岛三文鱼、智利

红酒、东盟的热带水果都属于每年春节

的热销商品类别。比如，乳蛋白部分水

解配方、氨基酸配方、无乳糖配方特殊

婴幼儿奶粉的进口税由 20%降至 0，就

较大程度刺激了春节期间婴幼儿奶粉

的销售。

“目前，在上述自贸协定的框架下，

中国总进口额近 1/3 的产品可以享受

自贸协定优惠关税的待遇，其中大部分

是终端消费品，为消费者提供了丰富的

选择空间与便利条件。”高峰说。

同时，除了“零关税”商品，其他一

大批商品的关税也大幅降低，也使得消

费者可以用更低廉的价格购买到这些

产品。比如，今年 1月初，中澳两国根据

中国—澳大利亚自由贸易协定实施第

四次降税，澳大利亚进口葡萄酒降低

2.8%的关税，这也刺激了进口葡萄酒加

大年货促销的力度。

据了解，随着中国自贸区建设的推

进，未来将会有更多的产品以零关税进

口到中国，推动国内消费供给侧结构调

整。数据显示，2017 年上半年中国跨境

电商交易规模为 3.6 万亿元，同比增长

30.7%。在进出口利好政策的驱动下，春

节“洋年货”消费热给 2018 年中国跨境

电商保持快速发展赢得“开门红”。

“多样化”成趋势
事实上，从过去的国内市场买年

货，到现在的春节消费“全球购”，体现

的不仅是互联网对消费形式的改变和

重塑，更体现了中国民众物质生活水平

的提升和消费观念的变化。

如今，中国消费群体正在逐步走向

年轻化。年轻一代的“90后”或“95后”，

他们不仅更热衷于电子商务这种购买

形式，而且对年货的需求也更加多样化

和国际化。同时，跨境电商带来的“新零

售”热潮，也从客观上为春节消费的国

际化创造了条件。在消费领域，一系列
电商新技术、新模式的发展让国内国
外、城市乡村、线上线下的分际正被迅

速消解，各地消费者购买进口产品的

“时差”被大幅缩短，甚至与购买国内产

品无异。

比如，近日，中国跨境电商平台集

体试水线上线下融合发展，网易考拉海

购筹备开设全国跨境电商的首家线下

直营店。天猫国际跨境保税线下自提店

也完成了首单内测。在测试中，消费者

只要通过一个“扫码”动作，就可在数秒

内完成线上下单、身份验证、跨境支付、

三单(物流信息、交易信息、支付信息)比

对、缴纳跨境税等一系列合规购买流

程，稍等清关后即可当场取走现场选中

的跨境商品。

从某种程度而言，春节消费这股劲

吹的“海风”，是“新消费时代”的缩影。
如今，消费者的消费习惯变得更加个性
化、多样化，对产品和服务的品质需求
也在不断提升。这是“洋年货”走红的主

要原因，也将在未来引领跨境电商的发

展。 据新华网

每年春节前，4S店为了销量，推出

大量优惠政策吸引消费者购车，有些消

费者也想赶着春节前优惠力度大，选择

心仪的爱车。但在看似优惠的价格中，

实则暗藏不少消费陷阱。近日，记者走

访发现，消费者被 4S 店所报低价吸引

后，却因临时加价、赠品收费、多种附加

费用等购车陷阱，非但不能省钱反而要

多掏钱。4S店的这些小手段或许平时也

有，但每当到了冲业绩时就会更加突

出，消费者如何才能躲过这些坑？律师

建议，将事先协商好的一起都落实到合

同上，才能最大限度保护合法权益。

陷阱 1
异地购车临时加价
河北的张女士想给家里买一款进

口德国大众旗下的轿车，她和爱人一起

在网上搜索，发现这款车在北京 4S 店

价格十分便宜，而且很多店在春节前做

活动降价。“北京的店比我们这里要便

宜大概四五万元，我们这里卖 20 多万

元的车，北京的店只要 16.9 万元就可以

到手。”她通过网上找到 4S店电话并致

电咨询。“我们的要求很简单，就是质量

能保证，确保有车。当时店方答复说，质

量绝对正品，但是这 16.9 万元的价格只

对团购者，我们好说歹说，销售才同意

春节前给我个内部优惠，卖给我一辆。”

张女士和爱人并未当时付款，和销

售说好，回家商量商量再做决定。过了

几天，她再去电询问，销售人员报出的

价格，竟然又便宜了 2000 元，原因是

“店里刚刚搞活动”，“销售一直催着我

们到北京付款，还说如果不赶紧来很可

能就没有车了。这么低的价格也让我心

里很没谱，害怕买到的车质量有问题。”

从没买车经历的张女士，有些不知所

措。

纠结之后，张女士还是决定到北京

购车。于是，她和爱人来到 4S店。但让

她没想到的是，销售告诉她，这辆车的

团购活动已经结束了，本应该再加

10000 元销售的，但是可以给张女士一

个优惠，只需要加 5000 元就可以购车。

最后的价格比张女士从网上第一次看

见还要贵 3000 元，这让张女士无法接

受。她说：“销售还叫我留下电话和定

金，否则下次来可能就没有现在的价格

了。我感觉被骗了，很生气，决定不在这

里买车了。”

■业内支招
外地来京购车需谨慎
从事十年汽车销售的李翔告诉记

者，北京是成熟的汽车市场，消费能力

强，4S店众多，竞争压力大，因此汽车价

格较二三线城市要低一些，特别是对于

一些高端豪华车型，北京的价格要更

低。“起码从网上的报价就可直观看出

北京汽车价格便宜，这也吸引外地消费

者去北京提车，但是这也仅仅针对高端

车，像普通中低档车，价格不会相差太

多。”

李翔说，网上有些超低报价也不排

除是骗人的，这些“超低价”并非是北京

当地正规 4S 店的报价，而是当地的一

些二级代理商报价，甚至是虚假宣传，

专门欺骗外地消费者来京购车。“如果

外地消费者打算在北京买车，首先要去

汽车品牌的官方网站查询，北京当地那

个报价特低的经销商是否为厂家授权

的正规 4S店，当然除非您很有‘路子’，

关系很硬很靠谱，否则就别去尝试所谓

的‘超低价’新车。”

陷阱2
翻新车低价卖
陈先生去年 12 月从 4S 店买了一

辆东风标致 307，“当时店里说是年底促

销，价格的确比此前便宜了两万多元，

我觉得特别合适就买了。”陈先生这辆

车的车体颜色是星光灰，使用了一个多

月，车子一直没问题。日前，在一次洗车

时，他却发现汽车后保险杠表面油漆局

部自动剥落。令人意外的是，脱漆后的

保险杠竟然露出了中国蓝的底色，经询

问汽修业内人士后确定：该保险杠是用

中国蓝改色成星光灰的。“这一切让我

对这辆车的安全性和质量产生了怀疑，

其间我和 4S 店多次交涉过，得到的答

复是：可以免费更换后保险杠，其他免

谈。”

为了弄清楚车子到底出了什么问

题，陈先生联系了一家豪华车特约维修

店检查了下车。“最终确认车左后侧车

体有经碰撞后轻微压缩变形痕迹，这点

从车门的腰线肉眼就可看出，腰线明显

错位。”目前，陈先生已经对 4S 店进行

起诉，希望通过法律手段来维护权益。

■业内支招
惊喜低价车可能暗藏猫腻
李翔说，像是陈先生这样的问题也

是很常见的。“价格陷阱最常见的伎俩

是以次充好，以较大的优惠力度让消费

者放松警惕。店里可能给的是展车、库

存车，还有就是试驾车。如果你买到展

车还好，最多被很多人摸过、坐过，内饰

有点脏。库存车存放时间久，会出现刹

车盘生锈，但没有大毛病。但如果遇到

试驾车就得注意了，试驾车的车况不

一，严重的甚至出现过车祸。”

他建议，遇到大幅降价或者“特别

优惠“的车辆时，消费者就要在提车时

仔细查看新车轮胎是否过度磨损，还有

挡泥板有没有大量泥沙，不放心就看看

车辆生产日期 (在挡风玻璃左下角有)，

一般车辆从下线到经销商手里需要 3

至 6个月时间，如果时间超出太多，就

得注意了，车辆很可能是库存车或试驾

车。

陷阱 3
赠品其实不免费
徐先生去年底在朝阳北路附近 4S

店购买了一辆东风日产轿车，“走了很

多 4S店对比价格和服务，就想能够买

到物美价廉的车子。”徐先生说，对比一

圈之后，发现车子价格都差不多，只是

店家送出的东西有多有少。“这家 4S店

承诺给我们的价位比较低，而且相对于

其他店家，这家店还赠送我们很多赠

品，其中赠送的全车窗太阳贴膜让我最

满意。”

张先生称，他在网上搜索发现，全

车窗的太阳膜贴膜需要大概五六百元，

相比其他赠品非常超值。“最后经过一

番讨价还价，双方确定了赠品。”清单上

注明购车赠送行车记录仪、太阳膜、行

李架等。“我提车时，4S 店将随车赠

送的行李架以及行车记录仪(前后镜

头)等赠品均已安装完毕，并未收取

费用。”张先生十分满意，但是待新

车上牌照后，他再去 4S 店贴送的太

阳膜之后，工作人员却向他索要 600元

贴膜工时费，此费用从一开始购车就未

向车主说明，直到贴膜之后才提出需要

缴纳此款项。

“我和店家理论，为什么没有提前

说明。他们反而嘲笑我不懂规矩。销

售说，当初说好的是给我免费的膜，

但是工时钱并没有说白送，需要我自

己付款，这简直就是文字游戏。”虽然心

中不爽，但是膜已经贴上了，张先生也

只能将贴车膜的工时费交付后提走了

车。

■业内支招
免费的赠品一定要落到
纸面
“买完车，砍完价，不用 4S 店销售

开口你也会要求他送点什么，这是很正

常的事情。”原北京奔驰 4S店的销售经

理王辉告诉记者，“我们大多数经销商

也很喜欢通过送赠品来压低优惠幅

度。”他说，店内价值五六千的贴膜，近

万的原厂汽车导航，其实进价都很便

宜。“很多店里赠送的东西都不值几个

钱，可能报给你 3000 元的原厂导航，进

价才 1000 元，500 元的脚垫，进价才

100 元。”

他称，4S店免费赠送的礼品可以照

单全收。“反正不要白不要，但如果销售

要求额外掏钱，千万不要购买。同时，消

费者还需要注意，千万别以口头上谈的

赠品为准，一定要落实到纸面上。”他

说，因为赠品没有了或者临时反悔后期

扯皮的事情经常发生。“甚至一些小 4S

店还有这样的情况，答应给礼品的销售

顾问，过几天就辞职不干了，消费者想

理论都没地方找人。”

据新华网

春节消费“海风”劲吹“洋年货”占六成

“临时加价、赠品收费”节前买新车当心这些“坑”

逾千个婴粉配方获注册 乳企成绩单冰火两重天

国家统计局最新发布的数据显

示，2017 年末，我国城镇常住人口

81347 万人，比上年末增加 2049 万

人；城镇人口占总人口比重（城镇化

率）为 58.52％，比上年末提高 1.17 个

百分点。

“城镇化是现代化的必由之路，

是我国最大的内需潜力和发展动能

所在，对全面建设社会主义现代化国

家意义重大。”国家统计局副局长毛

有丰说，城镇化发展有利于扩大内

需，提高生产效率，促进要素资源优

化配置，增强经济辐射带动作用，提

高群众享有的公共服务水平。

近年来，党中央、国务院就深入

推进新型城镇化建设作出了一系列

重大决策部署，我国城镇化水平快速

提高。统计显示，与 2012 年相比，常

住人口城镇化率提高 5.95 个百分点，

城镇常住人口增加 10165 万人。同

时，城乡居民收入差距继续缩小。

2017 年，农村居民人均可支配收入实

际增速高于城镇居民 0.8 个百分点，

城乡居民收入比由上年的 2.72 下降

为 2.71。

专家认为，我国常住人口城镇化

率距离发达国家 80％的平均水平还

有很大差距，也意味着巨大的城镇化

潜力，将为经济发展持续释放动能。

北京大学经济政策研究所所长

陈玉宇说，城镇化率提升将带来技术

进步和效率改进，带动生产性服务业

和消费性服务业强劲增长，也更容易

实现包容和普惠的经济增长。要借鉴

国际经验，走一条能带来经济增长和

产业结构变化、人均收入提高的持续

城镇化道路。

毛有丰说，一般认为，城镇化率

由 30％上升到 70％的过程为经济快

速发展的黄金时期。如果再考虑到目

前我国城镇化率中包括了１亿左右

的常住城镇的农民工，以及城市基础

设施质量、人均拥有量与发达国家相

比存在的差距等因素，我国城镇化进

程所蕴含的经济增长动力将更大。

据新华网

我国城镇化率升至58.52％
释放发展新动能


