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被抢注为餐厅商标 14 年后，这个

属于别人的“皮皮鲁”终于回到了“童话

大王”郑渊洁名下。近日，郑渊洁正式收

到书面文件：国家商标评审委员会宣告

郑州一家餐厅抢注的皮皮鲁商标无效。

这也是他通过维权手段要回来的第一

个“皮皮鲁”，而据郑渊洁介绍，目前仍

有 191 个“皮皮鲁”等童话形象的商标

被抢注。

“皮皮鲁”诞生于 1981 年，是郑渊

洁童话《皮皮鲁和鲁西西》中的虚拟人

物形象，被称为郑渊洁童话中最酷的男

一号。上世纪 90 年代，郑州出现一家名

为皮皮鲁的西餐厅。郑渊洁对北京青年

报记者说，“有读者在那家餐厅吃饭不

愉快，也来找我投诉。我说这不是我开

的，读者便问，那它怎么能叫皮皮鲁？”

2004 年，这家餐厅在国家商标局

将“皮皮鲁”正式注册。北青报记者查询

中国商标网后发现，该商标注册号为

“3302660”，属于第四十三类，餐饮服

务。2013 年，该餐厅又将“皮皮鲁”商标

续展。

其间，郑渊洁通过多种方式联系过

餐厅老板，但对方并不承认商标侵权，

辩解称店名“皮皮鲁”源自意大利动画

人物形象。从 2004年开始，郑渊洁想了

不少办法，委托过好几家商标代理公司

去处理，但是都没能要回这个“皮皮鲁”。

2017 年 1月，转机来了。最高法出

台有关明确文学作品角色商标在先权

益的司法解释。一个月后，郑渊洁到国

家商标评审委员会，正式递交了对“郑

州皮皮鲁西餐厅”抢注商标无效宣告的

申请。今年 2月 28日，国家商标评审委

员会宣告“郑州皮皮鲁西餐厅”的“皮皮

鲁”商标无效。

这也是郑渊洁第一次通过维权手

段成功要回“皮皮鲁”。

曾试图全部注册
后来发现行不通

早在上世纪 90年代初，郑渊洁就

注意到自己创作的皮皮鲁、鲁西西、舒

克、贝塔以及大灰狼罗克等童话人物形

象被一些企业和个人商用，于是决定自

己也注册商标用于保护这些人物形象，

“我当时不太懂，委托了商标代理公司，

一个商标 3000 元，注册了 5个。”

郑渊洁本以为商标注册之后就能

高枕无忧，没想不到一年时间，代理公

司通知郑渊洁，“皮皮鲁”还是被人抢注

了。原来，根据我国商标法规定，一个商

标下设 45 个类型，而郑渊洁当时只注

册了“皮皮鲁”的童装，而除此之外任何

一个品类别人都可以注册。

摆在郑渊洁面前有两个选择，他要

么选择将 45 类商标全部注册，要么“每

个商标花 60万元委托代理申请注册驰

名商标”。

郑渊洁说，“我想，那就索性将 5 个

童话人物形象商标下面各自 45 类全部

注册。”随即他又遇到了另一个问题，即

如果商标注册后 3 年内没有使用，商标

局就可能撤回该商标。“比如，我注册了

皮皮鲁牌轮胎，但是没有生产，3 年之后

这个商标可能就没了。”

郑渊洁的笔下人物
被抢注两百多商标

他曾在 2017 年一次演讲中开玩笑

地说，“身为童话作家的我，面对这样的

场景，想象力也显得贫乏和枯竭：作家

郑渊洁每天一边写作，一边身兼军火

商、机床制造商、沥青供应商、地毯制造

商、火柴制造商、假牙制造商……”

被弄得焦头烂额的郑渊洁，最终还

是放弃了为 5 个童话人物注册全部 45

类商标的想法。与此同时，他笔下的这

些人物已经被人抢注商标。他告诉北青

报记者，此次“郑州皮皮鲁西餐厅”宣告

无效后，仍存在 191 个被抢注的“皮皮

鲁”等童话形象的商标。

郑渊洁哭笑不得，“被抢注的这些

商标真是五花八门，叫‘舒克贝塔老鼠

药’的都有，地点也是遍及全国。”

2017 年“世界知识产权日”期间，国

家工商总局商标局专门与郑渊洁座谈，

听郑渊洁讲述亲历的知识产权侵权和

维权故事，商标局负责人在向郑渊洁介

绍商标注册和保护情况后，也表示“新

形势下商标工作面临问题和困难”。

今年 3 月，全国两会上通过的国务

院机构改革方案，将重新组建国家知识

产权局，整合国家工商总局的商标管理

职能，推动知识产权体系的建设。“相信

全社会在保护知识产权上，会有新的变

化。”郑渊洁告诉北青报记者。

文学作品角色商标
保护立法日趋完善
北京优肯律师事务所王建兵律师

告诉北青报记者，文学作品中角色商标

的保护，过往相关案件主要是参照了

“申请商标不得损害他人现有的在先权

利”进行保护，比如功夫熊猫案、詹姆

斯·邦德案等。

王建兵表示，我国商标实行注册

制，从原则上来讲，如果一个商标下某

个类别原创者未注册，那么他人申请注

册就有可能通过。不过，如果商标知名

度比较高，而商标审查人员恰好知晓，

或者申请者存在明显涉嫌恶意抢注的

情况，申请可能被驳回，但这仅是一种

可能。

王建兵介绍，原创者对文学作品中

的角色申请商标保护，目前一般分主动

和被动两种途径。主动保护，就是将某

个商标下 45 个类别全部注册，但申请

者如果在注册 3 年后没有使用某个类

别的商标，该申请确实有可能被撤销。

而被动撤销，则需要原创者不间断

去查询是否有人抢注，如果有的话，通

过异议、提无效等在后的法律程序维护

自己的合法权益。

2017 年 1 月，最高法出台司法解

释：对于著作权保护期限内的作品，如

果作品名称、作品中的角色名称等具有

较高知名度，将其作为商标使用在相关
商品上容易导致相关公众误认为其经

过权利人的许可或者与权利人存在特

定联系，当事人以此主张构成在先权益

的，人民法院予以支持。

这次司法解释，首次以法律形式明

确文学作品中角色申请商标的在先权

益，“商标抢注背后有巨大的商业利益，

不保护知识产权，对原创者是不公平

的”，王建兵律师对北青报记者说。

据新华网

随着我国对传统“聚集式”传销模

式打击力度加大，一些传销人员开始通

过微信、QQ、陌陌等公共社交平台，引

入网络金融创新、新经济模式等概念，

开展更具欺骗性的传销活动。专家认

为，新型网络传销传播速度快，涉及人

员众多，涉案资金数额巨大且转移方

便，发现和查处难度大，一旦形成具有

巨大的社会危害，亟待建立预警机制加

以防控。

网络金融传销凶猛
“近年来，随着电子商务的普及和

互联网金融的快速发展，借助网络平台

实施传销违法犯罪活动迅速蔓延，已成

为传销的主流模式。”浙江省经侦总队

金融犯罪侦查支队负责人认为。

近日，腾讯安全反诈骗实验室发布

的《腾讯 2017 年度传销态势感知白皮

书》，详细分析了 2017 年传销发展态势

及典型事件。白皮书指出，监测显示，截

至 2018 年 2月 28 日，已累计发现涉嫌

传销平台 3534家，活跃参与人数 3176

万，其中 2017 年新出现的平台占比为

58%。伴随着互联网普及程度不断提高，

以无接触、网络化、地域分散化为特征

的新型网络传销逐渐成为主流，其中金

融投资理财类传销占比高达 30%，堪称

网络传销的代名词。

“与传统的‘聚集式传销’相比，由

于借助了互联网平台，网络传销犯罪呈

现明显跨区域、人员多元化等特点。”警

方介绍，网络传销不受地域限制，几乎

遍及全国各地，其发展对象更趋多元

化。为扩大受众人群、增强诱惑力，线上

的传销活动又结合“地推”模式，采用

“线上 +线下”相结合实施传销犯罪。

“值得一提的是，犯罪分子通过传

销的手段开展网络金融犯罪活动，复合

型犯罪特征突显。以‘股权投资’‘金融

互助’等为幌子，最终实现非法集资、集

资诈骗等目的。”浙江省经侦总队市场

犯罪侦查指导支队政委储伟正表示。

记者了解到，通过微信朋友圈、手

机 QQ 群、语言聊天室、陌陌、公众号等

进行传销，传销出现了虚拟性、跨地域

性、隐蔽性、金融性和更加具有欺骗性

等新特点，被称为“微传销”。微传销活

动的特点是发起灵活，参与人员隐蔽，

资金转移方便，参与人员更加广泛，参

与总金额更加巨大。如“金融互助”等微

传销在国内达数百万人，有数百个传销

平台，“金融互助”微传销通过互联网和

手机移动平台进行传播，一旦这些平台

大面积出现问题，资金链就会断裂，引

发金融风险。

假“新经济”之名
“很多所谓的互联网金融平台在注

册地并不开展实际业务，当地政府还把

他们当作纳税大户或新经济模式加以

保护，这给警方调查取证造成了困扰。”

一位基层经侦民警告诉记者。

诱以高昂的收入、低门槛会员巨幅

优惠，以及拉入新人的巨额返利，这让

更多的投资者深陷其中无法“破局”，短

时间内难以发现网络金融传销的欺骗

性和危害性。“绝大多数金融传销是一

种庞氏骗局，最终的结果是崩盘，颗粒

无收。”一位业内人士说。

由于金融传销参与者缺乏金融常

识和金融风险教育，其之所以持续参与

其中，是因为内心的贪婪，总以为自己

不会成为最后的接盘者。但事实上，各

类金融传销给社会造成了数千亿元公

共财产损失，参与者不仅有缺乏金融知

识的普通百姓，还不乏高收入的白领阶

层、公务员甚至金融从业者。据悉，网络

金融传销借助网络的力量，致使受害面

更广，渗透深度更深，也更加难消灭。

“金融互助”等一些微传销组织者经常

打一枪换一个地方，重新建立微传销平

台实施诈骗。

此外，传销团伙利用互联网的虚拟

性、跨地域性，把网络服务器架设在境

外，境内安插代理人遥控指挥，资金通

过“地下钱庄”汇往境外，增加了执法部

门对其进行监管和打击的难度。

“值得关注的是，大量的非法集资

犯罪在使用传销模式的同时，还给自己

披上了类似众筹、共享经济、返利销售

等‘新经济’外衣，并采取手段规避相关

政策限制。不仅一般群众难以辨别，基

层执法部门在遇到这一状况的时候也

往往难以甄别。”一位基层经侦人员告

诉记者。

比如最新出现的“虚拟币”传销模

式。通过分层级、拉人头、赚奖励的方

式，福建百川币网络科技有限公司法人

代表周运煌只用了不到一年时间，便建

立起“百川币”多级金字塔形传销活动

王国，范围涉及 24个省区市 90 余万会

员，会员层级多达 253 层，涉案金额 21

亿元。事实上，各种虚假的“电子货币”

都是传销封闭金字塔中参与者的自娱

自乐，有人不停地加入，就是拿下家的

钱发上家的工资，所谓的“虚拟币”只在

这些会员中流通，出了这个圈子没有任

何用处。

伤及金融创新
业内人士指出，金融传销允诺的高

回报行为，产生了“劣币驱逐良币”的恶

果。既扰乱了金融市场的良性秩序，也

阻碍了实体经济的发展。

“随着我国互联网金融事业的快速

发展，网络传销特别是涉金融类传销的

危害突显。”浙江省经侦总队市场犯罪

侦查指导支队支队长周一磊认为。

“金融互助”等微传销的本质是传

销，但其承诺的高收益甚至天价收益，

违背了金融本质和金融发展规律。金融

的本质是资金融通，其支点是信用，而

信任是基于信息的对称。“金融互助”等

微传销的运行不透明，完全被组织者把

控，信息不对称。创始人和组织者往往

利用投资者的贪婪、短视、从众等弱点，

许以高收益，并打着无风险、高获利的

口号，营造饥饿营销氛围，让投资者丧

失了警惕，盲目跟风，进行大量投资，从

而实现短期套利，然后抽身而退。

业内人士指出，由于借助互联网的

传播手段，网络传销的参与人员呈现几

何级数的暴增，涉及金额动辄数百亿甚

至数千亿元人民币。一旦这些平台大面

积出现问题，资金链就会断裂，引发金

融风险，而互联网金融风险相互串联、

相互叠加，有可能成为风险混合的新纽

带，引发风险集中爆发，严重的话会引

发一定规模的金融危机。

如杭州龙炎电子商务有限公司黄

定方等人集资诈骗案，该公司法定代表

人黄定方曾因组织领导传销被刑事处

罚，其在集资过程中招募部分传销前科

人员，将“拉人头”、高额推介费等传销

手段移植并融合到非法集资当中，实现

了快速扩张。该公司通过虚假宣传投资
资金由银行监管，鼓吹企业上市等背
景，以所谓的“众筹模式”招揽客户。不
到一年时间，该公司就发展投资人 24
万余名，涉及全国 33 个省级行政区，涉
案金额 156 亿余元，损失金额 57 亿余

元。

业内人士认为，网络金融传销组织

的这种行为严重损害互联网金融的市

场信誉，扰乱了互联网金融市场秩序，

阻碍了互联网金融创新的步伐。

“疯狂洗脑”噩梦
记者在采访中发现，在网络传销过

程中，传销组织通过多角度、全方位的

“洗脑”，对参与者实现了精神控制，使

参与者沉湎于发财的梦幻中不能自拔。

“不少非法集资犯罪不仅融合互联

网技术实现跨区域发展，而且有大量传

销前科人员参与激励机制和营销方案

设计。警方侦办的多起非法集资案件均

呈现这一特点。”杭州市经侦支队负责

人介绍，“不仅更具欺骗性，对参与者洗

脑的力度也更大。”

家住天津市蓟州区的刘女士向记

者反映，其丈夫张先生参加一家名为天

津蓝天格锐电子科技有限公司的传销

组织后，就完全被洗脑了，先后投资

1000 多万元，频繁参与蓝天格锐团队

组织的各种会议、活动，完全放弃了自

己以往的生意，还动员身边的亲戚朋友

参与投资。

“他现在已经完全被洗脑了，花光

了家里多年的积蓄，整天参加他们组织

的各种投资活动，家都不回了，连他母

亲去世都没回家。”刘女士说，“我们家

现在已经走上绝路了。”

“传销人员被洗脑后，往往认为自

己从事的行业是合法行为，因此驱而不

散、遣而不返，经常出现公安机关将参

与人员遣返，民警还没有回来，传销人

员已经返回。”储伟正表示。

广东 40 多所高校 448 名大学生被

一家名为“指路人”的公司培训“洗脑”，

诱导他们签下分期付款的借贷合同，陷

入债务泥沼。这么多大学生之所以上当

受骗，主要是因为参加了该公司所谓的

全封闭“职业培训”，一些学生近期报案

时讲起被公司“挖痛”的过程，仍然痛哭

流涕，像做了一场噩梦。

记者了解到，在最初进入交易平台

时，有很多人都是抱着投资理财的心

态，甚至还有人抱着借助他人资金赚取

回报的想法。法律界人士认为，网络金

融传销最主要的危害在于投资者往往

在不知不觉中成为违法犯罪的参与者，

不仅要承担相应的资产风险，还要承担

法律责任。《禁止传销条例》规定，传销

是指组织者或者经营者发展人员，通过

对被发展人员以其直接或者间接发展

的人员数量或者销售业绩为依据计算

和给付报酬，或者要求被发展人员以交

纳一定费用为条件取得加入资格等方

式牟取非法利益，扰乱经济秩序，影响

社会稳定的行为。

中国反传销咨询救助网负责人认

为，网络传销涉及受骗人数多，其中大

多数是风险承受能力较低的普通群众，

甚至包括不少下岗、失业和退休人员，

一旦崩盘影响巨大。 据新华网

中国华电山东公司主动融入山东

经济发展，通过天然气发电布局、新能

源跨越发展、智能化电厂建设，实现企

业高质量发展，让新旧动能转换“更具

魅力”。

“气”宇轩昂———
把天然气发电做强做大
早在 2016 年初，根据党的十八大

关于生态文明建设和能源战略的新部

署，华电山东公司迅速调整发展战略，

明确了“火电重点突破，新能源跨越发

展，气电超前布局”发展思路。

经济发达的青岛第一个吃螃蟹，青

岛公司燃机项目成为推动中国华电新

旧动能转换的“第一步好棋”。青岛公司

2台 48万千瓦燃机热电项目的核准，实

现了华电山东公司天然气热电联产项

目“零”的突破。这正是华电山东公司抢

抓机遇、赢得主动、赢得发展的一个生

动缩影。

2017年初，抓住山东省新旧动能转

换战略机遇，华电山东公司制定了《华

电山东公司天然气发电十三五规划》。

在青岛燃机项目核准的基础上，乘势推

进章丘、龙口燃机热电项目，实现在“泛

济、青、烟”新旧动能转换核心地区的超

前布局，成为省内核准燃机项目最多的

企业。

“下一步，我们将继续在山东省新

旧动能转换核心地区布点重型燃机，并

大力拓展热电冷多联供分布式项目。”

华电山东公司在 2018 年工作会议上，

对促进新旧动能转换做出战略规划。

从“第一步好棋”到“下好全盘棋”，

中国华电在山东的“气电超前布局”中

走在了前列。

“风光”无限———
带你领略绿色发展之美
鸢飞满天，春意融融。车行山东潍

坊昌邑境内，随风转动的巨大风力发电

机叶片、耸入云天的笔直塔架，与风吹

漫地麦苗相映成趣……

这是华电潍坊公司昌邑风电项目

的美丽景观。作为华电山东公司转型绿

色发展的首批风电项目，该项目于

2014 年 12 月并网发电，成为华电潍坊

公司乃至山东公司新能源发展的重要

突破。

近年来，面对清洁能源起步较晚、

占比较低的实际，华电山东公司明确

“加大资源拓展力度，补足新能源发展

短板，持续优化结构布局”的发展策略，

重点向山区、沿海等区域拓展风电与太

阳能发电，千方百计加快新能源发展。

2014年，投产风电 20.5 万千瓦。

2015年，新能源装机突破 67.8 万

千瓦，较年初翻了一番。

2017 年，随着肥城虎门、沂源徐家

庄等风电项目并网发电，华电山东公司

投产风电、光伏已达 88.3 万千瓦。

目前华电山东公司在建及核准风

光电项目 75万千瓦，储备项目 30 万千

瓦，形成“开工投产一批、核准在建一

批、拓展储备一批”的风光发展梯队。

2017年，中国华电清洁能源装机比

重为 38.6%，同比提高 1.3 个百分点。

“数字”引领———
为新旧动能转换添动力
“1号机凝泵振动异常，热机分场人

员抓紧拿着缺陷诊断单来现场处理。”

在华电莱州公司精密点检室内，精密点

检员张忠伟一边打印设备“缺陷诊断

单”，一边电话通知维护人员。

该公司利用“互联网 +”、大数据技

术，创新建立了火电机组设备远程监控

诊断系统，将各类发电设备 3 万多测点

数据进行集中采集、存储和挖掘分析，

对可能出现的故障进行在线预警和诊

断分析，快速给出处理意见，及时通知

设备维修。从设备维护、机组运行到企

业管理，该公司搭建了一站式生产经营

综合管控平台，实现了企业高效精益管

理。

煤耗低、环保优、效率高同样是数

字化电厂的魅力所在。2017年，华电莱

州公司供电煤耗为 281.6 克 / 千瓦时，

居全国发电企业先进水平，单位电能排

放指标 0.19 克 / 千瓦时，烟气出口二氧

化硫、氮氧化物、烟尘浓度分别为 20 毫

克 / 立方米、26 毫克 / 立方米、1.7 毫克

/立方米，大大优于国家最新排放标准。

不只是华电莱州公司一枝独秀，在

中国华电其他基层企业，数字化电厂和

数字化煤矿试点工作正在全面铺开。

2018 年，中国华电将以建设数字华电

为核心实施创新驱动，积极利用大数

据、人工智能、云计算等新兴技术，促进

与产业深度融合，打造具有华电特色的

“传统产业 +互联网”竞争新优势，实现

弯道超车。

中国华电党组书记、董事长赵建国

表示，我们的目标非常清晰，就是要让

传统的煤电焕发新生，为新旧动能转换
添动力；让数字化和发电产业碰撞出火

花，开发出全新的技术解决方案，为社

会带来高效、可持续、可靠的电力，促进

经济增长和改善人民生活。

据《人民日报》

“皮皮鲁”被抢注为餐厅
14年后商标宣告无效

煤电企业开始“变道超车”

豪华车开始降价 贷款买车要理性
进入 4 月份，临近清明时节就意味

着进入了车市淡季，尤其是广东地区。

淡季意味着经销商必须更卖力地卖车，

与此同时，全国的汽车市场终端平均价

格也在轻微向下波动。根据威尔森汽车

数据咨询公布的调查显示，从 3 月份开

始，整体市场价格小幅下滑，其中豪华

车的降价幅度明显。在豪华车市场降价

促销的同时，记者调查发现许多 4S 店

也在发力金融服务，向消费者推销贷款

买车。

二线豪华车降价诱人
春节以来至今，豪华车品牌上市的

新车寥寥无几，许多豪华新车都将集中

在 4月下旬的北京车展期间推出。在这

个相对平淡的时间段里，豪华车的价格

开始向下波动，特别是以二线豪华品牌

为主。根据威尔森汽车数据咨询公布的

“3 月上半月主流车型折扣波动榜”调查

显示，捷豹的降价攻势尤其明显，把豪

华品牌市场的价格战带动了起来。

在车型上，捷豹 XEL 在 3 月份的

平均价格降幅为 3.36 万元，比起 2月份

足足下调了 1万多元，在 B级豪华轿车

市场的价格波动最为明显。在降价幅度

上，凯迪拉克 ATS-L、英菲尼迪 Q50L

的全国平均降价幅度分别为 8.54 万、

6.49 万元，还有宝马 3 系也平均降价

5.95 万元。从这个价格水平来看，B 级

豪华车最低净车价已经下探到 25 万元

以下的价格区间。以凯迪拉克 ATS-L

为例，记者从 4S店了解到，最低配车型

价格已经低至 23 万左右，但不一定有

现车。

此外在 C级豪华车领域，凯迪拉克

的降价幅度也是最高，CT6 的平均降价

幅度为 10.66 万元，领先其他豪华品牌。

此外，奥迪 A6L、捷豹 XFL 和沃尔沃

S90 的降价也比较可观，分别为 6.93

万、8.52 万以及 7.55 万元。可以看到，二

线豪华品牌中凯迪拉克、沃尔沃、捷豹

路虎等的降价幅度最高，另外还有宝马

3系、奥迪A6L也有不错的降价空间。

贷款买车要理性消费
在豪华车市场降价的同时，他们的

贷款产品看起来也相当诱人。记者的一

位朋友谢先生告诉记者，他现在想买一

款 30 万左右的豪华品牌轿车，走了许

多家 4S 店，发现每家店都向他推荐贷

款买车。

谢先生说，他原本想着全款买一辆

奔驰 C级或者雷克萨斯 ES，不过走了

一圈 4S 店发现贷款买车的话，买奔驰

E级也问题不大，“首付只需要 20%，月

供看上去也不算多，算起来好像每个月

只需要 1000多块钱。”

记者了解到，目前基本上所有的豪

华品牌都有低首付的贷款服务，特别是

几大德系豪华品牌都有自己的金融公

司，在办理贷款服务上无论是速度还是

门槛都是相当不错的。不过要注意的

是，尽管有些豪华品牌打出低首付甚至

是超低首付的噱头，但背后还有手续费

或者利息，如果是超出自己的购买能力

的话，很可能会对自己造成很大的负

担。“贷款买车已经是现在的潮流，关键

是自己要算好一笔账。”一位德系豪华

品牌的市场经理陆先生告诉记者，低首

付的贷款产品往往会令人心动想买更

贵的车，这个时候顾客确实要清楚自己

的收入和偿还能力，选择合理的首付和

月供。“但用好了贷款，也是有许多好处

的。”陆经理表示，现在许多人买车主动

要求要贷款，因为剩下的钱可以用来周

转或理财，其实在利息或手续费方面并

不会太亏。“关键在于豪华车的金额比

较大，如果是一般的合资或自主品牌，

那就又是另一回事了。”据了解，不同的

渠道例如汽车金融公司、银行甚至是信

用卡买车等，都会有不同的优惠，例如

有些渠道专门针对某款车会有特别免

息优惠，消费者在选择时可以对比一

下，不要光听信 4S店的意见。

据人民网
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掘金“新经济”却陷入“传销坑”噩梦！


