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国家发改委日前发布了未来五年

内将全部取消汽车行业的外资股比限

制，同时随着新能源汽车补贴不断退

坡，新能源汽车进入了一个产业加速调

整的时期。记者从业内了解到，为推进

新能源汽车发展，今年新能源汽车领域

围绕基础设施建设、模式创新等方面或

将连续有重要政策出台，以推进新能源

汽车成本降低和服务质量的提升，进一

步促进在新形势下新能源汽车的迅速

拓展。

北汽新能源汽车公司党委副书记

连庆峰表示，未来新能源汽车发展必将

从产品延伸到服务、延伸到出行、延伸

到整个生活方式，这也将是汽车行业变

革发展的主线。而围绕着服务升级，必

然将带来发展模式的创新。

对于降低新能源汽车的成本，北汽

新能源副总经理李一秀说，一方面通过

技术进步降低新能源汽车的电池及用

电成本，另一方面则通过模式创新降低

一次性投入成本。例如通过换电模式，

使新能源汽车和电池实现分离，消费者

将不再全部承担电池的成本，这样消费

者购买新能源汽车的成本将大大降低，

而且能够大大提高新能源汽车使用的

便捷程度和使用成本。

除此之外，推广模式的创新也将在

未来进一步促进新能源汽车的拓展。分

时租赁等出行服务正在成为新能源汽

车制造企业关注的一个焦点，成为推进

新能源汽车拓展的一个重要途径。与此

同时，也推进了众多整车制造企业从制

造型企业向服务型企业的升级和转变。

专家表示，我国的出行服务市场还

不健全，一方面是缺乏相应的规章制

度，没有形成统一有效的行业管理，另

一方面，是企业规模较小，尚未形成规

模优势。到目前为止，全国共有 300 多

家从事共享出行业务的企业，但车辆超

过 1万辆的只有四家，大部分企业的规

模只在几百辆左右。针对这些情况，有

关部门已经开始进行政策上的准备。记

者从相关领域了解到，今年内一些有关

分时租赁，以及新能源汽车的重要政策

将出台，内容将包括对分时租赁市场的

规制、充电设施建设，以及模式创新等

方面。 据《经济参考报》

这些年，一些新型阅读空间正在各

大城市逐渐露面，在北京，便有宸冰书

坊、良阅·城市书房等等。名字虽略有

区别，但都拥有一些相似的特征：开

设在社区或人流密集之地、经营时间

灵活多变……它们如雨后春笋般出现，

在丰富人们文化生活的同时，也引来人

们的关心：如此多的阅读空间都能持久

开办下去吗？其发展之路又该如何走

呢？

在北京，就有很多冠以书坊、书房

等名称的新型阅读空间。2017 年，颇具

文艺范儿的宸冰书坊开门迎客，很快便

以“线上 + 线下”的阅读服务方式赢得

了不少读者欢迎。

走进书坊，除老式台灯、沙发座椅、

“古董”电话机外，店内还陈设着一些文

学大家的肖像，颇具复古气息。屋内一

角则设有“朗读亭”，一名工作人员介

绍，读者可以在此朗读诗词名篇或经典

著作，还能扫描二维码下载自己朗读的

音频。

据了解，这个看上去不大的书坊是

朝阳区图书馆与企业合作的成果之一，

藏书 5000 余册，读者多为附近上班的

白领或居民，每周七天均开放，时间为

早九点到晚九点。一名工作人员介绍，

线上活动有《宸冰读书》音频节目，线下

则有一些讲座、沙龙等活动，让大家关

注阅读、关注经典作品。

其实，在北京还有众多类似的阅读

空间，它们的出现并不偶然。此前曾有

媒体报道，2014年，书香中国·北京阅读

季提出“阅读空间”概念，即充分整合北

京市的各大书店、民营书店、图书馆及

益民书屋等空间资源。各区结合城市改

造推出了众多颇具特色的阅读空间，完

善了阅、借、购等多种功能。

“新型阅读空间”新在哪儿？一位业

内人士告诉记者，大致是针对过去老式

图书馆、书店单一借阅、购书功能而言，

它们蕴含咖啡馆、书店、休闲阅读场所、

文创等多种元素的一个阅读空间，提供

公共服务的主体多元化，“以书为媒，但

形式更新颖，让大家通过阅读来消磨时

光”。

“对上述阅读空间来说，建立模式、

自身定位都不完全一致，藏书数量等也

略有区别。”该业内人士表示，有的可能

偏重公共文化服务多一些，而“书坊”会

比较小资雅致，“书屋”则更加接地气，

有不少位于居民区中，“不过这种功能

定位也并不是‘一刀切’”。

“第二书房”创始人李岩则认为，上

述新型阅读空间从以往的以书为中心，

变为以人为中心，阅读服务更加新颖，

“比如它们的营业时间更灵活，一般会

延长至晚上九点，这就有利于人们利用

下班后的碎片化时间就近阅读。这样一

来，就会跟生活联系得更紧密，有效弥

补了大型公立图书馆的一些不足”。

在北京前门附近，开在这里的 Page

One 书店吸引了很多爱读书的人前来。

一位女士告诉记者，这里的书门类全，

更新频率高，还有座椅供读者休息，“书

店‘颜值’也不错，文创产品很有意思，

在这里读书算得上是一种享受”。

毋庸置疑，这些新型阅读空间在逐

渐成为城市的一道文化风景线，如何持

续开办下去也成为一个重要议题。李岩

认为，首先不能“一拥而上”，“经营者要

找准自身定位，确保能拥有‘粉丝’性读

者。政府有关部门则可以选择有发展潜

力、综合能力全面的进行重点扶持，使

其真正壮大成为可以分担公共文化服

务职能的市场主体”。

对新型阅读空间的发展，北京市新

闻出版广电局公共服务处处长王亦君

则给出了三点建议，即“精准定位吸引

特定人群”，“凸显人情味服务至上”，

“复合开发多元经营”。

“比如社区商场休闲类书店、旧房

改造古风式书店等，在某个领域深入挖

掘就可以获得对特定人群的独特吸引

力。”王亦君解释，另外，一个冷冰冰的

书店，读者无法对它产生信任和依赖，

“尽力让顾客在书店里感到舒服，把书

店当作自己的第二个客厅，才能收获经

营的成功”。

此外，王亦君表示，除了尝试销售

餐食、文具等可以带来更高利润空间的

多元经营方式外，书店可以研发文创项

目，或开发阅读相关的短期课程，“让在

书店里阅读和消费成为一种独具美学

思考的生活方式”。

据新华网

调查动机
随着电商的快速发展，不少网友开

始“转型”，从消费者“转身”成为出售自

制产品的卖家。如今，自制产品颇有市

场，但其中的问题也越来越多。

近年来，随着网购市场不断扩大，

一系列“家庭作坊”式产品开始风靡网

络市场。这些家庭作坊一般宣称“纯手

工自制”“妈妈牌”“无添加”“纯天然”

等，产品包括化妆品、土特产、糕点零食

等，吸引了不少买家。

不过，随着此类商品的热销，一些

问题也随之出现。记者就此进行了调

查。

多数自制产品无详细信息
在某电商平台，一家网店的产品打

出“自制天然植物护肤”的招牌，其主要

经营的产品有口红、唇膏、面霜等。不

过，记者发现，对比一些品牌化妆品，这

家网店售卖的产品少了很多信息。比

如，品牌化妆品的包装上通常会有产品

名、经销商、地址、生产批号、货号、国妆

备进字、限期使用日期、成分、净含量等

信息，而这家网店出售的自制天然植物

护肤唇膏口红则只有生产日期和产品

名。

在同一电商平台上，另一家同样经

营纯手工天然植物化妆品的网店里，记

者发现其产品包装也只有产品名、生产

日期、保质期和储存条件四项信息。

不仅是化妆品，在网上出售的“纯

手工”食品也存在类似情况。

在某电商平台，一家网店主要经营

自制的养身粉，其养身粉包装上只有产

品名、规格、配料、保质期、食用方法和

联系人等信息。对于包装上没有注明生

产日期的问题，卖家对记者说：“所售食

品均为发货前刚生产出来的。”

在一家以“私家厨房”为招牌的网

店，记者发现，该店主要经营低热量代

餐面包，从 2010 年开店至今已经拥有

很高的信誉，还有 2.2 万粉丝，产品月

销量和好评均过万。该店生产面包的保

质期在半个月左右，每个面包的真空包

装袋上标注网店店名、公司名、联系电

话和店铺微信二维码。每六个面包会有

一个透明塑料袋包装，包装袋上贴有配

料、规格、食品经营许可证、品牌商 / 生

产商 / 销售商、地址、电话、储存条件、

生产日期等信息的标签。在店铺首页，

也可看到网店经营者的营业执照信息

和食品经营许可证照片，网店经营者营

业执照信息上写着该公司的经营范围

为预包装食品、散装食品、保健食品、农

副产品等。

据记者调查发现，有部分类似的厨

房类网店都展示了其工商营业执照等

信息，并且这些店铺名字的开头都会有

一个红底白字的“企”字。

不过，记者在线下市场调查后发

现，与线下超市出售的面包相比，厨房

类网店出售的面包虽然信息较全，但一

般缺少营养成分表、条形码、食品生产

许可证编号和产品标准编号等信息。

此外，在网售的自制食品中，并不

是所有的预包装食品、农副产品店铺都

有营业执照及食品经营许可证等资质

信息。比如，在某电商平台上的一家土

特产店，其主要销售山楂球、蜂巢蜜、当

归片等农副产品，记者并未发现该店在

其页面出示工商营业执照和行业执照

等信息，但产品销售依旧火爆，好评不

断。

有网友告诉记者，“家庭作坊”的商

品交易全凭卖方良心和买方信任。

根据《中华人民共和国产品质量

法》规定，产品必须有中文厂名、中文厂

址、电话、许可证号、产品标志、生产日

期、中文产品说明书、如有必要时还需

要有限定性或提示说明等，上述要求缺

少其中之一的，可视为“三无产品”。记

者调查发现，“家庭作坊”式网店出售的

商品，有不少都属于“三无产品”。

一些网店卖家“小心谨慎”
20 多款产品，每款产品配有三四

张简易图片、几行文字介绍，介绍里还

有不少错别字。这是李恩的网店给记者

的第一印象。

李恩是在 2015 年 9 月开网店的，

至今已有较高的信誉。

在李恩的网店里，有一款产品比较

特别，产品名为“生姜”，售价 40 元。图

文介绍里除了一行“问掌柜吧”的小字，

再无其他。不过，该产品却有着月销几

百笔的订单量和 500多条好评，并且中

差评为零。

这款名为“生姜”的产品，实际上是

李恩自制的姜枣茶。

这款销量不错的自制产品，为何不

用真实的产品名和相关介绍？

“为了防被讹。”李恩告诉记者，到

他店里购买这款产品的基本上都是老

客户，或者是老客户介绍来的，所以也

不用写的太明白。

“防被讹”又是何意？
李恩说，他说的是一些专门讹钱的

买家，也可以说是“碰瓷”的人。有些买

家下单收到产品后，会以产品没有合格

证、没有厂家信息等为借口要求卖家按

照 10倍赔付的标准进行赔偿。

“‘碰瓷’者索要 10 倍赔偿并不是

什么新鲜事。”李恩告诉记者，“我的很

多同行都遇到过这种问题，有时候一个

月遇上好几次，这一个月就白忙活了，

其实产品质量没有问题。”

李恩的网店除了出售“生姜”，还经

营自制的养身粉，即改善人体亚健康的

食疗产品。根据李恩介绍，“产品是纯手

工制作，散装销售，我们店铺是个体户

非企业，我们不是公司所以不需要提供

生产许可证及相关信息”。

“在产品页关于产品的介绍上，我

基本都不会多做描述，如果买家想多了

解可以加我微信。开店到现在，我没有

刷过一笔单，都是老客户吃出效果后互

相推荐的。网店的页面也没有修饰，我

的精力主要放在老客户的售后和真正

需要调理的新客户，其他的我也没什么

心思去张罗。”李恩告诉记者。

不少自制产品遇“碰瓷”
据李恩介绍，对于不少出售自制食

品的网店来说，其产品包装上大都缺少

生产日期、质量合格证以及生产厂家等

信息。所以，有不少人以此为理由索赔。

“这些买家就跟线下实体店遇到的‘职

业打假人’类似”。

不过，记者调查发现，针对网售自

制产品的故意索赔者，与线下实体店的

“职业打假人”有些许不同。就线下实体

店的“职业打假人”而言，其中有些人是

以赚钱为目的，利用一些问题故意大量

买入然后要求商家赔偿。而针对网售自

制产品的故意索赔，此类“买家”不会大

量买入，而是要求卖家 10倍赔偿或随

意开价要求赔偿。很多网售自制产品的

卖家遇到这种情况后，一般都会采取息

事宁人的做法。

“有时候赔的钱都快赶上我一个月

赚的钱了。”李恩告诉记者。

“后来真的是被‘碰瓷’碰怕了，新

客户下单后，我会先判断，如果不咨询

就下单往往有‘碰瓷’嫌疑。对于这种情

况，我都不敢发货。”李恩说。

另一家经营土特产和自制产品的

网店店主告诉记者：“我也遇到过此类

买家，他们一般会向我们索要 10 倍赔

偿，但是我们店铺是不会理赔的，只支

持退货，而他们一般不要求退货，会威

胁给差评等来达到 10 倍赔款的目的。

对于这种情况，我们一般会商议一个合

理的赔偿金额。”

“这类买家一般都是为了贪点小便

宜，不想退货，还想要点赔偿，都是奔着

钱来的。有的接受退货，但退回来的要

么是空瓶，要么少了一大半，当然，这种

情况特别少。有时候我们也会向平台申

诉，但大多数时候是息事宁人。”一位经

营自制粗粮产品的卖家告诉记者。

对于这种现象，一直购买某手工作

坊商品的买家王朋说：“网上出售的自

制产品，很多都没有合格证之类的证

明，但产品本身没什么问题。那些索赔

的买家可能是想讹钱，利用网店卖家怕

被差评、息事宁人的心理捞点钱。”(应

受访者要求，文中网店店主为化名)

据新华网

今年是我国正式实施婴儿奶粉配

方制的第一年，在新政实施后，市场竞

争亦迅速转入下半场。

4月 21 日，合生元奶粉获配方注册

后，首次在中国市场推出获注册后重新

定位和包装的“星”系列三款高端及超

高端婴幼儿配方奶粉。无独有偶，美赞

臣也宣布推出针对牛奶蛋白过敏的特

殊配方奶粉，雅士利国际也拟定全新的

品牌形象和战略。此前，惠氏、A2、雅培

等陆续推出配方注册后的新配方、新包

装产品。

近期，国内多个中外品牌婴儿奶粉

密集推出升级后的新配方、新包装。业

内指出，新政至今四个多月，获得审批

通过的婴儿奶粉配方有上千个、生产企

业上百家，竞争仍然激烈。合生元母公

司健合集团 BNC 中国区执行总裁朱定

平指出，今年婴儿奶粉市场的激烈竞争

已经进入新政后的下半场，大家竞争的

焦点已不仅仅在渠道数量和营销上，还

重点落在品牌和研发实力上。

国产婴儿奶粉企业雅士利国际也

与健合集团有同样的心思。近日，雅士

利市场管理中心总经理黄硕宣称，2018

年的市场营销投入将高达 10亿元。据

其透露，雅士利已成为 2018 世界杯官

方指定奶粉。

美赞臣则从美国引进拥有 75 年历

史的特殊配方产品安敏健 LGG，该产品

主要针对国内牛奶蛋白过敏的消费群。

业内认为，婴儿奶粉新政全面实施

以来，留下的大多是有实力的乳企们，

他们对市场话语权的争夺筹码更加聚

焦在品牌和科研实力上。

据新华网

在 4 月 22 日于福州开幕的首届

数字中国建设峰会上，工业和信息

化部信息通信发展司司长闻库发布

了中国 5G发展的“时间表”。其中，具备

示范应用能力的 5G 终端最早将在明年

下半年推出。

闻库说，目前，5G 已经进入国际标

准研制的关键阶段，美国、欧盟、日本、

韩国等纷纷明确了 5G 商用计划的“时

间表”，全球 5G 频谱共识也已经初步形

成。我国与全球同步启动了 5G 研究，

2013 年，由工信部、国家发改委和科技

部联合成立了 5G 推进组，全面推进 5G

需求、技术、标准、产业、应用及国际合

作等工作。

同时，中国加强开放与合作，在政

府、产业组织层面与美国、欧盟、日本、

韩国建立了 5G 合作机制。国内外企业

联合承担了重大专项等科研项目，共同

参与中国 5G 技术研发试验，一起推动

5G技术发展和产业链成熟。

对于 5G 应用的“时间表”，闻库说，

我国于 2016 年初启动 5G 技术研究试

验，分阶段有序推进 5G 产业发展。其

中，2016年 9月完成第一阶段 (关键技

术验证)测试；2017 年 12 月完成第二阶

段(技术方案验证)测试；2018 年启动第

三阶段(系统验证)测试，制定并发布第

三阶段试验第一批规范，成为 5G 预商

用设备研发与测试的重要依据。目前，

华为、爱立信等系统设备厂商积极参

与，推动 5G产品研发。

闻库说，当前为 5G 设备研发关键

时期，需集中产业资源完成设备开发，

具备示范应用能力的 5G 终端最早将在

2019年下半年推出。我国计划在中频段

部署支持独立组网的 5G 网络，在实现

良好覆盖的同时，有效支持工业互联网

等垂直行业应用。

据新华网

新政实施四月余 上千获批配方奶粉再掀新战局

精准定位、多元经营……城市新型阅读空间如何成长？

工信部：具备示范应用能力的5G终端最早明年下半年推出

网售自制商品问题调查
有买家故意购买要求高额赔偿

受鄂尔多斯市检察院委托，我公司将对以下标

的物进行公开拍卖，具体公告如下：

一、拍卖标的

鄂尔多斯市人民检察院四辆车整体拍卖[（1）胜

达(蒙 K57J03）,

（2）思威（K80J10）,（3）胜达（蒙 KEE883），（4）

雅阁（蒙 KG6706）]，参考价 18.47 万元。

二、拍卖时间及地点

时间：2018 年 5月 10日上午 10：00时

地点：鄂尔多斯市公共资源交易中心五楼电子

竞价室

三、标的展示时间及地点

时间：2018 年 5 月 3 日上午 9:00 时至 2018

年 5月 4日下午 17:00时

地点：鄂尔多斯市检察院

四、竞买须知

拍卖标的具体方案详见鄂尔多斯市公共资源交

易中心网站，有竞买意向的单位或者自然人须持相

关资质证件在：2018 年 5 月 8 日至 2018 年 5 月 9

日下午 17:00 时到鄂尔多斯市公共资源交易中心

办理竞买资格确认及报名登记手续。

五、保证金交纳方式及截止时间

竞买者请于 2018 年 5 月 9 日 17 时前（以到账

时间为准）将竞买保证金 3 万元缴纳至：开户单位：

鄂尔多斯市公共资源交易综合管理办公室

开户银行：

1、中信银行股份有限公司鄂尔多斯康巴什支

行 ： 账 号 （8115601012200206901） 行 号 :

302205027520

2、鄂尔多斯银行股份有限公司东胜支行：

账号（047701012000346187）

行号：313205000010

3、兴业银行股份有限公司鄂尔多斯伊金霍洛支

行：

账号（594040100100002682）

行号 309205804041

六、联系方式

联系人：赵擎

联系电话：18047776670 0477—3845298

联系电话：0477-8398692

鄂尔多斯市正恒拍卖有限责任公司
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