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最近，吉林小伙王琪钰二次来到

西安，目的就是去打卡抖音上的网红

地标，“虽然去年也来过西安，但看了

抖音上的视频，感觉好多西安好玩的

地方都没去，这次专门去永兴坊排队

喝了摔碗酒，还到小寨吃了葫芦鸡和

毛笔酥。”

王琪钰说的摔碗酒、葫芦鸡和毛

笔酥都是时下流行的抖音短视频平台

上，被陆续“抖”火的西安特色，视频点

赞量动辄可达上千万次。从去年年底

起，这些西安的美食美景便在抖音短

视频上持续走红。这种制造“爆款”的

能力也辐射到当地政府部门，西安市

交警支队、西安市文物局、西安市旅游

发展委等纷纷加入“抖友”。用新兴媒

介平台的时尚感碰撞古城的历史文化

气息，西安此番宣传城市形象的方式

不拘一格，收效显著，影响力也从线上

延到线下。据西安市旅游发展委最新

公布数据，2018 年上半年，西安市接

待海内外游客 11471.75 万人次，同比

增长 45.36%，旅游业总收入同比增长

56.32%。

15 秒的短视频究竟如何带火一

座城？

一碗酒“摔”出的热度
2017 年底，一条永兴坊摔碗酒视

频突然在抖音上火了。短短 15秒视频

中，客人在堆积如山的酒碗碎片前将

碗中酒一饮而尽，再把碗重重一摔，并

默念岁岁平安。配合本地歌手用西安

话演唱的《西安人的歌》这一背景音

乐，这则短视频受到上千万网友点赞。

不少游客不远千里来到西安，就是为

了体验一把摔碗酒，再分享到自己社

交网络平台上。摔碗酒的影响力也从

西安扩展到全国。

“其实，摔碗酒并非西安本土特

色，其他省份也曾出现过类似体验。但

西安是第一个吃螃蟹的，通过新兴媒

介技术平台进行传播，西安的摔碗酒

才成为网红。”在陕西省社会科学院文

化旅游研究中心主任张燕看来，西安

之所以能在抖音上走红，很大程度是

借助了新媒介技术平台的“东风”。

时下，以“抖音”为代表的短视频

平台由于颇具趣味性和娱乐性，又迎

合当下碎片化阅读的场景需求，在网

络掀起风潮，尤其受到年轻人的喜爱。

“抖音上提供的滤镜、特效非常

多，可玩性很高。许多网友拍摄的视频

创意也很妙，会让你忍不住也想去试

着拍一段。”王琪钰是在今年初经同事

推荐看了几段抖音视频，后来也迅速

加入“抖友”行列。

“现代人对于旅游的期待已不是

过去单纯的‘到此一游’，而是追求更

有文化含量的体验式深度旅游。抖音

上呈现的西安旅游文化氛围正好契合

了这一点。”张燕说道。

网友们除了把自己在西安喝摔碗

酒、吃毛笔酥的视频传上平台，也有在

大雁塔、钟楼等西安著名景点前表演

抖音上流行的“海草舞”“捧脸杀”。游

客在景点留影方式不再只有拍照，而

是有了更多新奇有趣的玩法。

一场基于新媒体的
“城市营销”

如果说之前西安在抖音上的走红

有些意外，传播也主要靠网友的热情，

那么此后西安在网络影响力不断扩

大，并被称作“抖音之城”，则是事在人

为。

意识到短视频对城市形象宣传巨

大影响力后，3 月 28 日，西安市委宣

传部组织召开专题会议，研究利用“抖

音平台”宣传西安“美城、美食、美景”

等。

4月 17 日晚上，西安市汉城湖公

园停车场，西安交警支队制作了一条

短视频：伴随着朴树《平凡之路》音乐，

镜头由数十名交警切换到百余辆警车

拼出的“大西安”三个大字，警车顶上

红与蓝的灯光交替闪烁，场面颇为震

撼。这条视频在抖音上被多次传播，收

获单条最高 81万次点赞。

今年清明假期，西安市旅游发展

委也在抖音上发起“跟着抖音玩西安”

“抖音里的西安”等挑战活动，号召市

民游客“不服来抖”。据了解，清明假期

西安全市接待游客数量同比增长

38.76%。

据西安市互联网信息办公室介

绍，截至目前，西安市公安局、文物局、

商务局等政府部门及西安市所有区

县、开发区均已开通官方抖音账号。

文物古迹一直是古城西安的旅游

招牌。5月 18 日“国际博物馆日”当

天，一条名为“第一届文物戏精大会”

的抖音视频让尘封千年的文物们集体

“复活”、“戏精”上身，成为朋友圈爆

款。来自陕西历史博物馆的兵马俑就

在视频中“唱起 rap”。据报道，该视频

仅 4天播放量就突破 1.18 亿。

“过去文物宣传形式比较古板单

一，通过新媒体手段的包装，文物的形

象鲜活起来。”西安市文物局机关办公

室主任季现中向记者介绍，目前已有

68 家由西安市文物局管理或代为指

导的博物馆开通抖音账号，并通过与

影视公司、动漫企业合作，挖掘和包装

自己的文物 IP。“许多网友在抖音上

看到有意思的视频，也会专门来博物

馆打卡。最近各馆参观人数也有增

加。”季现中说。

“爆款”是怎样炼成的
80 后孙晓萍负责运营西安市临

潼区互联网信息管理办公室的官方抖

音号“美丽临潼”。7 月 20 日，清博指

数发布政务抖音号榜单，“美丽临潼”

位列陕西省第 1、全国第 39名。

“曾经，我以为抖音主要是 90后

展现自我的平台，娱乐搞怪的内容会

更受欢迎。没想到一些正能量的百姓

故事也能在这个平台得到认同。”孙晓

萍对“美丽临潼”的流量表现感到十分

惊喜。

7月中旬，孙晓萍在抖音上编辑

发布了一段临潼人毛春华在丈夫残

疾、女儿待养情况下，靠养殖兔子鹧鸪

月入 8万元的故事。虽然视频中只有

几张照片，配以歌曲和简短文字，还是

收获了 1.4 万次点赞，后台显示阅读

量达 46.6 万次。这个上线还不满一个

月的抖音号也已吸引超过 2 万名粉

丝。

“拍摄一组 15 秒的短视频需要耗

费的人力物力不亚于拍摄一支MV。”

西部电影频道项目统筹孙萱和团队在

今年毕业季为西安博物院、西安市钟

鼓楼博物馆等几家文博单位策划了一

组“最美毕业照”抖音视频，累计点赞

数超过 10 万次。

孙萱表示，拍摄之前，他们会根据

不同单位特点，选取合适拍摄角度。

“唐代仕女俑是西安博物院特色，所以

我们就想到邀请高校唐装爱好者，画

上唐妆，来到文物古迹前拍摄毕业留

念。”

抖音的高流量给城市形象宣传打

开一扇新窗，但如何吸引粉丝关注并

生产出具有传播力的内容则成为像孙

晓萍一样的政务抖音号运营者必须探

索的问题。

“媒介本身没有固定属性，即便是

严肃的内容也可以通过故事化的生动

的手段进行传播。”张燕认为，政务抖

音号的传播力也要在挖掘本土特色上

下工夫，看谁能引领创新。

记者还了解到，重庆、敦煌等城市

也正通过短视频平台展现各自城市独

特的风景、文化。业内人士认为，互联

网时代城市知名度和城市 IP的形成，

会对当地经济社会和文化发展产生巨

大助力。这种地方政府借助新兴传播

媒介，向网络另一端年轻人展现城市

开放、活力姿态的做法，值得肯定。

据新华网

近日，中共中央政治局召开会议，分析研究当前经

济形势，部署下半年经济工作。

此次会议要求，下决心解决好房地产市场问题，坚

持因城施策，促进供求平衡，合理引导预期，整治市场秩

序，坚决遏制房价上涨。会议指出，要加快建立促进房地

产市场平稳健康发展长效机制。

与之呼应的是，会议召开的同一天，深圳和苏州两

城相继出台调控政策。

深圳市政府办公厅发布《关于进一步加强房地产调

控促进房地产市场平稳健康发展的通知》（简称“深四

条”），“深四条”规定：暂停公司买房；公寓限售 5年，新

供应土地上公寓只租不售；住宅限售 3 年，不追溯；对离

婚 2年内申请住房商业贷款或公积金贷款的购房者，首

付款比例不低于 70%。

同时，苏州市中行、农行、工行、建行四大行表示，自

8月 1 日起，客户若在 5 年内提前还款，将被收取违约

金。

“靶向治疗”：投资客投资难

针对此次深圳的调控加码，诸葛找房数据研究院指

出，主要是从供应端调控入手，包括严控企业购房需求、

打击商办炒作，完善差别化住房信贷政策。重点在于通

过控制供应，精准抑制炒作行为，力求达到供需平衡下

的市场稳定。同时还通过控制房地产市场的交易来减

缓其流动性，包括新建商品房限售 3年。

诸葛找房数据研究院认为，在之前的调控高压下，

深圳市场已经在稳定中运行。此次调控加码，是打消人

们对于市场回暖乐观的预期，围绕“住房不炒”，巩固调

控成果。

而对于苏州新的房贷政策，易居研究院智库中心研

究总监严跃进在接受记者采访时表示，此类政策对于

办理贷款的购房者没有影响，而对于一些要置换或者抛

售房产的群体会有一定对冲或利空作用，同样是限制投

资客炒房的一个重要手段。

对此，中国（深圳）综合开发研究院旅游与地产研究

中心主任宋丁使用了一个医学词汇———“靶向治疗”来

形容本次调控。他表示，新政是针对 2016 年以来调控

政策执行过程中出现的漏洞进行修复，针对性很强，非

常精准，直接封杀漏洞。

宋丁表示，由于这两年来，市场上的需求已经是真

正的刚需和改善型占主导，而新政是针对投机客的，是

修复性的。因此真正受影响的，一是拥有大量商务公寓

的开发商，二是短炒的投机客，三是刚刚假离婚、准备买

房的人。

下半年，楼市何去何从？

诸葛找房数据研究院指出，2017年召开的中央经

济工作会议，确定了调控主基调为抑制房地产泡沫，防

止大起大落。因此在政策制定上，从住建部到地方相关

部门均以维稳为主，调控政策小幅度逐渐加码，且调控

蔓延至三四线城市。

但从日前国家统计局发布的“6月 70 个大中城市

新建商品住宅销售价格变动情况”数据来看，新建商品

房环比上涨城市还在不断增多。尤其是二三线城市，整

体仍然处于较热状态。

值得注意的是，全国主要城市地价监测报告显示，

人才引进政策、棚改货币化安置和非热点城市调控力度

宽松刺激了各类需求，使得部分城市出现了相对明显的

升温。其中，二三线城市住宅地价环比、同比增速均超

过全国主要城市及一线城市平均水平，处于高位运行状

态。

“此次中央政治局会议正式在此背景下展开的，由

于市场分化而必须因城施策。上半年房价略有抬头的

情况使得遏制房价上涨变成了接下来调控的核心方

向。”严跃进指出，此次中央政治局会议重点强调“下决

心”、“坚决遏制”，充分说明了当前房地产调控的基调，

即调控常抓不懈。

对此，有专家预计，未来各地仍会密集出台调控政

策，房价上涨幅度将得到抑制，楼市已步入“严打模式”。

与此同时，银行等机构仍会扎紧涉及楼市的“钱袋子”，

持续的“缺钱”状态也将继续为楼市降温助力。

来自中原地产研究中心的数据显示，今年 1-6月，

全国房地产调控政策发布次数已超过 180 次，累计有

73个城市进行了调控，出台了 135条限购政策。“7月

上半月房地产调控已经超过 30次，刷新了最近两年的

楼市调控同期纪录。”中原地产首席分析师张大伟也认

为，今年下半年楼市的调控力度会全面超过上半年。

与此同时，同策咨询研究部总监张宏伟也持同样态

度，他对记者表示，下半年房价在调控高压下，必定进一

步下行，站在购房者的角度，将是一个十分有利的购房

时机。

而严跃进则认为，降房价的调控趋势将主要针对三

四线城市。对于一线城市和强二线城市来说，过去政策

一直比较严厉，所以也谈不上要继续降温态势，还是要

以稳为主，推盘节奏上升，市场反而容易反弹。

“因此，下半年的楼市调控对于一线和强二线城市

的购房群体而言，影响不大；而对于三四线城市，由于目

前房价上涨过快的现象仍然存在，对于购房者何时入

市，还需要审慎对待。”严跃进表示。

据人民网

进入暑期，四川旅游市场十分火爆。

在成都的机场、车站等人流聚集区域，不

时看到有人在给来往游客发放旅游广

告，上面都是四川最热门的旅游线路，而

且价格极为诱人：峨眉、乐山纯玩二日游

特价团 150 元；都江堰、青城山一日游特

价 80 元……而根据四川省旅行社协会

发布的 2018 年四川旅游线路参考价：峨

眉、乐山两日游平季参考价是 500 元；都

江堰、青城山一日游平季参考价是 260

元。

如此低廉的团费，旅行社根本不可

能盈利。这些低价游中隐藏着哪些猫腻？

日前，记者在四川进行了调查。

今年暑假，小刘跟着家人第一次到

成都旅游，报了一个 200 元的“品质团”。

然而一上车，导游就宣布大家参加的是

“购物团”，还大大方方承认了只要游客

购物，自己就有提成。

还没到景区，小刘乘坐的旅游大巴

就先后去了玉石商店、土特产商店等。

“出门在外，多一事不如少一事。”虽然有

些无奈，小刘还是在商店里进行了消费，

“团里很多游客也不情愿，但最后也只能

掏腰包，或多或少买一些。都想少些麻烦

嘛！”

极其低廉的团费，其实只是诱导游

客上钩的第一步，一路上的捆绑消费才

是旅行社和导游的“创收招数”。

到景区之后，就可以放心游览了吗？

今年 5月发生在乐山“东方佛都”景区坑

害消费者的行为，“套路”更加隐蔽。

“我是来看乐山大佛的，导游却把我

们先拉到一个叫‘东方佛都’的地方，说

是免费体验抄写经文。”游客小孙告诉记

者，抄完经文后，导游就开始建议她把经

文供奉在佛前，说是“每天都有僧人来这

里念经，可以给家人积德”。不过，抄经文

免费，供奉就要“捐功德”了。“供奉天数

为 100天，分 3 元一天、6元一天、9元一

天‘三种功德’，可以三选一。”

原来所谓的“免费体验抄写经文”，

都是为了最后的“捐公德”做铺垫。

事实上，这个“东方佛都”只是一个

景区，根本不是寺庙，也不属于宗教场

所。

今年 4月，文化和旅游部针对“不合

理低价游”、强迫或者变相强迫购物消费

等问题加大整治力度。然而，随着暑期旅

游旺季的到来，有些地方“不合理低价

游”死灰复燃，引起社会各界关注。

四川省旅发委结合当前省内旅游市

场存在的突出问题，从今年 6月开始，在

全省开展暑期旅游市场秩序专项整治工

作，严厉打击“不合理低价游”，购物店假

冒伪劣、以次充好和非法经营旅行社业

务等行为。

7 月 15 日，都江堰市南桥广场，着

装整齐、统一佩戴蓝色袖标的旅游警察

小分队成为广大游客眼中亮丽的风景

线。自从都江堰市“旅游警察”大队成立

一年多来，全市涉旅投诉举报满意率达

100%，且投诉数量显著下降。

四川省旅发委相关负责人表示，旅

游产品价格低于当地旅游部门或旅游行

业协会公布的诚信旅游指导价 30%以上

的，属于“不合理低价游”。旅行社逐利经

营易偏轨，以假充真、以次充好等假冒伪

劣商品仍然比较普遍，其根本原因在于

涉旅购物环节的高额“回扣”非常诱人；

其次是旅游购物市场失序，旅游购物店

流动性强、隐秘性高，一直和监管部门

“猫捉老鼠”。作为消费者，如果遇见明显

低价的旅游团，一定要提高警惕，切勿抱

着“捡便宜”的侥幸心理，一味追求低价

旅游产品。 据新华网

西安的“城市营销”
爆款短视频何以带火一座城？

低价游有哪些猫腻？未到景区旅游大巴先去土特产店

楼市进入“严打模式”
2018 调控下半场怎么走

●呼和浩特市中企研教育信息咨询有限公司不

慎 将 营 业 执 照 正 副 本 （工 商 注 册 号

150114000041106）、组织机构代码证正副本

（组织机构代码 57566163-5）、税务登记证正副

本（注册号 150102575661635）丢失，特此声明。

●托克托电力同发商贸有限责任公司遗失内蒙

古增值税普通发票，发票号码：1500164350，号

码为：00311707,现声明作废。

遗失声明


