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A股时隔 27 年再现千元股。6月

27日茅台股价盘中突破千元大关，创

历史新高，收盘报 996.35 元，总市值

达 1.25 万亿元，仅次于工商银行，成

为A股第二大市值股票。

跑赢房价！茅台股价破千，
18年涨 200 多倍
3 月份贵州茅台披露 2018 年业

绩时，股价刚刚突破 800 元，能否破

千颇受热议。

当时，机构纷纷给予贵州茅台超

900 元的目标价，部分机构甚至是目

标价 1000 元。6 月 27 日，多家研究

机构当时喊出的千元目标价实现，贵

州茅台盘中最高报 1001元。

贵州茅台股价破千，创下了A股

的一项历史纪录———时隔 27 年再现

千元股。

A 股历史上“老八股”中曾诞生

过两只千元股，分别是真空电子和飞

乐股份。1992 年 5月 25日真空电子

涨至 2587.50 元，飞乐股份涨至

3550.00 元成为 A 股股票历史最高

价。

截至 6月 27 日，今年以来贵州

茅台股价涨幅约 67%，从 598.98 元

飙到 1000 元大关，跑赢了上证指数

三倍之多。

6 月 27 日茅台盘中最高的复权

后股价为 6888.08 元，而 2001 年贵

州茅台登陆 A 股市场发行价格仅为

31.39 元，目前股价是发行价的 219.4

倍。

18 年涨 200 多倍，贵州茅台的

股价飙升速度可说完胜房价涨幅，

“甩了房价好几条大街”。

业绩是股价上涨的核心，分
红是催化剂
贵州茅台 4月披露财报显示，今

年一季度实现营收 216.44 亿元，同

比增长 23.92%；净利润 112.21 亿元，

同比增长 31.91%。业绩继续保持稳

定增长。

一季报发出后，机构再次纷纷上

调贵州茅台股票目标价。太平洋证券

和东兴证券分别给予贵州茅台 1030

元 / 股和 1052 元 / 股的目标价，华

创证券则最高给出了 1150 元 / 股的

目标价。

业绩驱动股价持续上涨的同时，

豪爽的现金分红则是茅台股价阶段

性飙涨的催化剂。

6月 28 日，贵州茅台将进行高达

182.64 亿元的现金红利发放，每股现

金红利 14.539 元。

上市 18 年来，贵州茅台已累计

现金分红 574.6 亿元。如果再加上本

次即将实施的现金分红，贵州茅台的

累计分红将高达 757.24亿元，是上市

募资额的 33.8 倍。

“贵州茅台估值仍处低位，分红

率较高，是典型的低估值、高回报的

价值大蓝筹，”新时代证券研究所投

顾总监刘光桓表示，因此其得到机构

投资者普遍的认同，机构资金不断锁

仓配置，股价与市值也不断攀升。

数据显示，截至 2019 年一季度，

共有 727 家公募基金重仓持有贵州

茅台。基金前五大重仓股中，贵州茅

台位列第二。除了国内机构，贵州茅

台也是海外机构投资者的“心头爱”，

新加坡政府投资公司、奥本海默基金

公司都长期坚持投资并收获颇丰。

茅台股价追赶酒价，未来市
值能超越工行吗？

茅台股价屡创新高的同时，继 6

月 20 日总市值超过中国石油，位列

上市公司市值第五位后，6月 27 日茅

台又以 1.25 万亿的总市值超过“中建

农”三大行，位列上市公司市值第二

位。

目前，距离第一市值个股工商银

行差 8600亿元，茅台市值要超越工

商银行，股价需涨到1680 多元。这意

味着，茅台股价必须追赶自己的酒

价。

2018 年初，茅台酒的出厂价从

819元提升至 969 元，500ml 装的 53

度飞天茅台酒的终端定价从 1299 元

/ 瓶提至 1499元 / 瓶。

太平洋证券数据显示，近三年时

间，普通飞天茅台的价格从 850 元 /

瓶左右开始一路上涨。目前，普通飞

天茅台的一批价超过 2000 元 / 瓶，

终端价接近 2300 元 / 瓶，且表现坚

挺。

如果茅台股价跑赢酒价，那将取

代工商银行成为A股“老大”。这能实

现吗？

未来是个未知数，聚焦当下，多

家机构长期看好，给予了茅台股票

“增持”的评级，“稀缺性”成为他们研

报中的一个重要关键词。

德邦证券称，高端白酒市场稳步

扩容，茅台龙头地位不断加强，茅台

在高端白酒市场具有不可替代的品

牌高度等。长城证券认为，贵州茅台

具备强劲品牌力和供给稀缺性，处于

白酒金字塔顶端，仍是长周期配置的

标的。

华创证券亦指出，贵州茅台作为

核心资产、最稳健资产的稀缺性，未

来料将保障其高估值溢价的能力，更

多比例长线价值理念资金入驻 A 股

的趋势不会变。

作为高端酒的代表，茅台酒一直

处于供需偏紧的状态。那茅台的稀缺

性有多强？

“茅台现在全年的产量只有

6000多万瓶，也就只能满足 6000 多

万个家庭喝一次。”茅台集团董事长

李保芳曾如此表示，茅台酒是稀缺资

源，不是消费者想喝就可以多生产。

茅台酒的供求矛盾会持续加剧。

据新华网

“距离补贴退坡还剩 4 天，6 月 25

日之前购车多享 5万元优惠”“抓住退坡

前的最后优惠机会，免费试驾火热进行

中”“高补贴时代的最后红利，事不宜迟，

马上行动”……

这几天，家住北京朝阳区的马品畅

多次被 4S 店发来的新能源汽车宣传信

息“轰炸”。“从今年年初开始，我打算换

一台新能源汽车，但是纠结于价格和车

型，因此迟迟没有下定决心。”他告诉记

者，听说新能源补贴新政即将实施的消

息后，自己再也坐不住了。在几家 4S 店

内进行了试乘试驾的体验后，他在 6月

22 日订购了一台比亚迪的新能源汽车。

“赶在新能源补贴退坡前买上了车，省下

了几万元，还是挺值的。”

汽车厂商极力向消费者说明的“补

贴退坡”和“补贴新政”，是指自 6 月 25

日起，将实行 2019 年新能源汽车补贴新

政。与原补贴政策相比，补贴新政一方面

降低了直接补贴，纯电动乘用车的补贴

标准相比于 2018年至少滑坡了 50%；另

一方面则提高了对于新能源汽车续航里

程、能耗等方面的要求，从而使得新能源

汽车获得补贴的技术门槛变高。

事实上，从 5月中旬开始，不少像马

品畅这样计划买新能源汽车的消费者都

开始密切关注“补贴退坡”对于汽车价格

的影响，前往各个汽车品牌 4S店选购新

能源汽车的人数也在不断增加，人们都

希望搭上补贴退坡前的“末班车”。

随着新能源汽车行业进入了“后补

贴时代”，补贴退坡将对车企和消费者产

生哪些影响，未来新能源汽车的发展又

会受到怎样的影响？近日，记者对新能源

汽车市场进行了实地探访，并采访了多

位业内专家，探索补贴新政策落地后新

能源汽车的发展之路。

新政落地前后的“忙”与“变”
补贴退坡前新能源汽车的销售情况

究竟如何？记者在 6月中旬走访了北京

的多家 4S 店，谈及店内的新能源汽车

时，多位销售顾问均表示：“马上就到 6

月 25日了，再不买就要涨价了”。

在北京盛世新景比亚迪 4S 店内，记

者发现，前来看车的人很多，店内的几位

销售顾问都在忙着接待前来看车的消费

者。“现在比亚迪新能源车型的补贴力度

都挺大的，性价比也比较高，如果买的话

就要抓紧下手，以免受到补贴新政的冲

击影响。”销售顾问康健提醒记者。

当记者以购车的名义询问近期的销

售状况时，康健表示临近补贴退坡，从 5

月份开始，前来看新能源汽车人数明显

增加，成交效率和成交量也有所提升。

“像我们店内的元 EV360 等热门车型都

已经没货了，人们都希望分享补贴退坡

前的红利。”

北京庞大五方桥北汽新能源 4S 店

的情况同样如此，据销售顾问介绍，店内

的 EU、EX 系列车型近期销量有明显增

加，“补贴退坡”成为人们到店内询问和

谈论最多的话题之一。

在传统汽车企业争夺补贴退坡前市

场红利的时候，新造车势力同样希望在 6

月 25 日之前卖出更多产品。从 6月 19

日开始，记者每天都会接到蔚来汽车“提

醒补贴即将退坡”内容的短信，与此同

时，蔚来汽车还针对 6月 25日前购车的

消费者，提出了电池租用及 0利率限时

优惠购车方案。

在不少汽车企业和 4S店看来，6月

25日相当于“分水岭”。6月 25日之间是

忙着卖车，而 6 月 25 日后，则要“求变”

———面对补贴新政，要推出新的措施来

加以应对。

“包括几何A在内，吉利新能源产品

将应对补贴新政推出有效的应对措施，

但是具体的细则还在讨论和研究中。不

过我们不会让消费者的利益受到损害

的。”几何汽车北京大区经理王熙在接受

记者采访时说道。

此外，上汽荣威、东风日产等企业也

表示会针对补贴新政和市场反应情况，

出台相应的新举措促进旗下新能源车型

的销售。

增势遇阻
新能源汽车进入洗牌期

尽管在 6月 25 日之前，很多消费者

购买了新能源汽车，但是补贴新政实施

后，补贴退坡带来的影响已经提前凸显

了出来。中汽协的数据显示，今年 5月，

国内新能源汽车产量 11.2 万辆，环比增

长 10.4%，同比增长 16.9%；销量 10.4 万

辆，环比增长 7.9%，同比仅微增 1.8%，而

4 月新能源汽车销量同比增长曾高达

18.1%。

“我认为，新能源汽车增势遇到阻

碍，有两方面的原因。一方面，5月处于新

能源补贴新旧标准切换的过渡期，4月的

高速增长对 5月有一定冲击。”汽车行业

分析师刘志超在接受记者采访时说道，

“另一方面，燃油车进入价格下滑通道，

尤其是国五排放标准车型的一跌再跌侵

占了新能源汽车的部分市场。”

在他看来，中国新能源汽车产业的

高速发展离不开政策补贴的支持。如今，

补贴在不断退坡，新能源汽车正在逐步

从政策导向阶段进入市场化发展阶段。

在补贴逐步退坡的背景下，新能源汽车

的发展将进入全新的时代。

“工信部目录的‘造车新势力’的数

目超过 600家，我认为如此之多的市场

参与者中的大多数，都将会在退坡之后

丧失竞争力。”刘志超直言。

事实上，除了蔚来、小鹏、威马等为

数不多的几家车企外，绝大多数造车新

势力目前仍在为“解决交付”和“解决产

能”两个问题发愁。随着补贴的退坡，这

些车企的运营亏损或许会大幅度增加，

失血速度将会加快，汽车市场也将进入

洗牌期。

除了加速淘汰进程外，补贴新政实

施后，在新能源汽车市场，插电式混合动

力（下文简称“插混”）也大有卷土重来之

势。

今年 5月，乘联会公布的新能源乘

用车前 10 名榜单出现了唯一一款混合

动力车型———帕萨特PHEV。据了解，帕

萨特 PHEV5 月销售新车 3293 台辆，环

比增长6.9%，排在榜单第 8位。实际上，

4月帕萨特 PHEV就已经跻身新能源乘

用车销量榜前十。

“帕萨特 PHEV的来临，表明受补贴

影响小的插混车型将更具竞争力。而插

混车型正是丰田等合资品牌大举发力的

领域。”汽车行业分析师曹鹤分析称，目

前车企加速布局抢占插混汽车市场已成

为一大趋势，尤其是 6月 25日补贴退坡

后，纯电动汽车的价格优势变弱，插混车

型更高巡航、更便捷补给等优势逐渐显

现，消费者可能会将注意力转移到插混

车型上。

事实上，插混车型是各大合资品牌

发力的重点领域。无论是深耕已久的丰

田、本田，还是近两年崭露头角的通用、

起亚，都在积极推出和筹备插混车型。随

着补贴等政策福利释放的需求增速逐渐

放缓，传统车企转型的自主品牌、跨国品

牌与造车新势力三股力量竞相角逐，新

能源汽车市场已由蓝海转变为红海。

“补贴下降后，车企成本大幅增长，

消费者不接受涨价，市场需求难以有效

启动。”全国乘用车市场信息联席会秘书

长崔东树认为，长远来看，新能源汽车市

场还是有潜力的，预计新能源车企会有

一个痛苦过渡期。 据新华网

国家互联网信息办公室副主任刘烈宏在近日开幕

的 2019年世界移动大会上表示，今年世界移动大会的

主题“智联万物”，体现了当前全球移动生态向智能化、

网络化、体系化发展的大趋势。中国已发布 5G牌照，开

启 5G 商用的进程。

5G 带来的三大应用场景，网络功能的虚拟化、边

缘计算与人工智能、大数据的结合，以及物联网、工业互

联网、车联网的融合，作为新一代信息基础设施必将为

越来越多的垂直行业赋能，带动行业创新和发展。

中国移动董事长杨杰分析称，当前，信息通信技术

正深入渗透到经济社会民生方方面面，带动数字经济蓬

勃发展。2018年中国数字经济规模突破 31 万亿元、贡

献了超过三分之一的GDP；预计 2035 年中国数字经济

占GDP比重将超过 55%。

目前，万物智联赋能各行业数字化转型、推动供给

侧结构性改革的作用正逐步显现，新型业务形态将驱动

连接价值实现跨越式提升。

日前，中国移动发布了“5G+”计划，推进 5G 与人

工智能、物联网、云计算、大数据、边缘计算等新型信息

技术深度融合、系统创新。推动 5G在全球范围内更好

地服务经济、社会、民生发展，提高智联万物的能力和水

平，需要全球 5G 产业各环节的共同努力，为此中国移

动提出 4点倡议：加快 5G 全球产业发展，加速制定 5G

R16 版本国际标准；深化 5G 全球开放合作，着力加强

在网络互联互通、技术研发、中台运营等方面的交流合

作；开展 5G 应用协作创新，持续提升基于速率、带宽、

时延、切片、功能等多量纲、多维度、多模式的差异化服

务能力，不断催生新产业新业态新模式；共建 5G 安全

保障机制，推动制定统一的网络安全标准和认证规范，

打造全球互信的安全评测体系，携手构建网络空间命运

共同体。

据新华网

涨幅跑赢房价！茅台股价破千
未来能成A股老大吗？

新能源汽车新一轮洗牌加速插电混动或迎窗口期

中国开启 5G商用进程
共促智联万物

本报讯（记者 晓迪）近日，内蒙古大牧

场牧业（集团）有限责任公司（以下简称大牧

场）执行总经理魏刚与内蒙古赛亨食品有限

责任公司（以下简称赛亨）董事长陈龙签署大

牧场共享工厂合作方案，大牧场在赤峰、通辽

的生产基地即将在近期投入生产，遗留的部

分消费者消费卡仍可兑换大牧场产品，这标

志着停顿数月的大牧场再度扬帆起航。

据了解，近两年来，在国内金融政策大力

去杠杆的影响下，融资环境日益紧迫，导致企

业生产供应链吃紧，产品生产缺乏原料，主力

品种频频断货，市场需求无法满足，工厂生产

无法连续饱和，企业运营陷入困境。

目前，经过几个月的努力，大牧场谋求实

现战略重组取得初步进展，以尽快恢复正常

生产运营。

大牧场推出的共享工厂方案受到业界的

欢迎，在大牧场工厂委托生产，同时使用大牧

场品牌资源的按年度收取品牌使用费，按产

量收取加工费，可协助研发，可提供在大牧场

连锁体系内全方位推广；委托大牧场工厂生

产，不使用大牧场品牌，使用自有品牌的，只

收取生产加工费用；其它厂家生产的产品，符

合大牧场连锁的市场定位，希望在大牧场连

锁体系全面推广的，收取年度渠道推广费用，

根据铺货范围、销售情况，参照本地区同类零

售企业标准。

合作产品只要符合品牌特性内涵，都可

以使用大牧场旗下任何商标品牌（大牧场、老

绥远、牧民家庭、算你牛等），品牌使用费按年

度收取，根据产品定位，销售范围，确定具体

收费标准，一事一议，品牌使用需要签订相关

品牌保护条款，共同维护大牧场品牌资源不

受损害，大牧场相关外观专利、生产专利、包

装设计方案均可对外合作，具体合作方式，一

事一议。

大牧场执行总经理魏刚表示，大牧场共

享工厂的目的就是抱团取暖、共享产能、工匠

精神、赋能创业，让大家在大牧场这个平台

上，可以赢得更大的利润空间，可以找到更低

门槛的创业平台，可以把自己创新的点子迅

速变为现实。

与此同时，针对消费卡的问题，魏刚表示

目前已经兑付 280 万元，部分消费者未兑付

的仍可兑付羊杂、牛肉干等产品。

大牧场与赛亨签署合作方案
共享工厂助力企业双赢


