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2020 年省级地方两会密集召开，在

晒出 2019年成绩单的同时，各省份今年

经济社会发展预期目标也陆续出炉。

截至 1月 15 日，至少有 26个省份

在政府工作报告提出了 2020年 GDP预

期增长目标。较 2019 年相比，多数省份

GDP增长目标下调，不过也有省份逆势

上调。

首次诞生 10万亿GDP省份
2019 年，很多省份的经济总量迈上

了新台阶，“10万亿 GDP 俱乐部”首次

“开张”，而且可能还是一下子迎来两位

成员。

1月 14 日，广东省政府工作报告指

出，初步预计 2019 年广东地区生产总值

10.5 万亿元以上，同比增长 6.3%左右。

1月 15 日，江苏省政府工作报告预

计，2019年江苏省地区生产总值增长6.4%

左右，总量可望达到 10万亿元左右。

作为全国第一梯队的经济大省，广

东、江苏 2019年 GDP总量依然是一骑

绝尘，远超其他省份。

同时，还有不少省区市 GDP 总量也

跃过新的门槛。其中，浙江省 2019 年

GDP首次突破 6万亿元，增长 6.8%；河

南省 GDP预计突破 5万亿元，增长 7%

以上；湖北 GDP首次突破 4万亿元，预

计增长 7.8%左右。

多数省份下调
2020 年GDP增长目标
当前国际环境不稳定不确定因素增

多，世界经济贸易增长继续放缓，中国经

济下行压力依然较大。在此形势下，多数

省份 2020年 GDP预期目标较去年有所

下调。

其中，西藏 2020年 GDP增长目标

为 9%左右，目前是已公布GDP增长目

标省份中最高的，但是比 2019年 10%左

右的目标有所下调；贵州 2020 年 GDP

增长目标由去年的 9%左右下调到 8%左

右。

北京、上海、广东 2020年 GDP增长

目标为 6%左右，均较去年的 6%-6.5%

目标有所调整；江苏 2020年 GDP增长

目标由去年的 6.5%以上调整为 6%左

右。

江苏省发改委主任李侃桢解读称，

随着经济下行压力加大、外部挑战增多，

既要为高质量发展的“进”积蓄势能，又

要为更大力度转型升级的“优”留出空

间，6%的增速既具有较好的支撑条件，

也保持了延续性、稳定性。

天津逆势上调GDP增长目标
此外，也有一些省份 2020 年 GDP

增长目标跟 2019年持平。

其中，重庆 2020 年 GDP增长目标

为 6%，河北 2020 年 GDP 增长目标为

6.5%左右，内蒙古 2020 年 GDP 增长目

标为 6%左右，新疆 2020 年 GDP 增长

目标为 5.5%左右，吉林省 2020 年 GDP

增长目标为 5%-6%，均与 2019年预期

目标一致。

而天津逆势上调 2020年 GDP 增长

目标，天津 2020年 GDP增长目标为增

长 5%左右，这相比于 2019 年的 4.5%左

右有所上调。

天津市市长张国清表示，天津正处

在负重前行、爬坡过坎、滚石上山的紧要

关头，面临的形势依然严峻。既要正视困

难迎接挑战，更要保持定力增强信心。

据新华网

1 月 13 日，据中国汽车工业协会发

布 2019 年全国乘用车销售情况综述可

知，2019 年 1-12 月，乘用车共销售

2144.4 万辆，同比下降 9.6%，降幅比

1-11 月继续收窄。与上年同期相比，销

量降幅扩大 5.5 个百分点。

12 月，乘用车市场延续了上月增长

态势，消费需求得到进一步释放，销量环

比增长快于上月，同比降幅也比上月继

续收窄。当月共销售 221.3 万辆，环比增

长 7.6%，同比下降 0.9%。在乘用车主要

品种中，与上月相比，四大类品种销量均

呈增长，其中多功能乘用车（MPV）和交

叉型乘用车增速更为明显；与上年同期

相比，运动型多用途乘用车（SUV）和交

叉型乘用车销量略有增长，其他品种依

然下降，多功能乘用车（MPV）降幅更为

显著。

12 月，中国品牌乘用车市场占有率

比上月明显增长，共销售 92.9 万辆，环

比增长 15.2%，同比下降 5.2%，占乘用车

销售总量的 42%，占有率比上月增长 2.8

个百分点，比上年同期下降 1.9 个百分

点。在外国品牌中，与上月相比，韩系品

牌销量增长明显，美系增速略低，其他外

国品牌呈小幅下降；与上年同期相比，德

系销量继续保持较快增长，日系微增，其

他外国品牌均呈下降，法系和美系品牌

降幅依然明显。12 月，中国品牌轿车、

SUV 和 MPV 市 场 占 有 率 分 别 为

22.6%、53.7%和 79.2%，比上月均呈增

长，其中轿车和MPV增长更明显。

1-12 月，中国品牌乘用车共销售

840.7 万辆，同比下降 15.8%，占乘用车

销售总量的 39.2%，占有率比上年同期

下降 2.9 个百分点。在外国品牌中，与上

年同期相比，日系和德系品牌乘用车销

量增速略有减缓，韩系品牌结束增长呈

一定下降，美系和法系品牌降幅有所扩

大。1-12 月，中国品牌轿车、SUV 和

MPV 市场占有率分别为 19.9%、52.6%

和 75.3%，与上年同期相比，轿车结束增

长，呈一定下降，SUV 降幅明显扩大，

MPV降幅有所收窄。

1-12 月，销量排名前十位的轿车生

产企业共销售 758.7 万辆，占轿车销售

总量的 73.6%。在销量排名前十位的轿

车生产企业中，与上年同期相比，北京奔

驰和广汽丰田销量呈较快增长，广汽本

田、一汽丰田和东风有限（本部）增速略

低，其他五家企业均呈下降。

1-12 月，销量排名前十位的 SUV

生产企业共销售 548.3 万辆，占 SUV 销

售总量的 58.6%。在销量排名前十位的

SUV 生产企业中，与上年同期相比，一

汽大众销量增速最为显著，奇瑞汽车和

上汽大众也呈较快增长，东风本田和长

安汽车增速略低，其他五家企业呈一定

下降。

1-12 月，销量排名前十位的 MPV

生产企业共销售 122.8 万辆，占MPV 销

售总量的 88.7%。在销量排名前十位的

MPV生产企业中，与上年同期相比，上

汽大通和广汽乘用车销量增速明显，上

汽通用略有增长，其他七家企业均呈下

降。 据新华网

中国首迎 10万亿GDP省份
26省份今年GDP目标出炉

内蒙古 2020年 GDP增长目标为 6%左右

“北上广深的春节氛围是从打车

难开始的。”近几天，一位网友的戏谑

言论道出春节期间的一种困境———打

车难。临近春节，记者发现，出租车、网

约车今年不约而同开收“过节费”，希

望通过激励司机来缓解打车难。不过，

加收“过节费”的尝试颇具争议，尤其

网约车平台为出租车加收“过节费”在

上海已被叫停。

打车成功率预计降 16%
“才晚上 8 点半，几个打车 App

和系统齐上阵，都打不到。”晚上下班

后，白领乔女士经历了漫长的打车过

程。用好几个打车软件下单 40 分钟

后，终于有一位司机接了她的单。

春节打车有多难？高德地图与中

国社会科学院社会学研究所此前联合

发布的《2019 年度打车难分析报告》

挖掘出了 2019 年最难打车的 10 天，

其中春节总共有 6天。

滴滴 13 日公布的平台数据预测

显示，2020 春节期间打车依旧会不太

容易。1月 21 日至 2 月 3 日，全国平

均打车成功率将下降 16%。其中，1月

24 日至 1 月 26 日、1 月 31 日将是打

车最难的 4天。

数据分析师认为，节假日出行需

求集中，人流多、道路又拥堵，加上部

分网约车司机选择节假日休息，导致

供不应求，造成了打车难。

“过节费”每单 1至 10元
面对运力紧张的状况，春节前夕，

一些网约车平台开始为司机加收“过

节费”。

首汽约车 13 日在其官网发布公

告，乘客在 1月 19 日至 2月 3日期间

使用即时用车、预约用车、接送机等乘

车服务时，需要给司机师傅本人支付

“司机过节费”。每单过节费在 1.8 元至

8.8 元之间浮动，平台承诺全额给到司

机本人，平台分文不取。

同日，滴滴也公布春节 4 项措施，

其中一项为“春节司机服务费”，每单

春节服务费最低 1元、最高不超 9元，

并承诺全额给司机。

另外，杭州、珠海等十多个城市的

交通管理部门推出了春节期间上涨出

租车费用的方案，以明码涨价的方式

激励司机。以杭州为例，增加春节补贴

费后，每车次在计价器显示基础上另

外加收 10元。调整后，春节期间在杭

州打出租车起步价要 23元。

紧随上述城市的出租车调价举

措，美团打车 16 日宣布，在上海上线

“出租车感谢费”。但上海市消保委称，

这种通过“价高者得”的喊价模式干扰

市场秩序，将约谈美团打车。美团打车

随后回应，已在第一时间将该模块下

线，并与有关部门就其中涉及的政策

法规问题进行沟通。

记者注意到，目前首汽约车、滴滴

推出的“过节费”、“春节服务费”均针

对网约车司机，而非出租车司机。

“一单多补几块钱，看着不多，拉

10 单就是好几十块，晚几天错峰回老

家过年能多挣不少呢！”网约车司机乔

女士告诉记者，去年春节，她除夕、大

年初一两天光乘客的感谢红包就赚了

1700 元，春节期间网约车平台加收

“过节费”，让她春节“留守”继续拉活

更有动力了。

不过，像乔女士一样抱着春节期

间“创收”心理的司机并不多，不少司

机选择在这个时期守在家人身边。“群

里平时一起跑车的朋友好些都回老家

了，我下礼拜也走了。”另一位网约车

司机告诉记者。

缓解打车难效果存疑
“又想便宜，又想打得到车，这样

的想法在春节期间不现实。”国家发展

改革委综合运输研究所城市交通中心

主任程世东说。

程世东分析，春节期间一部分司

机师傅要休息，但游客、人们走亲访友

导致对打车的需求却在增加，有必要

通过加收“过节费”方式来调节供需失

衡，“其他岗位还有过节加班 3 倍工资

呢，司机加收‘过节费’也情有可原。”

有市民提出担心：网约车平台是

否会坐地起价，借“过节费”“春节服务

费”等名义肆意涨价？

“市面上有多家网约车平台形成

竞争，所以不用担心哪一家会加价加

得太离谱。”程世东说。

根据 1 月 1 日实施的交通部、国

家发改委《关于深化道路运输价格改

革的意见》，网约车平台公司调整定价

机制或者动态加价机制，应至少提前 7

天向社会公布。

对于加价缓解打车难的效果，很

多市民表示不乐观：“平时高峰时段加

收调度费也经常没车，春节估计车更

少，如果等待时间过长，还是直接

坐公交地铁吧。”经常加班的市民

小孙说。

除了加收“过节费”，网约车平台

也在探索通过技术、服务等手段，缓解

春节人流密集区域的打车难题。“春节

期间，我们会针对机场、火车站周边设

置电子围栏，增加电子围栏内出发订

单的接单奖励，引导司机接单。”首汽

约车相关负责人说。

据《北京日报》

记者 16 日从国新办举行的国务院政策例行吹风会上

获悉，2019 年清理拖欠民营企业、中小企业账款工作目标

已经完成。截至 12 月底，各级政府部门和大型国有企业梳

理出 8900 多亿元，已清偿民营企业中小企业账款 6600 多

亿元。

工业和信息化部副部长辛国斌介绍，一年来，国务院减

轻企业负担部际联席会议办公室加强组织协调和督促指

导，扎实推进清欠任务落实。财政部、国务院国资委积极组

织开展中央部门和中央企业清欠工作，推动无分歧欠款年

底前基本“清零”；审计署部署专项审计，以审促清，各有关

部门研究出台了一批支持清欠工作的措施。各地区建立政

府清欠工作机制，层层压实责任，确保了全年目标任务完

成。

数据显示，截至 2019年 12月底，各级政府部门和大型

国有企业梳理出 8900 多亿元，已清偿民营企业中小企业账

款 6600 多亿元，清偿进度约 75%，31 个省（区、市）和新疆

生产建设兵团均超额完成 2019 年《政府工作报告》确定的

“年底前清偿一半以上”的目标任务。

清欠工作得到了社会高度评价和企业普遍欢迎。工业

和信息化部新闻发言人、运行监测协调局局长黄利斌指出，

评估显示，94%的企业对清欠工作表示满意，96%的企业反

映 2019年没有增加新的拖欠。电话回访线索中，全部得到

清偿的比例达 55.3%，参与网上调查的 1万家样本企业得到

清偿的比例超过 65%。一些企业反映，清欠工作解决了困扰

企业多年的难题，有的企业起死回生，还有的企业马上将得

到的欠款投入技术改造。

辛国斌表示，下一步，将认真抓好落实 2020 年清欠目

标任务。一方面，抓好现有剩余欠款清偿任务，推动各地区、

各有关部门分类、逐项制定清偿计划，对欠额较大主体挂牌

督办，确保 2020 年底前无分歧欠款应清尽清，决不增加新

的拖欠；另一方面，加强法治制度建设，加快《及时支付中小

企业款项条例》立法进程并尽快出台实施，强化清欠约束惩

戒机制，加强政府投资项目的监督检查，完善工程价款结算

相关办法，从源头建立预防和解决拖欠问题的长效机制。

国务院国资委财管运行局负责人裴仁佺表示，国资委

将继续督促指导中央企业在实现无分歧欠款高质量“零拖

欠”基础上，依法加快有分歧账款协商解决进度。同时，将督

促中央企业加快健全完善防止拖欠长效机制，与民营企业

依法合规开展合作，打造与包括民营企业在内的上下游分

工合作、取长补短、相互促进、共同发展的良好生态，实现国

有企业和民营企业的共同发展，为国民经济高质量发展作

出更大贡献。

据《经济参考报》

故宫“年夜饭”确认取消
日前，“故宫年夜饭取消”相关话题冲上热搜，受到网友

们关注。此前，“故宫年夜饭每桌 6688 元”在 12日成为网络

热搜第一名。

其实，准确说来，是故宫角楼餐厅推出年夜饭服务，每

桌按十人收费 6688元，每增加一位再多收 680元。

但没几天，却有消息称故宫“年夜饭”取消了。16 日，记

者来到了故宫角楼餐厅，大约上午 11 点左右，餐厅内已经

有不少前来就餐休息的顾客。工作人员确认了年夜饭取消

的消息，但并未透露具体原因。

据悉，目前故宫角楼餐厅正常营业，时间是早晨八点半

至下午四点半。

6688元的年夜饭贵不贵？网友开脑洞了……

故宫角楼餐厅位于故宫博物院的出口神武门外，白天

供应各种简餐。该餐厅不属于故宫门票覆盖区域，无论是否

游玩故宫，都可以在这里用餐。

有媒体在 12 日报道，故宫角楼餐厅将供应每桌 6688

元的年夜饭，此消息随即在网络上引发热议。当时记者向餐

厅求证得知，预定时间是从小年夜到正月十五，且已经全部

预约满了。

面对价格近 7000元的年夜饭，有些人开始质疑故宫过

度商业化，也担心文物的安全。但更多人认为，把时间、地段

等因素综合起来考虑，这个价位不算很贵，北京不少高档饭

店的年夜饭都比该价格高。

有趣的是，一位网友调侃式的评论获得许多点赞：“这

地段真不贵，只是高调了。请问是宫女上菜吗？”

那些有关故宫“商业化”的讨论
其实，这并不是故宫因为“饮食”第一次引发讨论。

2019 年 3 月，故宫角楼餐厅曾因供应火锅刷了一次

屏：一份别致的“圣旨菜单”：“奉天承运，皇帝诏曰，汤

底———万寿菊花锅，酱料———江山社稷酱，涮肉———科尔沁

牛上脑……”

店内主打的“万寿菊花锅”，据说还是慈禧发明的。蘸料

的灵感来源于江山社稷五色土，将青红黄白黑五种颜色调

制五种蘸酱，酸辣鲜香，

不过，此次火锅供应在受到追捧的同时，也有不少网友

担心会有火灾隐患，尽管官方后来解释该火锅是使用电磁

锅而非炭火锅，但火锅供应仍然被叫停。

其实，近年来的故宫早已成为一家接地气的博物馆，不

光许多文创产品都很受欢迎，还“跨界”涉足饮食领域，咖啡

等都深受人们喜爱，有人调侃，这绝对是文博界的带货“网红”。

不过，这也曾为故宫引来“过度商业化”的质疑。对此，

有人认为，适当商业化是一种合理开发，将收入用在文物维

护上没什么不好。比如故宫角楼餐厅原本就在神武门外，在

做好安全防护的前提下，赋予适度的餐饮休闲功能，还能提

升故宫的亲和力。

“故宫”是个文化大 IP，人们愿意预约、排队来这里

品尝美食，愿意购买故宫的文创产品，更大程度上是看重其

背后的深厚底蕴。

从这个角度来说，在故宫吃火锅以及预定年夜饭的人，

在意的不会是花了多少钱，而是能否真正身临其境感受到

浓浓的文化味儿。文创美食的另一重价值，大概正在于此。

据新华网

加收“过节费”就能缓解春节打车难？

中汽协：2019 年全国乘用车销售同比下降 9.6%

2019 年清偿民营中小企业
账款超 6600 亿

故宫年夜饭确认取消 6688 元一桌
到底贵不贵？


