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《内蒙古商报》

兴安盟：携手同心
共绘幸福生活画卷

自治区“科技兴蒙 30 条”
于 16 日正式发布

AISHANGNEIMENGGU

美了乡村 富了村民 乡村旅游
带来新生活

本报讯（记者 张鑫）2020 年是全

面建成小康社会和“十三五”规划实现

之年，也是脱贫攻坚收官之年，既要做

好脱贫攻坚必答题，又要做好疫情应对

加试题，既要完成剩余贫困人口脱贫

任务，又要巩固已脱贫成果。10 月

14 日，内蒙古自治区扶贫办举行第

七个全国扶贫日媒体通气会。自治

区扶贫办党组成员、副主任冯爱霞介绍

了我区今年活动安排，通报全区脱贫攻

坚取得的决定性成就、工作进展和下一

步安排。

冯爱霞介绍，第七个全国扶贫日期

间，国家将开展全国脱贫攻坚奖评选推

荐表彰宣传，组织开展全国脱贫攻坚奖

先进典型评选推荐、组织参加 2020 年

脱贫攻坚表彰大会暨脱贫攻坚先进事

迹视频报告会、组织参加国务院扶贫开

发领导小组在全国范围开展 2020 年脱

贫攻坚先进事迹巡回报告会;组织征集

“我所经历的脱贫攻坚故事”展示展播

作品，截至目前，“我所经历的脱贫攻坚

故事”征集展示展播活动内蒙古自治区

获奖名单共入围 8 个，其中文字类优秀

奖 1 个，通辽扶贫办《京东商城通辽扶

贫馆上线运营记》;图片类优秀奖 3 个，

分别是赤峰市巴林左旗扶贫办组照《牧

民致富的“牛”思路》、兴安盟科右前旗

融媒体中心《驻村第一书记的日常》、赤

峰市巴林左旗扶贫办《一封感谢信》;视

频类二等奖 1个，兴安盟科右中旗扶贫

办《我所经历的脱贫攻坚故事———蒙古

刺绣》;视频类优秀奖 3 个，分别是呼和

浩特市扶贫办《告别贫穷》《我的脱贫

梦》、自治区扶贫办《孔雀东南飞的致富

经》。通过这些优秀作品，讲好内蒙古脱

贫故事，在国家层面扩大影响力;组织

播报《攻坚日记》栏目，讲好通辽市科左

中旗宝龙山镇扎布萨日嘎查贫困户李

阿乐坦嘎日迪家脱贫经历进行真实记

录，讲好脱贫攻坚故事、展示脱贫攻坚

成果、宣传攻坚精神。自治区将组织各

级媒体设置专栏专版专场;开展扶贫题

材作品展播; 编制脱贫攻坚系列专刊;

重点宣传消费扶贫月活动。

冯爱霞表示，消费扶贫是当前一项

重要扶贫举措，务实宣传消费扶贫成

果，以宣传促消费，根据消费扶贫月特

色活动安排，举行了全区消费扶贫月活

动启动仪式，推动各盟市、旗县开展各

具特色的消费扶贫活动。联合北京市扶

贫支援办拟于 10 月 15 日在北京全国

农业展览馆举办“2020年京蒙扶贫协作

消费扶贫北京采集推介对接会”，连通

京蒙两地供销市场; 拟于 10 月底在广

东东西部扶贫协作产品交易市场运营

“内蒙古馆”，搭建内蒙古扶贫产品在广

东销售平台; 推进扶贫产品进机关食

堂、学校食堂、医院食堂、企业食堂和交

易市场“五进”活动，与内蒙古通汇农业

科技有限公司合作，开展中国羊都内蒙

古羊肉节活动，可以说消费扶贫月活动

亮点纷呈，及时以各种形式宣传消费扶

贫成果。

本报讯（记者 迪威娜）10 月 17 日下午，内蒙古自治区

市场监督管理局与美团，在内蒙古锡林郭勒盟镶黄旗体育馆

签署战略合作协议，正式开启民族传统奶制品在美团线上销

售。

据介绍，美团基于平台线上营销能力及庞大用户、商户

群体，将联合内蒙古自治区市场监督管理局，为符合条件的

传统奶制品小作坊，量身打造上线方案，同时，让消费者享受

到 30分钟安心奶制品到家的服务。

开辟绿色通道，扶持传统奶制品作坊数字升级，美团业

务负责人表示，美团针对优质商户提供免费运营培训、开通

绿色通道协助商家精准快速上线。从今年 7月底开始，美团

对锡林郭勒盟、赤峰、呼伦贝尔、包头、通辽、呼和浩特、巴彦

淖尔七大盟市约 150 余家民族传统奶制品作坊进行实地走

访调研，为商户详细介绍线上营销知识，目前已完成了 74 家

商户首批入驻。美团为商家开辟绿色入驻通道，提供 60日免

配送费补贴、开设销售专区、直降费率至 6%等扶持政策，帮

助传统奶制品商家、小作坊，实现互联网营销升级。此外，美

团大学还将免费为入驻商户开展运营指导和义务培训，通过

美团APP，集中广泛推动内蒙古民族奶制品在旅游旺季引流

曝光，提升销量。

政企合作助力牧民增收，传统奶制品上线美团，无论是

当地百姓还是外地游客，均能通过美团下单，平均约 30分钟

内，享受到安心奶制品到家的服务。同时，消费者可以参考通

过线上真实的消费评价下单，在享受便利的同时，更加安心

放心。

内蒙古自治区市场监督管理局局长白清元表示，此次与

美团签约，是为传统奶制品商户通畅产品销售渠道的重要举

措之一。促进牧民增收、助力脱贫攻坚，实现政府做引导、商

户促发展、用户得实惠的多赢局面。签约仪式前，与会代表还

参加了民族传统奶制品展示观摩活动，牧民商户代表亦参加

本次活动。

10 月 16 日，2020 年世界粮食日、全国粮食安全宣传周

自治区主会场活动在乌兰察布市集宁区举行。今年世界粮食

日的主题是“齐成长、同繁荣、共持续，行动造就未来”，我国

粮食安全宣传周的主题为“端牢中国饭碗、共筑全球粮安”。

据了解，改革开放以来，我区粮食生产能力稳步提升，成

为全国 13 个粮食主产省区和 6个粮食净调出省区之一，并

实现了前所未有的“十六连丰”，特别是从 2018 年起，粮食年

产量突破 700 亿斤，实现了新的跨越，稳居全国各省区市第

8位。目前，全区粮食库存充裕，政策性粮食库存质量良好，

地方库存原粮可供区内人口一年半的消费量。

在满足区内各方用粮需求的同时，我区还注重发展省区

间粮食产销协作和战略合作关系。截至 2019年，我区已先后

与广东、海南等 10个省份签订粮食产销战略合作协议，每年

约有 450亿斤粮食及产成品调往区外，为保障国家粮食安全

起到了促进作用。

活动中，中国粮食研究培训中心相关负责人围绕“十四

五”粮食安全形势和双循环新发展格局下保障粮食安全的战

略举措作了专题讲座，自治区农牧厅相关负责人宣布了自治

区级粮食安全宣传教育基地评选结果。 据《内蒙古日报》

10 月 17 日是第七个国家扶贫日，锡林郭勒盟走进首都

北京，举办了 2020年京蒙消费扶贫北京集采推介会锡林郭

勒盟主题日活动。

活动现场，该盟就全盟重点扶贫和特色产品作推介，并

举行主题活动日启动仪式和集采签约仪式。来自锡林郭勒盟

的扶贫带贫企业、贫困户代表与北京市有关企业和单位签订

了总共 8个项目的采购签约，金额达 2.5 亿元。

本次活动旨在通过扶贫产品展销平台，拓宽和畅通农畜

产品进京销售渠道，带动更多群众稳定增收。

据《内蒙古日报》

扶贫攻坚必答题 内蒙古精准落笔

点亮“盛乐味蕾”区域公共品牌

助力和林格尔产业扶贫新征程

J决战决胜脱贫攻坚战JUEZHANJUESHENGTUOPINGONGJIANZHAN

让安心奶制品快速到家

内蒙古粮食产量
实现“十六连丰”

锡林郭勒盟与北京市签订
2.5 亿扶贫产品采购协议

本报讯（记者 赵永光）10 月 17

日是第七个国家扶贫日，也是第 28

个国际消除贫困日。7年多时间，和林

格尔县以“不获全胜、决不收兵”的坚

强意志和决心深入推进脱贫攻坚工

作，使得全县 35个贫困村全部出列，

4148 户 8399 人建档立卡贫困人口

全部脱贫，贫困发生率由 2013 年的

5.8%降低到零，让 600 多个村旧貌换

新颜。

这一天，盛乐广场暖意浓浓。和

林格尔县 2020 年全国扶贫日宣传活

动暨“盛乐味蕾”县域公用品牌发布

会在和林格尔县盛乐广场隆重举行。

和林格尔县委书记张永文，县人

大常委会主任原枝，县政协主席白瑞

瑾，县委副书记南男共同启动和林格

尔县 2020 年“扶贫日”活动，发布“盛

乐味蕾”县域公用品牌，并参观和林

县脱贫攻坚工作成果展。

活动现场，蒙牛乳业、中国移动

呼和浩特分公司等 4 家企业进行了

爱心捐款。由工信局（商务局）组织的

蒙牛乳业等 7 家企业，截至当天上午

10:00 活动线下销售 25 种产品 3 万

余元，线上销售 17.8 万元，流量曝光

率稳居第一，共计 20余万元。每小时

成交额高达 10 万元，是同类品牌的

9.87 倍。成交指数稳居第一，成为当

日早间时段TOP1。和林格尔县域公

用品牌“盛乐味蕾”的推广得到各界

人士一致好评。

土特产焕发新光彩，小产品成为

大产业,大扶贫形成大格局。在政府、

社会、市场等多元力量的共同推动

下，和林格尔县以公用品牌为龙头、

以味蕾产品为载体、以安全品质为核

心、以消费需求为导向，让消费扶贫

在助力脱贫攻坚的道路上打出“组合

拳”，啃下“硬骨头”。

近年来，和林格尔县坚持五级书

记抓扶贫，实行“领导包联、单位包

村、干部包户、工作队驻村”的帮扶机

制，探索形成了政策驱动、龙头带动、

入股分红、乡村旅游、能人引领、培训

就业 6 种产业扶贫模式，推出“扶贫

牛”“扶贫驴”“扶贫鸡”“扶贫田”“扶

贫树”等扶贫项目，制定易地搬迁、生

态补偿、健康保障、低保兜底、危房改

造和教育资助等帮扶政策，为打贏脱

贫攻坚战奠定了坚实基础。特别是积

极推进消费扶贫工作，打造“盛乐味

蕾”县域公用品牌，使和林格尔县农

副产品整体附加值和品牌形象得到

了显著提升。


