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《报废机动车回收管理办法实施

细则》今年 9月 1 日起施行。据业内

人士测算，目前我国汽车拆解市场规

模为每年 66 亿元，未来规模有望达

每年 1100 亿元。其中“五大总成”市

场规模为 700亿元，成长空间巨大。

市场空间广阔
随着我国汽车产业趋于成熟，汽

车保有量迅速上升。老旧机动车对空

气污染的影响逐步加剧，如何快速有

效地引导老旧车辆报废，成为推动我

国汽车市场健康发展和打赢蓝天保

卫战的双重任务。7月 31日，商务部

网站发布《报废机动车回收管理办法

实施细则》(简称“细则”)，自今年 9月

1 日起施行。

细则从明确职责、资质认定、强

调监管、打击非法等方向全面规范行

业。细则提出，国家对回收拆解企业

实行资质认定制度。未经资质认定，

任何单位或者个人不得从事报废机

动车回收拆解活动。国家鼓励机动车

生产企业从事报废机动车回收拆解

活动，机动车生产企业按照国家有关

规定承担生产者责任，应当向回收拆

解企业提供报废机动车拆解指导手

册等相关技术信息。

中国再生资源回收利用协会报

废车分会秘书长张莹向记者分析称，

细则落地将进一步提升报废机动车

拆解行业整体水平，促进行业健康稳

定发展。其中，提高企业信息化模式，

回收拆解企业应当建立报废机动车

零部件销售台账，如实记录报废机动

车“五大总成”数量、型号、流向等信

息，对报废机动车回用件的销售进行

了统一的管理规定。此外，新增加了

新能源汽车拆解的管理规定，尤其是

对报废新能源汽车车辆识别代号及

动力蓄电池编码、数量、型号、流向等

信息要做好记录。对报废机动车危废

管理方面有所加强。比如，拆解的尾

气后处理装置、危险废物应当如实记

录，并交由有处理资质的企业进行拆

解处置，不得向其他企业出售和转

卖。

据统计，2019年我国汽车保有量

2.6 亿辆，汽车理论报废数量 910 万

辆，实际回收数量 195 万辆，回收率

仅为 0.75%。主要在于传统报废回收

规定存在多重掣肘，部分报废汽车流

入二手车市场或黑市交易，造成严重

环境污染和交通安全隐患。张莹表

示，随着管理办法与相关法律法规的

逐步完善，机动车报废会逐步走向规

范，行业或迎来加速洗牌。未来产业

升级过程中，需要特别关注企业的整

体能力和达标水平，一些规模小、不

达标、拆解能力不足的企业将被淘

汰。

据海通证券测算，目前我国汽车

拆解市场规模 66 亿元 / 年，未来汽

车拆解市场规模有望达 1100 亿元 /

年。其中，“五大总成”拥有 700 亿元

市场规模，成长空间巨大。根据安信

证券测算，美日欧等发达国家和地区

汽车报废回收率为 3%-5%，是我国 4

至 6倍。未来三年按汽车回收率 3%

测算，预计废旧材料市场空间为 401

亿元，五大总成再制造市场空间 799

亿元，合计高达 1200亿元。

上市公司布局
多家上市公司布局汽车拆解报

废领域。8月 6日，启迪环境在深交所

互动平台表示，公司共有 3 家子公司

从事报废汽车拆解业务，2019年拆解

量约 1.45 万台。

格林美近日回复投资者时表示，

实施细则的出台将推动报废汽车行

业市场化、专业化、集约化发展。公司

已在武汉、天津、江西、河南、仙桃建

设报废汽车处理基地，覆盖京津冀、

武汉、中原，年处理规模达 30 万辆以

上，全面建成“回收—拆解—粗级分

选—精细化分选—零部件再造”的报

废汽车完整资源化产业链模式。根据

可研报告，武汉和天津报废汽车项目

预计达产后可实现年销售收入 15 亿

元，年利润近 2亿元。

天奇股份表示，公司已经布局汽

车拆解全产业，该业务未来有望成为

公司主要增长点。公司主要通过投资

并购的方式布局汽车拆解行业，拥有

汽车拆解设备生产商力帝股份，在国

内大功率破碎机领域占据领先地位；

在再制造领域，公司收购广州欧瑞

德。据公司公告，该公司为华南地区

唯一一家经工信部批复的内燃机再

制造试点企业。

海通证券分析师吴杰指出，随着

细则的落地，全新的报废汽车拆解行

业政策体系已形成。由于“五大总成”

(发动机总成、方向机总成、变速器总

成、前后桥、车架)可以直接回收，拆解

企业利润有望增加。放开行业准入将

吸引新的投资者入场，汽车拆解设备

需求有望增加。实施细则倒逼存量牌

照两年内达到新版技术规范要求。

安信证券指出，报废汽车回收拆

解政策持续落地，具有前瞻性的设备

公司开始拓展产业链，向回收拆解、

再制造等核心环节进行延伸。政策有

利于促进民营资本进入，增加优质、

大型设备的需求；同时，允许具备再

制造条件的“五大总成”出售给具有

再制造能力的企业，有利于增强汽车

拆解企业的盈利能力，预期行业景气

度向好。 据《中国证券报》

一次性吃掉 10 碗鸭血粉丝汤、20 个汉堡包、7 斤牛排、

100斤小龙虾、500串鱿鱼……美食博主在镜头前表演吃播，

吸引大量网友观看。不过，这种以大胃王猎奇性质的表演受到

谴责。8月 12日，央视批评了“大胃王吃播”行为，称此举浪费

严重，误导消费。13 日，不少直播平台增加相关提示，一些平

台在搜索相关关键词时增加“拒绝浪费”的提示性词汇，有的

则将根据情节严重程度，给予删除作品、关停直播、封禁账号

等处罚。

直播吃东西吸引流量
顶级大胃王带货接广告

吃播，顾名思义是“吃东西直播”，兴起于韩国，在韩国走

红后，国内也有不少主播在直播平台直播自己吃饭的视频。不

少博主打着“大胃王”的幌子吸引流量，靠吃饭直播赚钱。

记者在各大视频平台上搜索“吃播”“大胃王”，均显示有

不少专职从事吃播的“美食达人”“美食博主”，已经通过了平

台V认证，他们依靠录制各种海吃的视频，来吸引流量。

比如“密子君”就是一位人气颇高的大胃王博主，她在微

博拥有 1770 万粉丝、在抖音拥有 842万粉丝、在 B站拥有

270万粉丝……全平台粉丝总量超过 3000 万。她在微博单

支视频的播放量约为 500 万次左右，最高的超过 700万次，

评论 1.4万次。

如今，密子君的每个吃播视频中均会有“带货”广告，大到

餐厅、速食，小到饮料、调料，都会被她推荐。比如在一个吃虾

饺的视频中，她就推荐了自带的“水饺酱汁”。有网络商务表

示，3年前密子君的一条广告报价就已经超过 30万。头部的

数十个吃播博主，用百万级流量换取可观的广告收入是预料

之中的事。

除了接商务广告之外，打赏也是主播的一大收入来源。有

主播在吃播的同时，不断催促网友打赏虚拟礼物，此后经过与

平台分成，从中获取属于自己的一份。

在 8月 13 日央视发布相关评论后，三四天更新一次的

密子君还没有新的更新，其 13 日最新的一支广告是关于家

电，不涉及自己的吃播内容。

有播主边吃边催吐
欺骗观众自己身体受损

一次性吃掉 10 碗鸭血粉丝汤、20 个汉堡包、7 斤牛排、

100 斤小龙虾、500 串鱿鱼……一场被快进后依然有 15 分

钟，甚至一两个小时的吃播，主播是如何吃下 10 多个人甚至

更多的人才能吃得下的食物呢？实际上，业内公开的秘密是吃

播博主有的用各种办法催吐，通过视频剪辑隐藏部分内容，在

欺骗观众的同时也让自己的身体受到损害。一些则因真的咽

下，导致吃得过多影响到自己健康，有的甚至因此失去生命。

据《辽沈晚报》报道，沈阳 30 岁的王先生就是一位“吃

播”博主，半年多的“吃播”生涯，虽令他收获了不少的粉丝和

打赏，但他的体重也从 100 公斤飙升到了 140 公斤。6月 23

日，王先生在准备直播时突然出现身体发麻、头晕目眩等症

状。医院连续 7天的抢救，仍然没有挽回他的生命。

有主播在采访中曾透露，在每次吃播后，都会按下暂停

键，偷偷去催吐，吐完还会接着再吃，将每次吃播加上催吐算

作“一轮”。对此，不少观众认为自己受到了欺骗，实际上博主

并没有吃下去，只是在进行“表演”，认为此举浪费食物，哗众

取宠。

央视表示，网络大胃王吃播秀，误导消费，浪费严重。有网

友表示：“直播的大胃王们是该管管了，尤其是根本不吃全都

吐了的那种，太浪费！”有专家表示：“我觉得这是一个非常不

好的苗头，这种自媒体所导向的消费，是非常让人担忧的。这

对于全社会建立节约意识、减少食物浪费来说，是背道而驰

的。”

平台已增加相关提示
有主播清空账号

对于吃播行为，近日各个平台均已增加相应措施进行限

制。有网友发现，吃播博主“雪茸堂”在多个视频平台的吃播内

容已被清空。不过记者看到，多数吃播主播的视频内容仍正常

存在，也可正常播放，仅在搜索相关内容时出现提示性词语。

B站目前在搜索“大胃王”等关键词时，在首条醒目位置

增加了“珍惜粮食，合理饮食”的提示语。

抖音相关负责人表示，对浪费粮食的行为，一经发现，平

台将在第一时间按违规程度进行处罚。呼吁广大用户珍惜粮

食，当用户搜索“吃播”“大胃王”等关键词时，将提示用户“拒

绝浪费，合理饮食”。

快手平台称，一旦发现用户创作中有暴饮暴食，以假吃、

催吐、宣扬量大多吃等方式博眼球的行为，将根据情节严重程

度，给予删除作品、关停直播、封禁账号等处罚。平台坚决反对

餐饮浪费，倡导勤俭节约，请大家合理膳食，杜绝浪费。

斗鱼平台表示，将积极响应中央相关号召，加强对之后的

美食类直播内容审核，杜绝餐饮浪费行为，共创风清气朗的直

播氛围。

微博平台表示，近日将对以食量惊人为噱头，以假吃催吐

为手段吸引流量的视频和直播进行限制，会根据具体情况对

相关内容采取删除、停止直播、禁言和关闭账号等处置措施。

站方呼吁广大用户树立珍惜粮食的理念，同时也要求所有“吃

播”博主为推广正确的饮食消费观念作出自己的努力。

据新华网

8 月 12 日、13 日，中国联通、中国移

动分别公布 2020 年中期业绩。上半年，

两大运营商营收保持平稳上升，5G 发展

在网络建设、行业应用、标准制定上全面

开花，同时紧紧抓住“新基建”发展机遇，

加快工业互联网、智慧医疗、智慧交通、

数字政府等关键领域布局。

上半年营收平稳上升
上半年，中国移动、中国联通战略转

型成效明显，营收保持平稳上升。

中国联通方面，A 股公司实现主营

业务收入人民币 1，383 亿元，同比上升

4.0%，高于行业平均的 3.2%，发展速度

行业领先。成本效能持续优化，盈利能力

进一步增强。归属于母公司净利润达到

人民币 33 亿元，同比增长 10.9%。

EBITDA（税息折旧及摊销前利润）达到

人民币 494 亿元。

得益于移动业务发展策略的积极有

效调整，中国联通移动业务发展逐步改

善。联通表示，第二季度移动用户ARPU

（每用户平均收入）和移动主营业务收入

已双双环比止跌回升，今年 6 月和 7月

进一步实现同比止跌回升。上半年，移动

主营业务收入同比下降 2.8%，降幅较

2019 年全年显著收窄；移动出账用户总

数达到 3.1 亿户；移动用户ARPU同比

提升 0.2%。

聚焦家庭互联网市场，中国联通宽

带业务实现快速增长。联通公司上半年

固网宽带接入收入同比增长 5.9%，达到

人民币 219 亿元。固网宽带用户净增

240万户，总数达到 8588 万户。

中国移动方面，上半年营运收入达

到人民币 3899 亿元，同比增长 0.1%，其

中通信服务收入达到人民币 3582 亿元，

同比增长 1.9%。EBITDA 为人民币

1457 亿元，同比下降 3.6%。在一季度收

入保持增长的基础上，二季度收入增幅

较一季度又提升 0.3 个百分点。

个人市场方面，截至 2020 年 6 月

底，移动客户达到 9.47 亿户，其中 4G 客

户达到 7.60 亿户，5G 套餐客户达到

7020万户。上半年，移动ARPU为人民

币 50.3 元，同比下降 3.7%，降幅进一步

收窄；手机上网 DOU（流量）提升 39.7%，

达到 8.6GB。

家庭市场方面，中国移动一方面建

设千兆宽带网络，提升网络品质，另一方

面全面开展端到端质量优化，提升装维

营服一体化服务水平。同时推动“魔百

和”、智能组网、家庭安防、智能语音遥控

器等智慧家庭业务增长。上半年，家庭宽

带客户净增 895 万户，达到 1.81 亿户。

“魔百和”用户达到 1.3 亿户，渗透率达到

72.1%。家庭宽带综合 ARPU 达到人民

币 35.4 元，同比增长 1.0%，持续提升。

值得一提的是，上半年中国移动进

一步深化政企体系改革，政企客户数达

到 1，129 万家，较 2019 年底净增 101

万家；DICT 收入达到人民币 209 亿元，

同比增长 55.3%。“在 2020 年已过去的

几个月中，中国移动按照创世界一流‘力

量大厦’发展战略，努力推动业务发展从

通信服务向信息服务拓展延伸、业务市

场从聚焦移动市场向个人、家庭、政企、

新兴‘四轮’市场全向发力、发展方式从

资源要素驱动向创新驱动转型升级。”中

国移动董事长杨杰说。

5G发展按下“快进键”
以 5G 为代表的新型基础设施建设

正引领中国经济社会发展的数字转型、

智能升级和融合创新。

网络建设方面，截至 2020 年 6 月

底，中国移动在中国超过 50 个城市累计

开通了 18.8 万个 5G 基站，提供商用服

务。中国联通与中国电信协同推进 5G网

络共建共享，实现 5G网络建设步伐和网

络能力翻倍。上半年，中国联通与中国电

信双方新增共建共享 5G 基站约 15 万

站。截至目前中国联通可用 5G基站累计

达到约 21万站，其中自建超过 10 万站，

在超过 50个重点城市实现连续覆盖。

在推动 5G 建设的同时，5G 的应用

推广也进一步加速。面向公众用户，中国

移动推出超高清直播、云游戏、云 VR 等

特色业务。面向垂直行业客户，推出了

5G智慧工厂、智慧电力、智慧钢铁、智慧

港口、智慧矿山等 15 个重点细分行业解

决方案。同时加快构建 5G平台和通用能

力，布局了 OneCity 智慧城市、工业互联

网等九大行业平台，初步完成了 5G 专网

产品化，并发布了 5G模组“扬帆计划”。

中国联通面向公众市场，配合 5G 网

络建设和手机供应的进展，有节奏和有

针对性地推广 5G套餐服务。打造 5G能

力聚合开放平台，引入 HD/4K/8K 视

频、AR/VR、云游戏等特色业务。面向政

企市场，聚焦工业互联网、智慧城市、医

疗健康等领域，打造多个 5G灯塔项目，

成功实现了 5G应用商业化落地。

产业标准方面，上半年中国移动参

与并推动全面支持 5G 场景的 R16 国际

标准及时发布，加快推进 SA标准成熟。

全力推进 5G SA 核心网建设，为实现年

内 SA规模商用奠定了基础。

新基建开启发展新空间
随着“新基建”进一步加速经济社会

数字化、网络化、智能化转型需求，中国

移动、中国联通也聚焦智慧城市、数字政

府、智慧医疗、智慧交通、工业互联网等

关键领域，抢滩布局，积极打造领先优

势。

中国联通以“云 +网 +智慧应用”推

进创新业务和基础业务融合发展，同时

携手战投伙伴在 5G、云计算、大数据、物

联网、人工智能、网络安全等关键领域开

展深耕。上半年，产业互联网业务收入同

比增长 36%，达到人民币 227 亿元，占整

体主营业务收入比例提高至 16%。受创

新业务和固网宽带业务良好增长拉动，

公司固网主营业务收入达到人民币 606

亿元，同比增长 14%。

中国移动加快推进“ 网 + 云

+DICT”信息服务，推进 5G 行业应用示

范和能力建设，打造了超 100个集团级

龙头示范项目，拓展了 1400 余个省级区

域特色项目，在 15 个细分行业推广布

局。同时加速云资源布局，内研外引，丰

富产品，上半年移动云收入达到人民币

44.6 亿元，同比增长 556.4%。

目前，我国正加快推进 5G、数据中

心等新型基础设施建设，中国移动、中国

联通也将展开进一步布局，推动信息通

信技术与经济社会民生深度融合。

中国移动表示，5G 作为社会信息流

动的主动脉、产业转型升级的加速器、数

字社会建设的新基石，将为公司发展带

来更为广阔的增长空间和机遇。下一步

将大力实施“5G+”计划，全面推动 5G 时

代的数字化网络创新、产品创新、科技创

新、生态创新，努力为经济社会发展贡献

力量。

中国联通董事长王晓初表示，展望

未来各行各业智能化、数字化转型的海

量需求，将为企业发展带来巨大潜力，公

司将持之以恒深化聚焦创新合作战略，

紧抓独家整体混改历史机遇，改出新效

率、新活力和新优势，释放最大改革红

利。充分发挥差异化优势，扎实推进业

务、渠道、网络、IT 支撑、资源配置转型

提能，以全面数字化促进治理现代化，全

力实现中国联通的高质量健康发展。

郭倩

汽车报废迎千亿级市场

电信运营商营收平稳上升 5G发展全面提速
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