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继“大胃王吃播”被点名批评后，在

视频平台上，一种以“喝”为主题的“喝

播”又悄然流行。不少主播对着镜头“豪

饮”，不是一大口喝下高度白酒，就是各

式酒类混着喝。网信办曾表示，这种远远

超出自己正常需求去大吃大喝的行为属

于“炒作”，应是短视频平台打击的对象。

日前，在国新办举行的 2021 年“清

朗”系列专项行动发布会上，国家网信办

网络综合治理局张拥军表示，吃播喝播

的内容应当是平台大力整治的，下一步

将督促网站平台履行主体责任，严管排

行榜、热点榜、双首页、精华区流量入口，

对于老是展示这些东西的账号，要纳入

黑名单，慢慢从根源上把这些问题解决

掉。

现象
各式喝播视频充斥平台
“我要挑战 5 个小时喝完 18.9L 的

水”“我一口气喝完 2L 的可乐”……日

前，在视频平台，不少主播发起了类似喝

播挑战行为。而在喝播中，最博人眼球的

就是喝酒。

在一段视频中，一名男子在镜头前

摆满了酒瓶，表演连续喝下 9瓶啤酒，喝

到一半已表示“肚胀”，之后面露难色。另

一名拥有 99 万粉丝的女主播，为了证明

自己喝下的无色液体是白酒，她每次喝

之前都会用火枪直接喷向酒杯里的酒，

然后以纸蘸取适量，在纸上点燃成明火，

这一危险行为让人捏一把汗。她在直播

时还表示：“不求喝醉，只求喝饱。”

主播吸引流量从而带货
不少主播在喝完后表现出十分难受

的样子，那么这样伤害身体的事情，他们

为何争相去做？原来，在不少主播的介绍

中都透露出自己的“合作方式”，当这些

喝播视频吸引来粉丝、带来流量后，就会

有更多的商家关注到他们，主播们也就

可以顺势变现。有头部吃播喝播的主播，

其一条广告报价就在 30万元以上。

一些主播还做起了直播带货，包括

酒精饮品、饮料、食品甚至生活用品，都

上架销售。记者看到，有人卖 59 元的饮

料卖出 4.5 万多份，还有的卖 159 元一

份的商品卖出 1万份。有业内人士透露，

在“喝播”类直播中带货可分到销售额的

10%至 15%，由此计算，带货一种的分成

就高达 20 多万元，每场直播如果有 5 种
商品，收入就超过百万。

分析
网信办定义大吃大喝也算“炒作”
分析认为，这些内容对于未成年人

的影响更大，“喝播大行其道，就会产生

教唆未成年人饮酒的后果，对社会造成

的负面影响不容小觑”。

目前，国家对于酒类广告的监管比

较严格，如《广告法》规定，酒类广告不得

出现诱导、怂恿饮酒或者宣传无节制饮

酒，不得含有出现饮酒的动作，就是为了

营造良好社会风气，保护未成年人身心

发展。

对于这些视频，一些平台已在主播

页面增加“该行为存在风险，请勿轻易模

仿”的提示，不过，在视频平台搜索“喝

播”“挑战喝酒”“喝饱”等关键词后，依然

出现大量相关内容，在一些平台甚至有

“喝播合集”。

一些平台在媒体监督报道后，声称

出台了治理办法：“已通过技术手段与人

工审核等方式对博眼球赚流量等行为进

行严格审查，一经发现违规将给出视频

删除、账号封禁等处罚。”但从目前平台

仍存大量喝播视频的现状来看，这些手

段对于如何鉴别的规范尚不明确，对相

应内容的治理力度还不足。

“远远超出自己正常需求去大吃大

喝，一个人一顿吃 18 个鸡腿，类似这样

的，都是一种炒作。这样的恶意营销比较

明显，惯用‘标题党’、‘封面党’进行炒

作，目的是吸引流量，然后从中牟利。”日

前，在国新办举行的 2021 年“清朗”系列

专项行动发布会上，国家网信办网络综

合治理局张拥军表示，吃播喝播的内容

应当是平台大力整治的，下一步将督促

网站平台履行主体责任，严管排行榜、热

点榜、双首页、精华区流量入口，对于老

是展示这些东西的账号，要纳入黑名单，

慢慢从根源上把这些问题解决掉。温婧

到 2025 年底，全国生活垃圾分类收

运能力达到 70 万吨 / 日左右，基本满足

地级及以上城市生活垃圾分类收集、

分类转运、分类处理需求；鼓励有条

件的县城推进生活垃圾分类和处理设

施建设。

根据国家发展改革委、住房城乡建

设部近日印发的《“十四五”城镇生活垃

圾分类和处理设施发展规划》，到 2025

年底，全国城市生活垃圾资源化利用

率达到 60%左右。全国城镇生活垃圾

焚烧处理能力达到 80 万吨 / 日左右，城

市生活垃圾焚烧处理能力占比达 65%左

右。

规划指出，“十四五”时期，我国生活

垃圾分类和处理设施建设进入关键时

期。到 2025 年底，直辖市、省会城市

和计划单列市等 46 个重点城市生活

垃圾分类和处理能力进一步提升；地

级城市因地制宜基本建成生活垃圾

分类和处理系统；京津冀及周边、长

三角、粤港澳大湾区、长江经济带、黄

河流域、生态文明试验区具备条件的

县城基本建成生活垃圾分类和处理系

统；鼓励其他地区积极提升垃圾分类和

处理设施覆盖水平。支持建制镇加快补

齐生活垃圾收集、转运、无害化处理设施

短板。 安蓓

62 岁的奶糖“大白兔”，正以其出圈的香水、沐浴露、唇膏

等衍生品，不断刷新着消费者对这家老字号的认知。“大白

兔”频频跨界的品牌新形象，接连出现在近日举办的首届中

国国际消费品博览会和中国自主品牌博览会上。

这一次，不是“大白兔”牌香水的首度亮相。早在 2019

年，一些跨界网红产品就曾在多个电商平台上卖到断货，市

场反馈颇为不错。不仅如此，“RIO 锐澳六神花露水”风味鸡

尾酒、“泸州老窖顽味”香水、“农夫山泉”面膜等跨界产品的

推出，都引发市场广泛关注。

有统计显示，仅 2019 年涌现出的“国潮”品牌就有数百

家之多。正因如此，市场人士把 2019 年称为新消费领域“国

潮”品牌的元年。突如其来的新冠肺炎疫情，在一定程度上加

速了国货品牌崛起，特别是在加快构建以国内大循环为主

体、国内国际双循环相互促进的新发展格局下，被赋予更多

时代使命的国货品牌，正大步走向台前。

国货品牌需要崛起，但品牌延伸学问大。消费者是否买

账“大白兔”卖香水的跨界方式，市场上有两种截然不同的声

音———

乐观者说，中国经济增长已成功实现换轨，消费连续 7

年成为中国经济第一引擎，中国完备而强大的产业链供应链

体系，足以支撑“中国制造”以品质立市，中国自主品牌强势

崛起水到渠成。同时，随着经济社会发展进步，中国消费者已

从简单的大牌崇拜走向理性成熟的品牌选择。国货品牌发展

正当其时。

悲观者说，“国潮”兴起的背后，无非还是砸钱拼营销、网

红聚人气的市场套路。在大规模投资融资所制造的“风口”

下，一个个所谓爆款产品，其实并没有真实的市场需求和用

户忠诚作支撑，当好奇心的潮水退却之后，这些网红衍生品

究竟能走多远，还要打一个大大的问号。

对于“国潮”品牌的命运，现在作判断还为时过早。一个

基本事实是，“国潮”品牌作为新生力量，正悄然改变着用户

习惯和消费体验，搅动市场的一池春水。一方面，“国潮”被认

可表明国货品质已大幅提升，这也是文化自信不断提升的表

现；另一方面，“国潮”消费里凝结了浓浓的怀旧情结，延续着

对传统国货品牌的信赖。这意味着，如果“国潮”品牌不能与

时俱进、持续创新，它们或许难逃昙花一现的结局。

从老字号走向“国潮”品牌，不是简单地换个“马甲”、贴

个新标签，而是走上一条充满挑战和抢抓机遇的路。在这个

过程中，只有坚持实体为本、创新为核，才能让情怀落地、创

意变现。欣慰的是，支持国货创新目前已成为各界共识，特别

是在各地开展的全国消费促进月系列活动中，一批国货精品

推陈出新，拥抱“云端”，开启数字化转型，在年轻人中“圈粉”

无数。与此同时，一批平台企业也积极参与到国货品牌塑造

过程中，掀起一场全民参与的“国潮”互动盛宴。

可以预见，在各方共同努力下，国货品牌的创新之路将

越走越宽。在这个过程中，国货品牌要想持久地“潮”下去，就

要尽快走出老字号的“舒适区”，无论外部环境如何变化，只

要坚守品质、坚持创新，就一定能收获中国品牌的星辰大海。

据《经济日报》
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谁在买车？在买什么样的车？怎么

买车？新细分市场崛起、自带互联网

基因的“新物种”入局、新渠道重塑购

车习惯，在这三个新变化里，藏着中

国汽车消费市场的新动向。

谁在买？新细分市场崛起
首发就吸引了海量关注、价格未

定时就已经有不少消费者提前预订，

上汽通用五菱近期一口气再次推出

了多款带有“爆款相”的新车型，吸引

了市场的关注。

在 2021 上海国际车展上，五菱

新能源首款敞篷车———宏光MINIEV

CABRIO 实现了全球首秀。

“人民需要什么，五菱就造什么，

我们注意到不少年轻的消费者对

MINIEV 非常喜爱的同时，提出想要

更加‘拉风’‘潮酷’的敞篷版车型，我

们就呼应这样的需求，推出了这款新

车型。”上汽通用五菱汽车股份有限

公司五菱事业部品牌与市场总监张

益勤介绍，宏光 MINIEV CABRIO 预

计在 2022 年正式投入量产，融入了

更多数字化和运动化的元素，将满足

年轻消费者对人生第一辆敞篷车的

期待。

宏光 MINIEV 上市 270 天销量

突破 27 万辆大关，今年 1 月到 2 月

累计销量实现世界第一；4 月 8 日上

市的宏光MINIEV 马卡龙，仅 10 天

订单就突破 45000 辆，进阶成为年轻

人时尚代步“心”选择……张益勤说，

传统上汽车消费和营销主要面向男

性主导购买决策、家庭用车的场景，

但 MINIEV 的用户画像却是大不一

样———超过 70%的用户是“90 后”、

年轻化趋势明显，超过 60%的车主是

女性车主，销量最高的城市是上海，

在热销城市 MINIEV 的月均使用率

达到 98%、成为名副其实的代步车。

“精准的定位是MINIEV 火爆的

一大原因，这一车型针对城市出行 30

公里以内的短途出行使用场景，解决

了用户在都市通勤过程中打车贵、停

车难、车辆维护成本高等痛点问题。”

张益勤说，除此之外，汽车也在成为

消费者表达自我的工具，越来越像

“大玩具”，大量MINIEV 车主都会对

车辆进行个性化的改造，充分表达自

己个性，目前车主的改装率高达

72%，形成了新的中国汽车文化现象。

新能源汽车国家大数据联盟等

多家机构 2020 年底联合发布的《中

国小型纯电动乘用车出行大数据报

告》显示，目前小型纯电动乘用车的

平均市场份额占比达 40%左右，在新

能源乘用车市场占有重要地位。此

外，新能源乘用车总体僵尸车率为

14%（僵尸车是指连续 3 个月以上没

有行驶的车辆），而以上汽通用五菱

为代表的小型纯电动乘用车主流车

企僵尸车率仅为 2.8%。上述报告指

出，小型纯电动乘用车以价格的优

势、“代步车”的市场定位、不限行 /牌

等优待政策在新能源乘用车市场占

有重要地位。

买什么？
“新物种”自带互联网基因

自带互联网基因的造车新势力

跨界造车受到市场欢迎后，“成熟车

企 +造车新势力”模式的“新物种”也

正在成为汽车市场上的新面孔。

智己汽车是今年上海国际车展

上最受关注的新品牌之一。2020 年

底，上汽集团、张江高科和阿里巴巴

集团共同打造的智己汽车正式启动，

成立后不到一个月，这家企业就已经

全球首秀出两款量产车型。

智己方面介绍，目前，豪华纯电

智能轿车智己 L7 天使轮版采用限量

发售的方式，名额一放出便被“秒

杀”，受到了市场的欢迎。

首次亮相上海车展的还有岚图

汽车。距离东风集团 2020 年 7 月正

式发布岚图品牌不过半年多，岚图汽

车不仅开出多家直营门店，还开启了

首款量产汽车 FREE 的预订，这款中

大型智能电动 SUV 预计将在今年第

三季度开启批量交付。

“‘中国创造’正在成为中国车企

的核心竞争力，这也赋予了我们‘中

国汽车、平视世界’的实力和自信。”

岚图汽车 CEO 卢放说，岚图正在研

发面向未来智能汽车、基于服务的电

子电气架构，将于 2022 年发布搭载

SOA架构的产品和服务，同时还在研

发“充电 10 分钟，行驶 400 公里”的

超级快充技术，化解用户的电动车里

程焦虑。

业内人士指出，成熟车企多年的

制造业经验积累，加上创新的体制机

制，更多新兴的汽车品牌有望跑出

“中国速度”，刷新从企业创建、车型

首发、车辆量产、车辆交付等方面的

新纪录。中国汽车工程学会副秘书

长、国际汽车工程科技创新战略研究

院执行院长侯福深说，互联网与汽车

的融合正在走向纵深，自带互联网基

因的品牌未来也将获得更多的市场

空间。

怎么买？新渠道重塑购车习
惯

通过直播和短视频看车做初步

筛选、前往车展等活动现场“上手体

验”、线上签约可买车……汽车消费

“买什么”发生变化的同时，“怎么买”

也在发生变化。

相对更“小件”的日常消费，汽车

销售领域的互联网渗透率并不算太

高，但这一行业也在加速“触网”的脚

步。

在疫情发生初期，直播曾一度成

为不少 4S 店以及汽车销售主要获客

渠道，随着疫情进入常态化防控，4S

店对直播获客的依赖度正在降低，不

过随着汽车品牌日益习惯于将新品

发布直接在社交媒体上直播、吸引目

标客户云看车，汽车直播的热度不

减。

记者注意到，在今年上海国际车

展期间，大量品牌首发新车都选择了

直播作为其中一个传播方式，不少品

牌还根据社交媒体的需求推出了“猜

价格有奖”“抽奖得纪念品”等直播互

动活动。

与此同时，博主以直播和短视频

方式带受众“看车”也从原本的汽车

细分领域开始加速“破圈”。在今年上

海国际车展期间，B 站携 50 位人气

UP主前往探营，其中就包括知识区、

科技区的UP主。数据显示，在短视频

领域，用户对汽车内容保持着较高的

黏性，仅 B站就有千万级的汽车兴趣

活跃用户。

继视频看车后，买车方式也在发

生变化。和以往在大型汽车促销活动

中以价格作为主要吸引手段不同的

是，现在的汽车促销活动不仅更加注

重体验场景的设置，也在加速新品从

“首发首展”变为“可定可买”。

长轴距 SUV 上，贴上了标语“车

长有多长？立定跳远比比看？”直观展

示车长优势；主打后备厢空间大的车

辆则装载了一整套户外烧烤餐具、钓

鱼器材等，展示后备厢空间带来的生

活可能性；小型房车更是“头顶”一艘

小船，主打自驾游概念……在“5动全

城，嗨购 5 限”———“五五购物节”汽

车促消费暨上汽集团专场活动上，记

者注意到，不少汽车品牌引入了场景

消费的元素。

打造“汽车嘉年华”、推出近

1000 辆汽车“五五折”优惠之外，上

汽集团还在“五五购物节”期间专门

打造“沉浸式越野试车场”，消费者可

以现场试乘试驾 R汽车、荣威、大众、

别克、雪佛兰、凯迪拉克品牌的多款

SUV车型，深度体验坑洼、涉水、倾

斜、砂石等特殊的越野路况。

来自上海汽车销售行业协会的

统计显示，今年“五五购物节”期间，

各汽车品牌将累计推出上市或即将

上市新车 200 余款，其中有不少是在

刚刚结束的上海国际车展上首发的

新车。

值得注意的是，互联网还将有望

“再造”汽车销售的签约流程。上海明

确提出，将不断优化汽车消费环境，

将打造“汽车流通信息服务平台”，率

先试点网上签署汽车销售合同，出台

“汽车销售行业服务团体标准”，发布

汽车销售行业服务性收费指南。东昌

集团董事长胡剑平说，企业已经在积

极探索网上签署汽车销售合同，目前

有 80%到 90%的汽车消费签约已经

是通过互联网完成。

周蕊

消费新变化撑起爆款新车搅局传统车市

炒作“吃播喝播”账号将被纳入黑名单

2025 年底全国生活垃圾分类收运能力约达 70 万吨 /日

从老字号走向“国潮”品牌，不是简单地换个

“马甲”、贴个新标签，而是走上一条充满挑战和抢

抓机遇的路。在这个过程中，只有坚持实体为本、

创新为核，才能让情怀落地、创意变现。在各方共

同努力下，国货品牌的创新之路将越走越宽。

老字号赶“国潮”重在出新

记者从工业和信息化部获悉，我国 5G 发展取得领先优

势，已累计建成 5G 基站超 81.9 万个，占全球比例约为

70%；5G 手机终端用户连接数达 2.8 亿，占全球比例超过

80%。

工业和信息化部有关负责人表示，将持续推进 5G 快速

健康发展，持续提升产业基础能力和产业链现代化水平，着

力打造融合应用生态。

同时，稳中有进推动 6G 发展，深入开展 6G 应用场景研

究，着力推动关键技术创新突破，积极促进国际交流合作。

刘羊旸 张辛欣

我国已累计建成
5G基站超 81.9 万个


