
SHANGHAIJING4
网址：www.nmgsb.com.cn编辑 李娜版式罗万玲

商务·流通 SHANGWU窑LIUTONG4
网址：www.nmgsb.com.cn

2021.8.10

内蒙古自治区商务厅指导

本报讯（记者 张鑫）8 月 6 日，内蒙

古自治区商务厅党组书记、厅长田永以普

通党员身份参加厅办公室、规财处联合党

支部党史学习教育专题组织生活会，深入

学习习近平总书记“七一”重要讲话精神，

围绕“学党史、悟思想、办实事、开新局”主

题，盘点学习收获，开展批评和自我批评，

交流心得体会。

会前，办公室、规财处联合党支部精

心谋划、认真准备，制定工作方案，开展集

体学习、征求意见和谈心谈话，认真撰写

对照检查材料，明确整改措施及努力方

向。会上，党支部书记报告了支部党建情

况，通报了检视问题情况。支部党员围绕

学习习近平总书记“七一”重要讲话、习近

平新时代中国特色社会主义思想和党史

学习指定教材，发挥先锋模范作用和履职

尽责等情况逐一发言，联系个人思想、工

作和作风实际，严肃认真开展批评与自我

批评。

田永与大家一起学习讨论、交流心

得，带头谈收获、找问题、作剖析，诚恳给

同志们提出批评意见，充分发挥示范引领

作用。他指出，办公室作为机关运转中枢，

要学在前、干在前，示范带动其他党支

部，弘扬伟大建党精神，牢记初心使

命，从百年党史中汲取奋进力量，带

头践行“两个维护”。要发挥党支部战

斗堡垒作用，树立大局意识、服务意识，

聚焦商务口岸职能职责，全力以赴做好各

项工作，为谱写全区商务口岸事业高质量

发展贡献力量。

本报讯（记者 迪威娜）8 月 6日，

内蒙古自治区商务厅副厅长胡英峰

深入鄂尔多斯装备制造基地奇瑞汽

车鄂尔多斯项目和中兴特种车辆制

造有限责任公司，实地调研外贸企业

生产和进出口情况，详细了解疫情期

间企业面临的困难问题，指导帮助企

业保生产、抓订单、拓销路。

在奇瑞汽车生产车间，胡英峰边

听边看，详细了解企业上半年生产经

营、外贸工作情况以及面临的困难问

题。当了解到面对全球新冠疫情影

响，奇瑞汽车积极争取市场，全力抓

生产、抓质量，今年 1-5 月，生产乘用

车 29826 辆，实现产值 11.03 亿元，

目前公司产销两旺，胡英峰对此给予

充分肯定，鼓励企业坚定发展信心，

加大创新力度，提高产品附加值，坚

决守住安全和环保底线，促进地方经

济发展。

在中兴特种车辆制造有限责任

公司，胡英峰详细了解了企业今年上

半年的生产经营、订单销售和出口国

家等相关情况，希望企业立足科技创

新，继续加大对矿用自卸车、轻量化

汽车及挂车、新能源汽车、蒙凯专利

自卸车的创新研发和生产，广泛拓展

销路，不断将企业做大做强。

疫情期间，内蒙古自治区商务厅

认真贯彻落实“六稳”“六保”工作部

署，扎实做好稳外贸各项工作，全力

推动全区外贸高质量发展。今年上半

年，全区外贸进出口值 576.1 亿元，同

比增长 16.1%。

本报讯（记者 迪威娜）8 月 6日，从

呼和浩特市市场监督管理局传来消息，为

解决“相对集中许可事权”可能形成“放管

衔接”空档问题，呼和浩特市市场监管局

多举措推动全呼市食品安全工作实现“放

管衔接”。

据了解，为提高食品安全管控能力，

呼和浩特市市场监管部门采取“计划抽 +

按需抽 + 发公告 + 广约谈 + 后处理”相

结合的方式加大抽检覆盖面，建立监管链

条，切实提升食品安全保障系数。截至 6

月底，按照国家、自治区、市本级计划，完

成食品安全监督抽检 3093 批次，合格率

97%。同时，建立涉案线索集中处置制度，

强化事中事后监管，形成“抽、检、管、罚、

导”环环相扣、一体贯通的工作流程;在应

用“内蒙古风控平台”深度开展食品、药品

等重点领域风险管控工作的同时，进一

步强化进口冷链食品全链条信息化

监管，全面推开“蒙冷链”食品追

溯系统应用工作，引导进口冷链

食品生产经营主体将销售、生产、贮

存、餐饮服务等相关环节的流通信息纳入

系统管理，全面形成“人物同查、人物共

防”的追溯防控机制。截至目前，我市注册

“蒙冷链”系统食品生产经营主体 1827

家，发码量 5600个。

食品安全无小事，特别是事关群众切

身利益、关乎地区消费习惯的重点领域问

题，更需要创新思路、细化方法、加以治

理。据介绍，截至目前，全市所有中小学及

公办幼儿园食堂实现“明厨亮灶”率

100%;5 家供餐企业“互联网 + 明厨亮

灶”率 100%。市市场监管局代市政府起

草《呼和浩特市学生校外托管机构管理办

法》，用经营者主动申报、各部门分工核

查、对符合经营条件的经营户在网上公示

等相结合的方式建立部门间“横向 + 纵

向”交织的综合治理模式，实现“1+1>2”

的有机融合，进一步提升学校及周边安全

治理水平。

在推动食品安全工作中，呼和浩特市

市场监管局针对舆论关注的食品领域的

突出问题开展线索摸排，组织集中执法行

动，打造人大、政协、媒体、群众、部门“五

项监督于一体”的全民共治体系。通过媒

体跟踪直播的形式对存在违法经营行为

的市场主体曝光，提高执法工作震慑力。

截至目前，呼和浩特市市场监管局先后开

展了《反食品浪费法》，餐饮服务单位、房

地产领域明码标价等系列专项检查，形成

了良好的社会效益。

本报讯 为迅速落实 7 月 31 日市新

型冠状病毒感染肺炎防控工作指挥部防

控要求，当日，乌海市商务局第一时间召

开专题部署会，制定下发《关于做好商贸

流通领域新冠肺炎疫情防控工作的通

知》，细化《乌海市商务局疫情防控督导

表》，要求全体党员干部主动担当尽责，深

入商场、超市、酒店等人员密集场所开展

专项督导，排查风险隐患。

同时，乌海市商务局党组书记刘德翠

带队深入兴泰蓝海酒店、万达广场等人员

密集场所，突击检查了经营单位的人员进

出现场测温情况、消毒落实情况、防疫物

资储备与管理情况等，实地查看了疫情防

控相关的记录台账，督促指导经营单位切

实落实“五有三加强”和企业主体责任，做

好防疫防控宣传、经营场所通风消毒、体

温检测、出示健康码及引导顾客佩戴口罩

等各项工作。抽调副局长张军和三名业

务骨干参加市疫情防控检查组。

督导组指出，要提高政治站位，全面

提升疫情防控的紧迫感和责任感。常态

化抓好疫情防控，事关巩固来之不易的经

济恢复局面，事关人民群众生命安全。各

区商务局和相关企业要充分认识当前疫

情防控工作的艰巨性和复杂性，统筹发展

和安全，树牢底线思维，健全工作机制，完

善工作方案，细化应急预案，进一步压实

“四方责任”，增强“四个意识”、坚定“四个

自信”、做到“两个维护”，扎实做好商贸领

域疫情防控工作。

督导组在实地督查时强调，要压实责

任，科学施策、精细施策，全面确保疫情防

控工作举措有效执行。按照 7月 31日市

防控指挥部工作部署，市区商务部门和各

相关企业即刻起全面进入临战状态，加强

上下沟通协调，不麻痹松懈，不侥幸厌战。

各商贸流通企业、经营场所要提高对疫情

防控工作的重视程度，要及时、全面掌握

员工当前身体状况、与重点疫区人员接触

情况及共同生活成员健康状况，落实从业

人员日常健康监测及排查管控制度，密切

排查监测员工健康情况，认真做好防疫物

资采购、储备和环境卫生消杀工作，切实

担负起预防疫情蔓延、落实防控措施的社

会责任，全力配合商务等部门做好疫情防

控措施，确保各项疫情防控政策落实落

细、做到位。 来源：乌海市商务局

本报讯为更好地推进巴彦淖尔市与

京东集团相关合作事宜，8 月 5 日下

午，巴彦淖尔市商务局邀请京东物流

蒙晋战区区域总经理高秀才一行召

开座谈会，共同探讨巴彦淖尔市与京

东公司关于羊肉推介会、冷链物流、

云仓建设等合作事宜。 会议邀请草

原宏宝、草原鑫河、浩彤公司、运通集团

等 6家冷链物流及羊肉生产企业负责人

参加。

会上京东物流蒙晋战区供应链负责

人郭淑淼向与会人员详细介绍了京东物

流的基本情况，并结合京东的业务范围

提出与巴彦淖尔市的合作意向和项目。

参会企业介绍了各自的基本情况、企业

发展规划及合作意向，京东物流蒙晋战

区区域总经理高秀才针对每个企业提出

的问题及合作意向一一进行交流，并表

示下一步双方将进行深层次的沟通和对

接，尽快达成合作。会上双方就羊肉推介

会、冷链物流、云仓建设等方面合作达成

初步意向。

巴彦淖尔市商务局党组书记、局长

王玮围绕该市与京东公司合作事宜讲了

三点意见，全力推进巴彦淖尔市与京东

公司的各项合作项目；请各参会企业充

分发挥主动性，积极主动对接京东业务，

充分利用京东大平台的优势，做大做强

企业自身业务；加快推进巴彦淖尔市与

京东关于羊肉推介会、产地仓云建设、冷

链物流等方面开展的合作。

来源：巴彦淖尔市商务局

本报讯 8 月 3日，乌拉特前旗商务局

邀请抖音内蒙古分公司运营负责人来乌

拉特前旗选品，为 9 月中旬在乌拉特前

旗直播带货做准备。

因疫情影响，人员流动限制，当地农

特产生产企业销售也受到极大的影响。

乌拉特前旗商务局赴自治区抖音公司洽

谈，通过抖音公司邀请到抖音头部主播岳

老板和衣哥计划在 9 月中旬来乌拉特前

旗公益直播带货。为做好农特产品售卖，

乌拉特前旗商务局工作人员通知各苏木

镇、农牧渔场、各相关企业踊跃报名，并陪

同自治区抖音公司运营负责人深入乌拉

山镇周边的胖农瓜子、丰达源小杂粮、昌

兴达枸杞、天衡制药、刘胖胖瓜子、张阿妈

风干肉、如意豆面等企业进行了验厂，使

抖音公司对乌拉特前旗各农产品生产企

业的生产能力、产品质量、价格体系、快递

包装等网上销售能力有了全面了解。

8月 4日，各农产品生产企业纷纷带

着样品和产品资质证照来参与选品。目

前，已初选乌拉特前旗有线上销售资质的

包括瓜子、枸杞、小杂粮、面粉、牛肉干、熏

鱼、辣酱、亚麻籽油饮品、枸杞饮品、佘太

翠手镯、天衡黄芪、红花、佘太地纯、糯玉

米等 18 个大类 60 件单品。待将样品发

往抖音总部后，主播和直播团队会根据产

品的卖点、价格、包装、质量、地方特色等

条件，最终确定被选入围产品。

通过此次抖音带货，将会明显减轻农

产品生产企业的销售压力，极大地推广乌

拉特前旗农特产品牌在抖音平台的知名

度。

来源：巴彦淖尔市商务局

奥运经济涵盖的不只是基础建设和旅游业，电商产业带

上中小商家释放的产销活力也在为奥运经济带来新图景。

更快
义乌工厂比拼热搜反应力
7 月 27 日，中国射击选手、00 后奥运冠军杨倩领奖时

佩戴的“小黄鸭发卡”迅速上了热搜。同一时间，在义乌，淘

宝商家啊喔鹅旗舰店负责人俞文勇快速将这一陈年款的小

黄鸭发夹重新编辑链接在店铺作重点推荐，同时调动合作

工厂储备货源。“小黄鸭发卡是 2018 年生产的款式，在奥运

会前，平均每天卖出三四十件，现在一个店铺能卖两三千

件，销量暴增 5000%。在义乌批发市场断货后，我还带着工

作人员一起到厂家帮着组装，一边组装一边发货，以求积累

的订单能在 24小时内完成发货。”

对于同在义乌的 zozo 品质发饰淘宝店店主陈耿平，这

只萌萌哒的小黄鸭发夹也是他这个夏天的“幸运款”。“职业

习惯让我一眼就觉得这个发卡能火。”于是，陈耿平在杨倩

夺冠 1 小时后快速把店里有的这款产品下调到 3.8 元并包

邮，又安排销售员赶往义乌小商品市场，把几万件小黄鸭发

卡和胡萝卜皮筋火速收入囊中。还未结束，与合作工厂电话

订下几万件货品后，陈耿平才算踏实。“从之前 800 件的月

销量，暴涨到 3天卖出 7万件。店铺总浏览量达 196 万人

次，比上周增长 62.68%，甚至吸引了不少来自各地的零售

商，有的一买就是 350件。”

在义乌饰品产业带，这样“与时间抢销量”的爆款故事

已经成为淘宝店主和工厂的常态。热点事件 1小时内，快速

上架抢第一波关注度;24 小时内，完成热销饰品的再生产，

借热销势头线上线下批发零售同时推进。

“一个热搜几天时间就过，订单零碎化以及波动性增

大。”一位义乌饰品工厂负责人介绍，2015 年前义乌超九成

订单来自外贸，客商要提前一年到半年订货，工厂有条不紊

地制定生产计划，按期交货。“但从做电商到抢热搜讲究的

就是快，工厂必须调整，既要能接小单，也要能接急单。”

在一个接一个的热搜后，义乌商家和工厂的“热搜反应

力”在磨合中逐渐形成机制，也引发了义乌产业带的生产力

变革。数据显示，目前在义乌淘宝商家背后，至少有 2000 多

家优质工厂商家，15万饰品从业人员随“热搜”而动。

近几日，从义乌发出的小黄鸭高峰期日均至少 50 万

件，平均每秒 6件。数字经济智库执行院长黄日涵认为，“义

乌速度”是中国的一个制造业奇迹，是数字经济与中国特色

制造业生态结合的重要突破。义乌的商家能够将最新的流

行元素与最新的热点相结合，再通过淘宝将产品销售到全

国各地甚至世界各地，改变了饰品行业原有的生产关系和

贸易模式，为传统产业找到了一条新的数字化增长路径，具

有可复制性。

更高
创新力催生新奥运“国潮”
在“奥运时间”，除中小商家展现快速反应力外，奥运健

儿们的金句、破世界纪录的时间也成为他们的灵感源泉，以

“更高”的创新力拓展出不少“国潮”新品。

新品牌好巢创始人蔡泳训是广东潮州一陶瓷家族的

“厂二代”，父亲长期从事陶瓷外贸，为国际知名陶瓷品牌生

产加工。90后的蔡泳训则希望能让产品走到年轻人之中，打

造中国“潮”品。

借着奥运东风，他用 3天时间迅速上线一款奥运“金

句”面碗，“中国队 YYDS”“我想吃油焖大虾”“我外号小钢

炮”……他把奥运流行语集中呈现在一个面碗上，8月 3 日

在天猫开启预售。蔡泳训说，看到奥运健儿们在前线拼搏，

他想用自己最擅长的方式记录下这些场景。

和蔡泳训一样创新“国潮”的电商产业带商家还有很

多。“我的时代来了”T恤、帆布包、“只要祖国需要我”抱枕、

“稳了”手机壳……拒绝千篇一律的消费者，越来越愿意为

个性买单，而电商工厂正通过优质的设计和完善的供应链

快速实现定制、生产全链路。

淘宝数据显示，过去一年，崇尚个性表达的消费者在定

制产业已有百亿市场规模。奥运经济是一个“场”，中小商家

展现活力的背后是持续不断的用户创新力，唯有如此才能

走得更高更远。

更强
“研发力”舞动智能运动产业带
东京奥运会开幕式上，一辆动感单车让潘岩君甚是心

热了一番。单车与自家品牌车辆外形完全一致，经过再三确

认，这辆被全球瞩目的单车就是自家生产的。这位浙江金华

运动器械亿健的创始人兴奋地发了个朋友圈：“它来自中国

浙江。”

潘岩君是淘宝金华健身产业带的商家，也是健身器材

领域的隐形冠军。之所以产品被开幕式采用，他归结为是中

国消费者驱动下的商家科技研发力。

潘岩君说，国内消费者的需求变化快，电商平台提供的

专业数据反馈、用户分析让他坚定必须在产品创新上下功

夫。2017 年，它与天猫精灵联手打造智能跑步机亿健精灵

ELF,全网销量超 81万台。

近两年火爆的智能运动“魔镜”也是亿健科技创新的产

品之一，从自主研发到投产历时一年半，风口上的“魔镜”也

让很多投资人闻讯而来。在潘岩君眼里，“魔镜”代表了中国

健身产业智能化、数字化的未来。“中国的物联技术上已经

领先世界，加上软硬件的配合，未来会有更多可能。”

金华是国内最大的健康休闲运动产业带之一，跑步机、

动感单车、椭圆机是支柱，近年来又推出筋膜枪、甩脂机、智

能跳绳等新品类。据了解，仅筋膜枪一个品类，就承包全球

一半的供给量。奥运会引发的运动热也让金华产业带迎来

新的销量高峰，如同亿健这样的品牌隐形冠军，用科技力诠

释了更强的奥运经济。

数字经济智库首席研究员胡麒牧表示，中小企业活力

与健康程度是国民经济发展的晴雨表，它们在奥运经济中

的表现同样展现了国家产业发展的活力与创新力。中国工

厂原本就有着完整的生产能力，它与电商消费风向标产生

化学反应后，充分彰显出互联网的“快”和中国工厂的“能”，

最终让一切热点和创意都获得快速落地的实现能力，也让

人们的消费热情得到充分释放。在这个奥运舞台上，中国工

厂练就的数字化能力为体育经济增添了新的诠释方式。

据中国商务新闻网

田永以普通党员身份
参加所在党支部组织生活会

呼和浩特市推动食品安全工作
实现“放管衔接”

乌海市商务局
开展商贸流通领域
疫情防控督导检查工作

商务为民谋划 抖音助农带货

保生产、抓订单、拓销路

内蒙古商务厅对鄂尔多斯装备
制造企业开展实地调研

巴彦淖尔市商务局与京东物流召开座谈会共谋发展

电商秀出
奥运“中国气质”


