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本报记者 迪威娜

全球乳业看中国，中国乳业看内

蒙古。蒙牛作为诞生于内蒙古大草原

的民族乳企，将致力于将内蒙古建成

引领全国、世界一流的乳业创新研发

中心。

在“中国乳都”呼和浩特，蒙牛打

造的中国乳业产业园以和林格尔县为

核心区，辐射整个内蒙古，通过产业共

生、融合发展、创新示范、全球共建及

营养健康的发展原则，打造创新引领、

数智驱动、产业融合发展的世界级乳

制品与营 养健康产业集群，推动“中

国乳都”向“世界乳都”迈进。

蒙牛 1999 年成立于内蒙古自治

区，总部位于呼和浩特，是全球八强乳

品企业。公司 2004年在香港上市(股

票代码 2319.HK)，是恒生指数、恒生

中国企业指数和恒生可持续发展企业

指数成分股。中粮集团有限公司是蒙

牛第一大战略股东。

蒙牛专注于为中国和全球消费者

提供营养、健康、美味的乳制品，形成

了包括液态奶、冰淇淋、奶粉、奶酪等

品类在内的丰富产品矩阵; 拥有特仑

苏、纯甄、冠益乳、优益 C、每日鲜语、

蒂兰圣雪、瑞哺恩、贝拉米、妙可蓝多、

爱氏晨曦等明星品牌。在高端纯牛奶、

低温酸奶、高端鲜奶、奶酪等领域，市

场份额处于领先地位。除中国内地外，

蒙牛产品还进入了东南亚、大洋洲、北

美等区域的十余个国家和地区市场。

2020 年，公司营业收入 760 亿元，净

利润 35亿元。

蒙牛在国内建立了 41 座生产基

地，在新西兰、印度尼西亚、澳大利亚

建有海外生产基地，全球工厂总数达

68 座，年产能合计逾 1000 万吨。蒙

牛着力整合优质资源，先后对富源国

际、现代牧业、圣牧高科三家大型牧业

集团进行战略投资。目前，在国内拥有

合作牧场 1000余家，日均收奶超 1.8

万吨，生鲜乳 100%来自规模化、集约

化牧场。

蒙牛在北美、欧洲建有跨国研发

中心，并与国内外多家知名科研机构

进行战略合作，在饲草料种植、养殖与

加工、乳业基础科学、产品创新等领域

开展联合攻关，在智能制造、原奶保

鲜、益生菌、质控技术等领域实现长足

进展。公司持续完善“从牧草到奶杯”

的全产业链质量管理体系，用数字化、

智能化手段覆盖养殖、加工、物流等各

个环节，全封闭监控生产、全流程动态

检验，确保每一包牛奶质量过硬、品质

上乘。

蒙牛一流的品质与品牌价值在国

内外得到广泛认可，是 FIFA世界杯

全球官方赞助商、中国航天事业战略

合作伙伴、金砖国家领导人厦门会晤

指定产品、第十四届全国冬运会官方

合作伙伴、中国足球超级联赛官方合

作伙伴、上海迪士尼度假区官方乳品

合作伙伴、北京环球度假区战略合作

伙伴。

蒙牛对标联合国可持续发展目标

(SDGs)，逐步完善社会责任发展体

系，积极投身脱贫攻坚、环境保护、应

急救灾、营养普惠、乡村教育等多个领

域。抗击新冠肺炎疫情中，蒙牛在武汉

捐建“中华慈善总会(蒙牛)疫情防控

应急物资中心”，并先后投入 7.4 亿元

款物为全国医护工作者和其他抗疫一

线人员提供营养支持。作为行业龙头，

蒙牛以“强乳兴农”为己任，致力于通

过奶业振兴带动乡村振兴，持续从资

金、技术等层面对广大农牧民提供支

持。作为“国家学生奶饮用计划”主要

参与者，蒙牛牵头发起的“营养普惠行

动”已累计为全国欠发达地区 1000

多所学校捐赠 2000多万盒学生奶。

“十四五”时期，蒙牛立足新发展

阶段、贯彻新发展理念，引领构建中国

乳业发展新格局，制定“再创一个新蒙

牛”的战略规划，努力将蒙牛打造成为

消费者至爱、国际化、更具责任感、文

化基因强大和数智化的世界一流企

业。面向未来，蒙牛将以“点滴营养，绽

放每个生命”为使命，以“草原牛，世界

牛，全球至爱，营养二十亿消费者”为

愿景，坚持“消费者第一第一第一、异

想才能天开、让牛人绽放、正直立本诚

信立事”的价值观，用高品质产品和服

务满足人民群众对美好生活的需要，

推动中国乳业不断实现高质量发展，

为中国制造打造新的“金字招牌”。卢

敏放表示，蒙牛对 2021 年以及未来 5

年的发展充满信心，“只要坚定地走自

己的路，与自己较劲，蒙牛的明天必将

更加美好。”
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烧麦，作为内蒙古味道的一种民

间特色小吃，不仅给广大食客们带来

舌尖上的味蕾感受，还带动了当地的

一产二产，更衍生出一个空间无限的

特色产业。它的生存发展和做大做强，

除了依靠“特色”，还要依靠品牌化、标

准化等现代经营理念。那么，这样的特

色小吃产业的背后经历了怎样的故事

呢? 为发扬烧麦美食文化，挖掘烧麦

美食背后的故事，记者探访了内蒙古

知名烧麦连锁品牌———老绥元烧麦。

内蒙古自治区餐饮与饭点行业协会执

行会长、内蒙古名小吃专委会主任、内

蒙古老绥元餐饮管理有限公司董事长

李翠萍，生动讲述了一群人、一件事、

一辈子将一个小烧麦做成大产业，让

小烧麦释放出的巨大能量，成为推动

乡村振兴和高质量发展的新动能。

匠人+匠心
成就至臻美味

提起小吃，沙县小吃大家不陌生，

过去的几十年间，它已经从福建的沙

县走向全国乃至世界，从夫妻店小作

坊成长为年产值上千亿的国民小吃品

牌。

作为内蒙古味道系列小吃，烧麦

既是美食又是文化，更是富民强区的

特色产业。李翠萍介绍，老绥元烧麦起

源于塞外青城呼和浩特，是一家以经

营烧麦为主兼营地方风味菜系的老字

号特色餐馆。自 1988 年发起，现已在

北京、深圳、上海、成都、呼和浩特、包

头等城市开设一百多家店面，是中国

饭店协会常务理事单位、中国烹饪协

会理事单位、内蒙古旅游定点单位。

一笼烧麦称一两，一壶砖茶涮肚

肠; 皮薄馅大滋味足，油煎热蒸鲜嫩

香。一笼热腾腾的烧麦，配上壶砖茶，

三五老友坐一起一上午就过去了……

“一个小吃要在特色产业中常态

化发展，首当其冲的就是食材货真价

实，一直来，老绥元烧麦本着‘精选好

食材、一笼好烧麦。’这个理念，精选河

套平原应季成熟优质小麦粉作为烧麦

皮，不添加任何添加剂;选用内蒙古锡

林郭勒盟羊肉和阿尔卑斯山羊肉作为

主要食材，采取现宰急冻的手段，锁住

羊肉营养，再选用营养极为丰富的胡

麻油及被誉为‘葱中之王’山东章丘大

葱作为辅料，再用特制的擀面锤，把和

好、揉到的面垫淀粉擀成薄薄的皮，再

碾成荷叶状; 新鲜羊肉配葱姜等佐料

拌成馅，再勾以熟淀粉，成为干湿适

度，红、白、绿相间，香味扑鼻的烧麦

馅; 把馅放在烧麦皮子里轻轻捏成石

榴状，上笼蒸七至八分钟即熟。这些食

材完美结合，确保了烧麦口感鲜嫩美

味，既有特色、有特点、有味道、更有文

化内涵。食客们吃起来清香爽口，油而

不腻。”李翠萍如是说。

（下转 3版）
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中国要强，农业必须强;中国要

美，农村必须美;中国要富，农民必须

富。燕谷坊集团诞生于“燕麦故乡”内

蒙古呼和浩特市武川县，管理中心位

于上海市虹桥商务区，是内蒙古自治

区农牧业产业化重点龙头企业。集团

以全谷物食养为产业发展切入点，立

足我国全谷物产业链价值开发，以“健

康中国、产业报国”为奋斗宗旨，现已

发展成为集智慧农业、终端新零售、餐

饮管理、旅居养老、供应链金融等于一

体的全产业链综合运营商。

燕谷坊集团拥有 10 万亩燕麦种

植基地和马铃薯基地，并自建规模化

加工生产流水线，自主研发的土豆泥

制成技术专利补齐了国内马铃薯食品

工业运用短板，开创了马铃薯主食化

科技先河; 自主研发的国家专利技术

“双涡流研碾”创新工艺让裸燕麦以全

谷物形式破壳成米，开创了裸燕麦产

品全新品类，成就全谷物食品典范。

燕谷坊是国内一家现代农业企

业，以新生农业价值开发为主体，以

“三农”发展为愿景。公司以国人新主

粮燕麦胚芽米为产业支点，利用我国

裸燕麦产业链的价值开发，探索出现

代农业发展思路和契机; 以全谷物行

动塑造国人健康饮食消费习惯;以“武

川模式”为样板打造可复制、可落地的

“一县一品”工程;以创新思想谋划现

代农业的产业化发展之路;以“农业 +

互联网”为战略思维打造“中国县域农

业经济一站式服务平台”;以“燕谷 +”

九大核心版块构筑产业一体化平台，

打造最系统化的现代农业发展模式。

集团现已发展为集农业种植、生产加

工、设备研发、终端连锁、投资金融、餐

饮连锁、文化传媒和健康管理服务于

一体的全产业链集团化企业。 2015

年 1 月 23 日，燕谷坊集团旗下燕谷

坊农科股份成功挂牌上海股交中心，

标志着燕谷坊迈入了中国资本市场的

快车道，进一步夯实了企业发展的基

石。

燕谷坊经过不段的探索和实践，

实现可落地、可复制的“武川模式”。切

实可行推进中国全谷物行动发展进

程，带动武川乃至全国县域农业经济

实现快速发展。通过切实践行”武川模

式“，围绕主导产业，延伸产业链条，

激发最大经济效益。把农牧民的

耕作支撑、把市民的消费支持和口

碑宣传、把燕谷智库专家的建言献

策、把传媒的的持续报道融于一体，形

成合力，打造县域经济发展一站式服

务平台。

燕谷坊将以一年一度的“燕谷坊

丰收节”验证“武川模式”的切实可

行，催生“武川模式”更快更好的传播，

结出更丰硕的成果。通过十年努力奋

斗，在全国十五届品牌年会上，燕谷坊

进入全国品牌 500 强，内蒙古自治区

10 强。燕谷坊人经过不断的探索总

结，提炼出适合现代农业乃至整个市

场环境的“燕谷思想”，对于中国新生

农业的发展颇多教益，对于新农人如

何富农的问题，燕谷坊通过云商复合

生态圈系统，运用现代互联网的独特

优势，打造了“小微订单农业”，坚持一

手农民，一手市民,互联互通，共谋发

展。

眼下是收获的时节，在武川县

迦南种植专业合作社总种植面积

约达 6000 多亩的土地上到处洋溢

着丰收的喜悦，今年，他们合作社

种植的土豆、葵花等农作物迎来了

大丰收。

武川县迦南种植专业合作社

由张成忠夫妇牵头，组织当地 40

户核心农户成立于 2010 年 6 月，

新建办公场所 1500 多平方米，配

套农机具 15 台套，马铃薯储窖大

小规模共达百余座，其社内高级职

称 2名，技术骨干 8 名。以县域主

导产业：马铃薯、莜麦、葵花、小麦、

玉米等作物进行轮作以及农产品

加工、包装、销售等为一体化的绿

色种植生产企业。其合作社统计总

种植面积约达 6000 多亩，其中建

设新品绿色马铃薯核心种植示范

基地约达占合作社总耕地面积的

50%以上，主要种植马铃薯品种有：

希森六号、V7系列、雪川红等。

目前已经与周边种植户签署

了 6000 多亩农田耕作服务协议，

并在生产过程中帮助农户特别是

贫困户进行免费农田技术植保服

务，实时解决农户种植难题。同时

根据当地土壤资源优势，带领大家

从走现代化农业之路，开展精细

化、高效化种植;并且应用了新型

的种植技术：采用膜下滴灌、测土

配方施肥、连片种植、水肥一体化

建设、高效栽培、高垄作业等，通过

迦南合作社专业服务队伍的助力，

将生产出的绿色农产品进行分级

处理、精选包装销售等。即可提升

农产品附加值、促进产业有序发

展、增加农民收入、助力扶贫、有效

规避风险，实战增效!

拓展多渠道营销模式，实现农

超、农企、农店等对接模式，解决农

民销售难题。通过宣传推介，与“家

乐福(中国区)、北京华冠两大连锁

超市”对接，并签署了 4000多吨的

马铃薯购销合同，以农业订单的形

式销往全国各地，有效解决了农产

品卖难问题;随后，又与呼市伊利

集团、维多利连锁超市及呼市科技

局创建的“科技特派员农产品展示

展销中心”等对接直供至今;同时

参与了当地政府搭建的“京蒙对

接”扶贫项目，实时完成多批量订

单直供，还有各级组织的展示展销

活动等。在以上原有销路的基础

上，我们仍在继续拓展销售渠道，

最终为让全国市民真正能食用到

安全放心、绿色健康的农特产品。

为了利于打造产业化健康发

展，经济效益稳步增长，未来将建

成了两座 1800 平米的“现代农业

科技示范仓储保鲜库”以及清洗、

包装等车间，便于乡亲们集中马铃

薯存放，具备于集散交易、价格调

控、仓储运输、信息传递、农产品标

准与质量检测、市场配套服务等功

能，进一步引导带动当地农业和农

村经济蓬勃发展，同时让老百姓增

产增收! 阿斯如

油用型亚麻又叫做胡麻。胡

麻在中国至少有 1000 年栽培

历史。纤维型亚麻是 1907 年从

日本引入的。亚麻原产地中海地

区，欧、亚温带多有栽培。

近几年来，随着生活水平的

提高，人们的饮食观念也由吃得

饱向吃得好转变，而作为日常饮

食中必备的食用油，多元化、健

康化趋势也日益明显。亚麻籽油

作为新型健康小油种，越来越受

到青睐。这也从市场需求方面促

使亚麻籽油市场不断升温。

当下，内蒙古华清兄弟农业

科技发展有限公司(简称“华清

兄弟”) 紧紧围绕新农业一二三

产业融合发展和乡村振兴战略，

解放农村劳动生产力的思想，激

发并带动农民快速走上“一县一

产业”、“一村一品”的农业综合

产业致富之路,打造地方生态环

保的绿色农业，让家乡的天更

蓝、水更清、地更绿。

承载着高寒农业高寒农

产品领跑者使命的华清兄弟，始

终坚持“质量是生命，创新为发

展，创造消费需求”的生存发展

理念，秉承“三原三拒绝，即原生

态、原产地、原滋味，拒绝施化

肥、拒绝喷农药、拒绝转基因”的

产品质量理念，力争做好赋有地理

标志保护产品的特殊膳食食品。

华清兄弟为了保障产品品

质、增创科技发明专利技术，专

门成立了内蒙古高寒农业科学

研究和试验发展研究院，且与西

北农林科技大学、内蒙古农业大

学和甘肃农科院等多家高校及

权威机构建立了深度合作的关

系，为产品品质、工艺技术和研

发创新打下了坚实的基础，同

时，公司也是致力于打造一流的

设备、一流的工艺、一流的研发、

一流的产品、一流的团队，五个

一流高标准高技术的新型农业

企业。

通过几年市场经验的沉淀

与积累，内蒙古华清兄弟农业科

技发展有限公司逐步形成以华

清兄弟为主品牌，蒙原町、蒙孜

果、多兰诺尔、宝妈赞为子品牌

的品牌分类布局。在渠道平台的

规划上，能够清晰地看到线上传

统电商、新零售平台为主，线下

婴童孕产妇、月子会所、中医诊

所、养生会所以及高端餐饮和社

区高端精品店为辅的渠道平台

销售结构。另外，市场需求强劲

的 B 端业务也稳步推进并呈现

上升趋势。

随着品牌宣传呈现与销售

渠道平台结构的清晰布局，占地

面积 10 亩、配置 1000 平米加

工车间及实验室等功能齐备的

工厂已具备年生产 1000 吨功能

食用油的能力。在上游原料合作

方面，按照国家乡村产业振兴政

策，已与清水河县宏河镇等乡镇

签订订单农业合作，同时，返聘雇用

了清水河籍部分农民工并签订

劳动合同。在未来绿色发展乡村

振兴的共同富裕之路上，华清兄弟

将会不忘初心、践行使命，为人类

的健康长寿保驾护航。 （华清）

蒙牛集团：引领构建中国乳业发展新格局

“一笼烧麦，一座城”“小烧麦”链就“大产业”

燕谷坊燕麦：蕴藏在产业链里的幸福感

华清兄弟亚麻籽产业
推动乡村振兴促进共同富裕
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巴彦淖尔·天赋河套呼和浩特·创新筑梦

武川县迦南种植专业合作社：
潜心传帮带

壮大特色产业共奔致富路


