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品牌周刊

PINPAIZHOUKAN

秋风送爽， 内蒙古通辽大地沃野

飘香。在科左中旗架玛吐镇的田野上，

连片鲜食玉米秆壮穗饱， 采收机械轰

鸣穿梭， 一穗穗裹着清甜气息的玉米

被迅速装车， 即将通过冷链物流发往

南方市场；在科左后旗的智慧牧场里，

佩戴着智能耳标的肉牛悠然进食，后

台系统实时监测着每头牛的健康数

据，科技赋能让传统养殖焕发新生；在

开鲁县的加工车间内， 红干椒被精深

加工成辣椒素、 红色素等高附加值产

品， 远销海内外……这一幕幕丰收图

景，正是通辽市以“通达辽阔 近悦远

来”全域品牌为引领，推动农牧业高质

量发展的生动写照。

作为内蒙古“粮仓”“肉库”和国家

重要农畜产品生产基地， 通辽市坚持

以生态优先、绿色发展为导向，将品牌

建设作为转方式、调结构的战略举措，

全力打造全域品牌“通达辽阔 近悦

远来”、农产品区域公用品牌“通辽农

品”、文旅区域品牌“悦来通辽”，推动

农牧业从“卖原料”向“卖产品、卖品

牌、卖价值”转变，让“近者悦、远者来”

的开放姿态转化为农牧业发展的强劲

动能。

从“中国黄牛之乡”到全

国肉牛产业第一重镇

“这头 4 岁的优质公牛体重已达

2800 斤，市场估价 10 万元，近期已有

不少客商预约上门看牛。 ”在科左后旗

巴彦毛都苏木硕伦家庭农牧场， 返乡

创业大学生文峰牵着自家培育的西门

塔尔牛，脸上洋溢着自豪。 作为“中国

黄牛之乡”，通辽肉牛产业直接关系数

十万农牧民的生计，2025 年全市肉牛

存栏量达 396.6 万头， 通辽牛肉品牌

价值突破 285.8 亿元， 全产业链产值

近 500 亿元，种质资源、品种改良、养

殖规模等六项指标位列全国地级市首

位。

品种迭代是通辽肉牛产业的核心

竞争力。 从 20 世纪 80 年代启动黄牛

改良工作以来， 通辽市持续推进良种

繁育体系建设，目前全市已培育 91 名

专业改良员， 每个行政村配备 2 名持

证配种员， 免费提供优质冻精和全流

程技术服务。 在通辽禾牧科技肉牛智

慧牧场，每头肉牛都拥有专属“电子身

份证”，智能耳标自动采集上传品种谱

系、防疫记录、实时健康状态等全生命

周期数据，600 多头肉牛仅需 3 名工

作人员即可完成日常管护， 养殖效率

与牛肉品质同步提升。

规模化育肥则是通辽肉牛产业提

质增效的关键路径。 在科左后旗巴嘎

塔拉苏木伊和布拉格嘎查的齐聚牧业

有限公司， 标准化牛棚内 2000 头育

肥架子牛膘肥体壮， 经过 11 至 12 个

月的集中育肥，单牛体重达 1500 斤左

右即可出栏， 单头养殖效益稳定在

3000 元。 2025 年全旗肉牛集中育肥

规模达 12.06 万头，2026 年明确提出

育肥牛出栏量突破 15 万头的目标。

品牌赋能让通辽牛肉走向全国大

市场。 通辽市推出通辽牛肉高铁冠名

列车，覆盖京沪线、江浙沪皖线，车厢

内设置 VR 牧场体验区， 品牌曝光量

超 2 亿人次， 品牌价值跃居全国肉牛

产业前三。目前，通辽已基本形成冷鲜

肉生产、熟食品加工、副产品回收利用

的全产业链发展格局， 在农业农村部

发布的 2024 年权威指数排名中，“中

国肉牛基因组选择指数” 前 100 名中

通辽占 26 头，“华西牛基因组估计育

种值” 最高个体达到全国最高值

302.06， 种公牛遗传育种推广综合水

平位居全国第一。

从“黄金玉米带”到百亿

级产业集群

通辽地处世界三大黄金玉米带之

一，玉米种植面积常年稳定在 1900 万

亩以上，产量超过 182 亿斤，占内蒙古

玉米产量的 1/3。 通辽黄玉米以容重

高、营养含量高、霉变率低、含水率低

“两高两低”的优良品质，2025 年品牌

价值达 342.41 亿元，位居内蒙古农产

品品牌价值榜首位。

在架玛吐镇北新艾力嘎查，4000

亩鲜食玉米迎来采收旺季。“今年平均

每亩可收获 2300 穗，每穗市场均价约

1.3 元，经济效益显著优于普通玉米。”

科左中旗大龙种养殖专业合作社技术

管理员毛致用介绍， 当地已形成“采

收—加工—运输”全产业链，采收后的

玉米经清洗、蒸煮、真空包装后，通过

冷链车高效销往全国生鲜市场及电商

平台，部分产品还出口至海外市场。

更令人欣喜的是， 采收后的玉米

秸秆经打碎处理可作为青贮饲料对外

销售，让当地村民得到“一份土地两份

收入”的实惠。 这种“合作社 + 基地 +

农户”的协同模式，不仅推动了标准化

生产和规模化经营， 更构建起涵盖种

植、 采收、 加工及销售的全产业链体

系，为乡村振兴注入强劲活力。

作为全国 24 个粮食产量超百亿

斤的地级市之一， 通辽粮食产量居内

蒙古首位， 稳定在 200 亿斤以上，其

中，玉米产量约占 95%。依托玉米资源

优势，通辽已形成淀粉、味精、氨基酸、

酒精、 黄原胶、 土霉素碱等 13 大类

200 多种产品的全株产业链， 以龙头

企业为核心， 建成小品种氨基酸和原

料药、医药中间体生产基地，推动玉米

产业向食品药品级高端终端延伸。

从资源禀赋到品牌矩阵

“通辽农品”作为农产品区域公用

品牌，以“生态通辽·绿色农品”为口

号，主形象以“通”字为原型，表达通辽

农畜产品通过“通达辽阔”的道路通往

千家万户的美好愿景。目前，全市绿色

食品申报企业达 140 家、 认证产品

330 个、产品产量 90.4 万吨，农产品

地理标志达到 5 个，分别为科尔沁牛、

通辽黄玉米、开鲁红干椒、库伦荞麦和

扎鲁特草原羊，共有 43 个农畜产品列

入农业农村部名特优新农产品名录。

在开鲁县， 开鲁红干椒凭借红色

素、维生素、辣椒素、氨基酸含量远高

于国内其他地区椒品的优势， 成为老

干妈、康师傅等知名品牌的供应原料，

走俏国内外市场；在库伦旗，库伦荞麦

依托独特的沙地土壤和气候条件，开

发出荞麦面、荞麦茶、荞麦枕等系列产

品，成为带动农牧民增收的特色产业；

在扎鲁特旗， 扎鲁特草原羊以天然草

饲、肉质鲜美的特点，通过“蒙”字标品

牌认证后溢价率显著提升， 成为高端

餐饮市场的“硬通货”。

2026 年上半年，通辽市农林牧渔

业现价总产值达 111.4 亿元， 同比增

长 4.5%， 畜牧业产值占比 86.47%，主

导产业优势持续巩固。蔬菜、瓜果与园

林水果产量稳中有进，其中，瓜果产量

增长 33.83%， 园林水果产量增长

209.7%，蓝莓、葡萄等高附加值果

品增产显著，有效带动种植业效益

提升。 渔业提质增效，上半年水产

品总产量 2950 吨，同比增长 5.3%，稻

渔综合种养、 盐碱地特色养殖实现突

破，依托渔文旅融合、直播直销等新模

式，水产品溢价提升，产业综合效益持

续走高。

政策支撑为农牧业发展保驾护

航。 2026 年，通辽市农牧局系统梳理

产业发展、农机耕地、畜牧养殖、设施

渔业、防返贫帮扶、金融贴息、京蒙协

作等各类 45 项惠农惠牧政策，汇编形

成《2026 年通辽市农牧领域项目、补

贴政策清单》，覆盖粮食生产、特色种

养、加工仓储、农机装备、耕地保护等

农牧发展全链条扶持举措， 消除政策

信息壁垒， 降低经营主体和农牧民群

众申报咨询成本。

从科尔沁草原的牧歌悠扬到西辽

河畔的稻浪翻滚， 从智慧牧场的科技

之光到冷链物流的通达四方， 通辽市

正以“通达辽阔”的胸襟、“近悦远来”

的姿态，推动农牧业从“数量取胜”全

面转向“质量为王”，让绿色优质的农

畜产品走出草原、 走向全国、 走向世

界。 在这片充满希望的田野上，“生态

通辽·绿色农品” 的品牌名片越擦越

亮，“中国黄牛之乡”“黄金玉米带”的

金字招牌熠熠生辉，一幅农牧业强、农

村牧区美、 农牧民富的壮美画卷正徐

徐展开。 （张珠海 李昊）

“眼下水稻收割已近尾声，就算订

单充足，我们也严把品质关口，绝不仓

促收粮，只有籽粒充分成熟、干物质积

累达标才会入库。 ”10 月 20 日，在兴

安盟扎赉特旗， 绰勒银珠米业有限公

司董事长朴成奎，望着收割后的稻田，

语气笃定。这位土生土长的种粮人，用

20 年执着坚守，把家乡的大米做成了

叫得响的本土品牌， 也亲身见证了

“蒙”字标品牌给内蒙古农畜产业带来

的深刻蜕变。

曾经，“守着丰富的好物产， 却卖

不出理想的价钱”。这是多少像朴成奎

一样的种植户们心中的痛楚。 怀着让

家乡好物走出乡土的朴素心愿， 他一

步步扩大生产规模、更新加工设备、打

磨产品工艺， 企业成功跻身内蒙古首

批“蒙”字标品牌认证行列。 首批认证

当年，内蒙古 260 多家企业申报，最终

仅有 9 家通过。 拿到这块含金量十足

的招牌之后， 朴成奎没有停下提质的

脚步， 而是牵头落实产品全链条溯源

管理，潜心研发推广旱作水稻、稻渔综

合种养模式，在节约水土资源的同时，

持续稳定提升稻米品质。 事业稳步发

展的同时， 他不忘带动周边农户共同

增收， 企业常年稳定安置 50 多人就

业，农忙时节吸纳 460 余人次务工，每

年开展技术培训 50 余场次，带动近 5

万亩稻田提质增效， 让合作农户户均

实现年增收 1.5 万元以上。

朴成奎的创业经历， 正是内蒙古

依托“蒙”字标品牌激活特色产业的生

动缩影。

内蒙古物产丰饶，牛羊肉、杂粮、

奶食、 沙棘等各类农畜产品先天品质

出众。但长期以来，大量产品只是以初

级原料向外输出，行业标准不一，品质

稳定性参差不齐，缺少辨识度高、影响

力强的区域公用品牌。“好资源并不等

于好收益，要破解这个发展难题，必须

坚定不移走标准化、 品牌化的发展路

子。 ”内蒙古自治区市场监督管理局局

长吴振清在接受采访时说道。

立足这样的产业现实，2019 年，

内蒙古正式启动“蒙”字标区域公用品

牌建设，确立了以标准定品质、以认证

筛优品、以监管守信誉的发展路径，搭

建起覆盖种养、加工、流通全链条的发

展体系。 内蒙古创新推行“标准 + 认

证”模式，为本土特色农畜产品建立专

属品质评价体系， 用国际通行的认证

规则传递市场信任， 打通优质产品走

向市场的堵点。

循着这一清晰的发展思路， 内蒙

古聚焦优势产区、 特色品类、 龙头企

业，持续完善“蒙”字标品牌标准体系，

累计研制发布 154 项认证标准， 覆盖

种植养殖、田间管护、病虫防治、生产

加工、仓储物流各个关键环节。系列标

准的核心指标对标绿色食品和有机产

品标准，达到国内先进水平，从根源上

扭转了过去部分产业无标生产、 粗放

发展的状况。

伴随着标准化体系落地生根，通

辽牛、锡林郭勒羊、赤峰小米、阴山燕

麦、河套小麦粉、开鲁红干椒等一大批

特色产品市场竞争力持续攀升。 锡林

郭勒羊肉收购价较普通市场价每斤高

出 5—6 元， 单只肉羊可为牧民增收

150 元；赤峰小米依托稳定品质，实现

18 亿元年产值、创造 113 亿元的品牌

价值； 兴安盟甜糯玉米依靠标准化种

植和极速冷链物流，48 小时直达北京

消费市场， 带动农户户均增收 5000

元。

高标准筑牢发展根基， 严认证架

起产品通往市场的信任桥梁。 内蒙古

建立规范严谨的认证运行机制， 打造

“前期调研、中期扶持、后期拓销”的全

周期企业服务模式， 依靠权威认证倒

逼传统农牧业告别粗放式发展。 截至

目前， 已有 180 家企业的 1600 余种

产品通过认证，实现 12 个盟市优势特

色产业全覆盖。如今，“蒙”字标品牌的

认证边界已经跳出传统农畜产品范

畴，延伸到高科技生物产业。普泽生物

历经数十年科研攻关， 培育出本土的

双歧杆菌 V9 菌株， 破解了国内高端

益生菌发酵剂长期依赖进口的难题。

借助“蒙”字标品牌全链条品质管控，

这项来之不易的科研成果顺利走出实

验室，大步走向广阔的消费市场。

品牌行稳致远， 离不开严密有效

的监管保驾护航。 内蒙古构建起制度

规则、行政监管、认证约束、协会自律、

社会监督“五位一体” 的质量管控体

系，推行“一品一码”溯源制度，做到源

头赋码、全程可溯，实现认证产品可辨

识、可追踪、可监管。严格的监管机制，

持续倒逼企业苦练内功、深耕品质。内

蒙古华欧淀粉为取得认证， 对 4000

多亩种植基地的水土环境开展全方位

检测，严守数十项质量控制参数。拿到

认证之后，企业出口量实现翻倍，产品

售价上浮 20%； 蒙亮食品融合传统工

艺与智能生产线， 补齐风干牛肉品质

不稳定的短板， 全力开拓国内重点城

市市场； 武川谷农农牧业投入资金升

级生产车间和检测设备， 取得认证之

后，藜麦售价和订单量同步大幅上涨，

让种植户实实在在享受到品牌带来的

红利。

经过 7 年的深耕培育，“蒙” 字标

品牌的市场版图持续拓展。 内蒙古与

广东达成合作，落地粤蒙“一次认证、

四地认可”机制，宇航人成为内蒙古首

家取得湾区认证的企业。在北京、深圳

及呼和浩特、 鄂尔多斯等地设立展销

中心，产品走进高端商超、航空、邮轮

等多元消费场景。 线上渠道方面，83%

的获证企业入驻各大主流电商平台；

线下门店达到 1.9 万余家。 53 家获证

企业拥有出口备案资质，产品远销 40

多个国家和地区。数据显示，依托品牌

赋能， 内蒙古农畜产品平均溢价达到

8%—15%。

9 月底召开的内蒙古自治区质量

大会，对做强做优“蒙”字标大草原优

品品牌建设作出专门部署： 要持续夯

实标准基础、从严规范认证管理、不断

拓宽营销渠道。 深挖内蒙古优质特色

资源，以品牌建设助力质量强区建设，

将“蒙”字标品牌打造成为内蒙古质量

IP, 全方位提升区域公用品牌的影响

力和竞争力……

从田野到车间， 从直播间到展销

台，“蒙” 字标品牌正化作一股强劲的

牵引力，聚拢起草原优品，链接更加广

阔的大市场。 （李国萍）

“看我们这赤松茸长得多好，

白白胖胖的，都是一级货品。”秋日

里，在兴安盟突泉县六户镇钢铁村

赤松茸种植基地，钢铁村党支部书

记支艳珍看着长势喜人的菌菇，满

脸丰收的喜悦。

小小赤松茸，已然成为六户镇

盘活林下闲置资源、带动群众稳定

增收的特色富民产业。

近年来，六户镇立足林下资源

优势， 大力发展特色食用菌产业，

推动产业规模化、集群化发展。 目

前， 全镇食用菌种植面积达 560

亩，年产量超 1280 吨，产业辐射

带动全县 5 个乡镇、20 个行政村，

成功打造县域食用菌产业集群。林

下种植模式有效盘活闲置林地，实

现生态保护与产业发展共赢。

为持续做强食用菌产业，六户

镇联合内蒙古金隆生物科技有限

公司， 实现菌棒本土化全流程生

产， 通过菌种本土化驯化改良，培

育适配本地水土、气候条件的优质

种源，显著提升菌种成活率和菌菇

品质。同时，当地就地取材，利用玉

米秸秆、稻壳等农业废弃物制作种

植培养基，每亩可消纳 5 至 6 吨农

业废料，有效解决农村废弃物处理

难题。

据内蒙古金隆生物科技有限

公司负责人张旭介绍，今年该公司

辐射带动赤松茸种植 669 亩，预计

总产量 1672 吨， 产业总产值突破

千万元。 产品销路畅通，60%鲜菇

直供华东市场，20%用于出口代

工，20%加工为速冻制品供应全

国，构建起多元稳定的销售体系。

2026 年， 突泉县食用菌种植

面积稳定在 800 亩以上， 预计鲜

品总产量突破 4300 吨，已形成菌

种研发、标准化种植、精深加工、多

元销售的完整产业体系，实现食用

菌产业从“种得好”向“卖得好、加

工深、品牌响”提档升级，产业辐射

带动农户 1000 户以上，户均年增

收 6000 元以上。 （孟和朝鲁）

本报记者 王丰

做品牌， 人们常挂在嘴边一句话：

怕的是好东西没人知道。三河牛面临的

尴尬， 恰恰反过来———知道它的人不

少， 但真正算清楚它价值多少钱的人，

不多。

算三河牛的品牌账， 不能只算奶，

也不能只算肉。 得把两本账摞在一起

看。 它是中国第一个自主培育的乳肉

兼用型品种，1986 年正式验收命名，根

扎在呼伦贝尔额尔古纳的三河地区。这

个“兼用”的身份，在追求单产极限的行

业语境里，听起来不够炸裂。 但放到品

牌价值的坐标系里，它恰恰是最难被复

制的那张牌。

稀缺性

藏在“唯一”两个字里

三河牛的稀缺，不是靠营销讲出来

的故事，是品种目录上写死的。

农业农村部把它列进《国家畜禽遗

传资源品种目录（2024 年版）》，谢尔塔

拉农牧场被遴选为国家三河牛核心育

种场。全国叫得上名字的乳肉兼用型自

主品种，掰着手指头数，三河牛是头一

个。“第一个”这三个字，在种业里的分

量，比任何广告语都重。

更稀缺的是它的生存能力。呼伦贝

尔的冬天，零下四十多摄氏度，积雪期

两百天，枯草期七个月。 三河牛在这种

环境里活下来、产奶、长肉，耐寒、耐粗

饲、抗病力强，是实打实练出来的。你把

这头牛挪到别的地方，它未必能这么从

容；别的地方想复制一个三河牛，先得

复制一个呼伦贝尔的冬天。

品牌价值的第一课，永远是“别人

拿不走的东西”。三河牛拿不走的东西，

是 60 多年在这片草原上沉淀下来的适

应性，和那个“唯一”的品种身份。

产品力

奶和肉各有一本硬账

品牌不能光靠身份吃饭，得拿产品

说话。三河牛的产品力，妙就妙在“两头

都不弱”。

奶这边， 核心群牛奶年单产达到

6.5 吨，乳脂率稳定在 4%以上，干物质

含量 12.8%左右。 12.8%的干物质是什

么水平？ 做奶酪的人一看就明白，这是

干乳制品的理想原料。谢尔塔拉农牧场

那边已经跑起来了，酸奶、哈罗米鲜酪、

切达干酪，当地消费者挺认。 一个地方

品种的奶能进奶酪车间，说明它的品质

不是“情怀加分”，是“工艺认可”。

肉这边，蛋白质含量 22.5 克 /100

克，脂肪只有 1.7 克 /100 克，赖氨酸含

量突出。 18 月龄短期育肥屠宰率 55%，

净肉率 46%，育肥日增重能到 1 千克以

上。 2020 年，“呼伦贝尔牛肉”拿了自治

区首批“蒙”字标品牌认证，三河牛被确

定为首选肉牛品种。“蒙”字标品牌不是

随便贴的标签，是第三方认证机构拿着

标准一条一条卡出来的。 三河牛能当这

个“首选”，本身就是品牌背书。

奶能进车间，肉能拿认证。 两条产

品线各自立得住，品牌的底盘才稳。

带动力

养殖户的账本最诚实

品牌价值如果只停留在报表和认

证上，那是空中楼阁。 三河牛最扎实的

一笔账，写在养殖户的收入里。

呼伦贝尔农垦集团谢尔塔拉农牧

场职工马继荣，养了三河牛十多年。 她

家的奶牛年产奶量从最初的 3.2 吨，升

到了 6.5 吨，个别好的个体能到 8 吨。净

肉率也往上走了。 她家人均年收入从

5000 多元，涨到了 2 万多元。 这个数字

不惊艳，但踏实。 品牌的价值，最终要落

到养牛的人能不能多挣一点、日子能不

能好过一点。

宏观层面的支撑也在跟上。2023 年

内蒙古下达畜牧良种补贴资金 2 亿元，

2024 年 1.7 亿元， 呼伦贝尔市拿到

1478 万元用于肉牛冻精补贴，加速三河

牛群体的扩繁。2025 年，“三河牛乳肉性

能基因组选育提升及种质创新”项目拿

了自治区科技“突围”工程立项，科研经

费 800 万，企业配套 1600 万，中国农业

大学、内蒙古大学、内蒙古农业大学一

起参与。 钱往哪里流，价值就往哪里走。

政策和科技同时押注一个品种，说明它

的长线价值被看见了。

抗风险

一头牛撑起两条路

这才是三河牛品牌价值里最容易

被低估的部分。

纯奶牛品种，奶价一跌，养殖户就

难受。 纯肉牛品种，肉价一波动，压力全

扛在出栏那一下。 三河牛两头都占着，

奶价不好的时候肉能补一点，肉价不行

的时候奶还在天天出。 这种“不把鸡蛋

放一个篮子”的结构，在草原畜牧业的

现实里，比任何单产纪录都实用。

当然，兼用也有兼用的难处。 产奶

比不过荷斯坦， 长肉比不过安格斯，这

是事实。 但品牌价值从来不是“每一项

都拿第一”，是“在特定的场景里，你是

最合适的选择”。 对于一个需要稳、需要

抗波动、需要让养殖户手里多一份保障

的地方产业来说，三河牛就是那个最合

适的选择。

从 1956 年谢尔塔拉种牛场筹建，

到 1986 年验收命名，再到今天“蒙”字

标品牌认证、 基因组选育项目落地，三

河牛走的是一条慢路， 但慢路的好处

是，踩下去的每一个脚印都是实的。

内蒙古以标准定品质、以认证筛优品、以监管守信誉，持续完善“蒙”字标品牌标准

体系，破解“好资源不等于好收益”的难题，为本土优质产品走向市场打通堵点

一“标”牵引 “链”上大市场

从“卖原料”到“卖品牌”

———内蒙古通辽市农牧业转型升级观察

采收辣椒
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一头牛的品牌账本：

“两条腿走路”才叫稳

呼伦贝尔农垦谢尔塔拉农牧场里的三河牛


