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品牌周刊

PINPAIZHOUKAN

这是内蒙古农畜产品品牌建设的

高光时刻。

2025 年 12 月底，在蓉城举行的第

十一届中国农业品牌年度颁奖盛典上，

“敕勒川味道” 呼和浩特区域公用品牌

获评为“中国农业百强标志性品牌”。

这是继第七届中国农业品牌年度

颁奖盛典后，“敕勒川味道”再次获此殊

荣，彰显出其涵盖的乳、肉、粮等名品价

值的非同寻常。

内蒙古农畜产品区域公用品牌建

设的荣光，绝不止于呼和浩特。

“原味乌兰察布”被评为“内蒙古知

名区域公用品牌”， 品牌价值现已超

200 亿元， 品牌授权企业已达 100 多

家，产品达 500 余种。

乌兰察布地处北纬 40 度—43 度

之间，是公认的优质农畜产品“黄金产

业带”。 独特的地理位置和丰富的自然

资源，赋予了乌兰察布农畜产品得天独

厚的上乘品质，促其成为产品 3 小时直

供首都的“粮仓”“肉库”“菜园”“奶罐”。

“原味乌兰察布”是什么味儿？

“后旗红”牌马铃薯、兰格格酸奶、

丰镇月饼、察右中旗红萝卜……这些特

色鲜明、质量过硬的农畜产品，成就了

餐桌上令人难忘的“原味乌兰察布”。

“天赋河套” 以超过 300 亿元的区

域公用品牌价值享誉国内外，位列中国

区域农业形象品牌影响力前列，河套雪

花粉、三胖蛋瓜子等多类产品俏销 100

多个国家和地区，走出了一条由“种得

好”到“卖得好”“品牌响”的特色产业发

展之路，为农牧业高质量发展注入了强

劲动能。

仔细梳理内蒙古农畜产品区域公

用品牌建设之路，经验弥足珍贵：品牌

建设，已成为内蒙古挺进农牧业强区必

考题。

内蒙古坐拥全国 1/5 的羊肉、1/5

的牛奶、1/9 的牛肉产量， 包括羊绒、马

铃薯等产量，均名列前茅。

名者实之宾，牌者业之魂。 特别是

近年来， 以区域公用品牌建设为突破

口，内蒙古锚定战略定位，构建起“政府

引导、企业主体、市场运作、社会参与”

的品牌培育体系，“品牌兴农兴牧、品牌

强农强牧”的步履更加稳健，品牌建设

成为内蒙古由农牧业大区向农牧业强

区挺进的强大引擎。

内蒙古宏观经济研究中心专家黄

占兵认为，品质是品牌的“生命线”，必

须用最严标准来守护区域公用品牌，并

把严的标准推广到更多的牛羊肉、乳制

品及多类产品上，才能让“内蒙古味道”

成为“放心优质”的代名词，让“内蒙古

味道”带着地方特色走上全国人民的餐

桌。

标准是品牌的基石，品质是品牌的

生命。 为了确保“绿色好味道”，作为内

蒙古核心公用品牌，“蒙”字标以 154 项

严苛认证标准筑牢品质防线， 覆盖乳、

肉、 粮、 绒等全区优势农畜产品领域。

2024 年“蒙”字标大草原优品品牌总价

值高达 5370 亿元， 目前品牌矩阵已汇

聚数百家获证企业的 1500 多种优质产

品，成为草原优品的“质量身份证”。

聚沙成塔，汇流成江。 赤峰市深耕

“赤诚峰味”区域公用品牌 3 年多，整合

“百标千品”，161 家授权企业带出 1215

款好物，“赤诚峰味”区域公用品牌（矩

阵） 总价值连续 3 年蝉联全区第一，仅

“敖汉小米”单品牌价值已破 300 亿元，

印证了区域公用品牌的聚合效应。

独木不成林，众志可兴业。 呼和浩

特市以伊利、蒙牛为“双核”打造“中国

乳都”升级版，并依托国家乳业技术创

新中心， 从一棵草培育到奶牛养殖、牛

奶加工全链把控，让内蒙古牛奶在全国

市场稳稳占据 1/5 的份额，彰显龙头引

领的品牌力量。

品牌兴而产业旺。 巴彦淖尔“天赋

河套”公用品牌深耕粮油产业，坐拥众

多地理标志产品，绿色有机产品充盈粮

仓， 促进了当地粮油产业集群化升级，

河套灌区的沃土结出了恒丰面粉、三胖

蛋瓜子、五原黄柿子系列调味料等优质

品牌硕果。

物华天宝，贵在品牌赋能。 凭借生

态养殖优势，通过额尔敦、澳菲利等企

业的精深加工与冷链布局，赤峰市的地

理标志品牌———“昭乌达肉羊” 品牌价

值现已超 50 亿元， 带动了当地农牧户

持续增收。

“上下同欲者胜。 ”在挺进农牧业强

区的进程中，为了发挥区域公用品牌的

关键作用，内蒙古建立起自治区、盟市、

旗县、企业四级联动机制，出台《“蒙”

字标认证管理办法》，推出“惠企质

量贷”，众多企业因解决了融资难问

题而持续受益， 政策加力为品牌建

设保驾护航。

独行快，众行远。 内蒙古推动京蒙

协作、架起产销桥梁，实施“农畜产品销

售倍增计划”， 联动各盟市累计推动全

区优质农畜产品销售额超千亿元，“内

蒙古好物”直达京津冀、长三角、粤港澳

大湾区。

一花独放不是春， 百花齐放春满

园。 目前，鄂尔多斯羊绒、呼伦贝尔三河

牛、兴安盟“极北香稻”等品牌多点开

花，“呼伦贝尔大豆”“锡林郭勒羊”等 19

个品牌入选《中国农业品牌目录》，“呼

伦贝尔草原羊肉”“乌兰察布燕麦”等 13

个品牌入选农业农村部精品培育计划，

全区农畜产品区域公用品牌矩阵覆盖

“蒙”字标全域优势产业。

事实胜于雄辩，数据彰显实力。 受

益于品牌建设，目前内蒙古 973 个农畜

产品纳入国家“名特优新”产品名录，数

量居全国第一；农畜产品质量安全合格

率已稳定在 98%以上。

有志者事竟成。 内蒙古对标国际标

准，强化品牌监管，赤峰东黎羊绒进入

国际时装展， 三胖蛋瓜子远销海外，

“蒙”字标荣获全国质量认证优秀案例，

成为内蒙古农畜产品走向世界的“价值

通行证”。

“治国之道，富民为始。 ”区域公用

品牌建设，现已成为内蒙古联农带富的

关键纽带。“赤诚峰味”让赤峰农人腰包

鼓胀，“原味乌兰察布”带动产业链上农

牧民人均年增收 1.2 万元左右， 自治区

农畜产品区域公用品牌建设带动了

“种、养、加、售”链条上 2 万多个产业帮

扶项目，214 万（人次）农牧民共享发展

红利。

品牌建设，是内蒙古持续挺进农牧

业强区必须答好的重大课题。 从“蒙”字

标统领全局到盟市区域公用品牌各具

特色， 从初级产品输出到全产业链增

值，内蒙古在推进农畜产品区域公用品

牌建设中，已昂首站在“十五五”开局之

年。

开局之年，面对“推动经济实现质

的有效提升和量的合理增长”这一重大

使命任务，内蒙古又将如何加快品牌建

设、挺进农牧业强区呢？

自治区党委十一届十一次全会上，

内蒙古给出答案： 加快农牧业转型发

展、 建设国家重要农畜产品生产基地，

着力提高单产水平， 大力推进精深加

工，全面加强品牌建设，推动全产业链

发展，由农牧业大区向农牧业强区扎实

迈进。

道阻且长，行则将至；行而不辍，未

来可期。 挺进农牧业强区之路上，通过

农畜产品区域公用品牌建设，内蒙古正

在生动实践中拥抱农牧业高质量发展

新时代！ （杨威）

近日，在巴彦淖尔市杭锦后旗二道

桥镇东方红太阳升田园综合体温室大

棚内果香扑鼻，一串串绿中透白、饱满

匀称的高石脆瓜挂满藤蔓，在暖阳下泛

着诱人光泽。 这一源自陕西的特色品

种， 跨越千里在杭锦后旗落地生根，凭

借香、脆、酥、甜的独特口感，成为新春

市场上炙手可热的“甜蜜特产”，更成为

带动群众增收、助推乡村振兴的特色产

业。

走进种植大棚，翠绿的瓜藤沿着支

架蜿蜒攀爬， 沉甸甸的果实缀满枝蔓，

圆润饱满、色泽鲜亮。 工人们穿梭其间，

忙着套袋、采摘、装箱，一派繁忙的丰收

景象。 目前，棚内脆瓜已陆续进入盛果

期，大量上市供应市场，不仅丰富了居

民的新春果盘，更成为备受青睐的特色

年货，为村民们送上了沉甸甸的“甜蜜

增收礼”。

园区技术员王小康一边查看瓜田

长势，一边介绍说：“我们今年主要给西

安供货， 同时拓展了全国多城销售渠

道。 一部分从线下售卖，另一部分在线

上售卖，线上礼盒主要销往广州、深圳、

上海、北京等地，凭借过硬品质很受消

费者欢迎。 ”

对于太阳升村村民刘凤莲来说，这

个春节因脆瓜变得格外充实。“以前这

个时候，基本就是在家歇着，现在不一

样了， 这几天正是脆瓜热销的时候，活

儿多、收入也高。 在家门口就能上班，既

能照顾家庭，又能稳定增收，心里特别

高兴。 ”正在棚内忙碌的刘凤莲笑着说。

小小的高石脆瓜不仅串起了“种

植—采摘—分拣—销售” 的完整产业

链，更带动周边群众就近就业、技能增

收，让村民的“钱袋子”越鼓越实。 未来，

杭锦后旗将持续做强特色设施农业，不

断完善产业链条、拓宽销售渠道，以产

业兴旺为乡村振兴注入源源不断的“甜

蜜动能”。

（王旭尧 马娟）

近年来， 通辽市库伦旗立足荞麦

特色资源优势，以品牌建设为引领、精

深加工为抓手，不断延伸产业链条、提

升产品附加值， 推动农产品向商品转

化、资源优势向经济优势转变。 目前，

“库伦荞麦”区域公用品牌价值已突破

112.86 亿元， 成为带动农牧民增收、

助推乡村产业振兴的强劲引擎。

在库伦旗荞麦醋生物科技有限公

司生产车间，工人们正加紧包装、赶制

订单。作为库伦旗供销社所属企业，该

公司自 2024 年投产以来， 专注荞麦

精深加工， 依托生物提纯技术萃取荞

麦中的黄酮、芦丁等天然营养成分，融

合本地沙棘、海棠果等特色食材，成功

研发红枣荞麦醋、荞麦沙棘饮料、荞麦

海棠果饮料等系列产品。 企业实行原

料溯源、 标准化生产， 日产量可达

3000 至 5000 箱， 产品远销吉林、浙

江、北京、上海等地。

“我们坚持生产、加工、基地一体

化发展，从种植端严格把控原料品质，

依托山西省食品研究院提供技术支

撑， 构建线上线下相结合的销售体

系。 ”库伦旗供销社主任涂志远介绍，

企业目前日产能达 5000—10000

瓶，年产值可达 960 万元，以工业化

生产带动荞麦产业提质增效。

库伦旗立足本地特色资源， 深耕

荞麦产业创新发展， 打造多款荞麦系

列健康产品，推动粗粮精作、产业提档

升级。

近年来， 库伦旗持续加大荞麦产

业扶持力度，推动产品从荞麦米、荞麦

面等初级加工， 向苦荞茶、 荞麦醋饮

料、荞花茶、荞麦面条等多元化、高端

化产品升级。目前，库伦旗荞麦种植面

积稳定在 10 万亩以上， 年产量稳定

在 3000 万斤， 拥有荞麦绿色认证企

业 7 家。

从一粒粮到一杯茶、一瓶醋，从初

级产品到高端饮品， 从特色种植到

全链发展，“库伦荞麦 ” 正沿着品

牌引领、科技赋能、加工增值的发

展路径，持续激活杂粮产业新动能，走

出一条特色鲜明、 效益显著的乡村产

业振兴之路。

（据《通辽日报》）

评论员 王丰

“天苍苍，野茫茫，风吹草低见牛

羊。 ”这句脍炙人口的民歌，描绘的正是

内蒙古得天独厚的农牧业画卷。

作为国家重要的农畜产品生产基

地，内蒙古坐拥广袤的草原、独特的资

源禀赋和纯净的空气，孕育出锡林郭勒

羊肉、科尔沁牛、兴安盟大米、乌兰察布

马铃薯等一大批优质农畜产品。 然而，

当我们跳出产区，站在全国乃至全球的

消费市场回看，一个尴尬的现实摆在面

前：好东西不少，真正叫得响、立得住、

能代表内蒙古的“金字招牌”却不多。 资

源禀赋的“优”尚未完全转化为市场竞

争的“势”，强力补齐农牧品牌建设的短

板，已是当务之急。

内蒙古农牧品牌尽管都有各自的

拳头产品， 但品牌主体多以中小企业、

合作社为主，缺乏像伊利、蒙牛这样具

有全国乃至全球影响力的头部企业引

领。 这就导致品牌建设各自为战，力量

分散。 一个典型的例子是肉羊市场，消

费者是能说出“内蒙古羊肉好”，但更需

要越来越多坚韧度高的品牌。 品牌识别

度低，使得内蒙古的优质产品常常陷入

低价竞争的泥潭，甚至被其他产区的产

品“搭便车”，损害了原产地声誉。

内蒙古农牧产品的核心竞争力，不

仅仅是“绿色、有机”，更在于其背后深

厚的文化。 牧民与自然和谐共生的智

慧、传承千年的传统养殖方式、草原人

民的热情与淳朴，这些都是品牌故事中

最动人的情节。 要将这些独特的文化

基因有效注入品牌灵魂，讲出动人的故

事，与消费者建立情感连接。 消费者购

买的不仅是食物，更是一种对遥远草原

的向往和眷恋，这种情感价值有必要进

一步开发。

产业链条延伸广，品牌附加值才能

体现得淋漓尽致。

如何系统谋划？ 如何精耕细作？

这需要政府、企业、行业协会和农

牧民多方合力，打出一套补齐品牌建设

短板的组合拳。

强化顶层设计，构建内蒙古品牌矩

阵。 应借鉴其他农业强省的经验，做好

内蒙古农牧品牌发展的总体规划。 重点

打造一批像“天赋河套”那样具有全品

类引领作用的区域公用品牌，形成“区

域公用品牌 + 企业品牌 + 产品品牌”

协同发展的矩阵。 明确各层级的定位、

权利和义务，统一形象、统一标准、统一

宣传，形成拳头效应。 同时，加大政策扶

持力度，在资金、项目、用地等方面对品

牌建设主体予以倾斜。

深挖文化内涵，讲好草原上的品牌

故事。 将草原上的文化、文明、特色与

现代消费理念相结合，赋予品牌独特的

文化 IP。 通过纪录片、短视频、文创产

品、体验式营销等多种形式，讲述传统

技艺传承、绿色养殖坚守的故事。 让消

费者在品味内蒙古味道的同时，也能感

受到内蒙古的文化魅力，建立起情感共

鸣和品牌忠诚度。

延伸产业链条，提升产品精深加工

水平。 围绕优势特色产业，大力引进和

培育精深加工龙头企业，推动农牧业从

卖“原字号”向卖“大服务”转变。 鼓励企

业与科研院所合作，开发适应市场新需

求、符合消费新趋势的产品，如方便食

品、休闲食品、功能性食品等。 通过产业

链的纵向延伸和横向拓展，提升产品附

加值，夯实品牌价值根基。

品牌是农业现代化的核心标志，也

是内蒙古由农牧业大区向农牧业强区

跨越的关键一环。

当清晨第一缕阳光掠过黄

河“几字弯”，洒在鄂尔多斯市准

格尔旗准格尔召镇曾经的采煤

塌陷区上，昔日沟壑纵横的“生

态伤疤”已悄然蜕变。放眼望去，

一排排光伏板如蓝色波浪般铺

展延伸，板下金黄色的苜蓿随风

摇曳，悠闲的牛群漫步其间，共

同绘就一幅“板上发电、板下种

植、板间养殖”的立体生态画卷。

这是一座因煤而兴、因煤而

困的能源之城，在时代浪潮中主

动转身、重塑身位的生动注脚。

破局：

从“一煤独大”到“芯”光

闪耀

2 月 8 日上午，一条消息为

准格尔旗的转型之路刻下了新

的里程碑———内蒙古首条 6 英

寸高性能半导体芯片生产线正

式通线投产。准芯半导体科技（内蒙古）

有限公司的这一重点项目，从蓝图到投

产仅用半年多时间， 三九天不停工，填

补了自治区在该领域的产业空白。

年产 100 万片的先进 6 英寸硅基

芯片智能生产线，将产品瞄准新能源汽

车、工业控制、风光储能等关键领域。作

为半导体产业链的“链主”企业，这颗

“芯”实现技术上的“从无到有”，更将发

挥产业牵引作用， 带动电子级硅片、电

子特气等上游新材料企业集聚，让“准

旗造”芯片赋能全国产业链。

从地下千尺的乌金，到方寸之间的

晶圆，准格尔旗正在完成一次发展模式

的深刻革新。

重塑：

让生态“伤疤”长出绿色资源

准格尔召镇作为典型的矿区镇，全

镇 75%的土地为矿区，25 座煤矿、4340

万吨年核定产能， 曾撑起一方经济，也

留下累累伤痕。2022 年起，一场精准施

策的治理行动拉开帷幕，对井工矿塌陷

区实施整山整沟系统修复，对露天矿推

进集中连片整治。 如今，在 1.3 万余亩

复垦区，“风光农牧林”综合建设初具规

模。

“修复矿山， 不能止步于简单绿

化。 ”准格尔召镇党政办主任赵宇道出

关键，“关键是要探索资源可持续利用、

生态产业多元化的新路径。 ”

这一理念的实践正在更大范围铺

开。 在昶旭煤矿复垦区，全国首个万吨

级光伏制氢项目———三峡能源纳日松

项目稳定运行。400 兆瓦光伏板铺展在

采煤回填区， 每年 7.4 亿度绿电驱动

15 台电解槽，年产绿氢 1 万吨，年减排

二氧化碳 60 万吨，相当于植树 330 万

棵。

昔日乌金滚滚的矿区，如今矗立起

一座座动能澎湃的绿色能源基地。这是

“生态包袱”向发展资源的转化，更是一

本关乎生态、产业与未来的“总账本”。

跃升：

为“煤”寻求新未来

当目光投向产业深处，准格

尔旗正在推动传统煤化工产业

向高端化、智能化、绿色化进军。

坐落于大路产业园的世界

首套万吨级二氧化碳制芳烃工

业试验项目加速建设。 这一项目

以二氧化碳、氢气为原料，采用

清华大学自主研发的二氧化碳

一步法制芳烃技术，每生产 1 吨

芳烃即消耗约 3.2 吨二氧化碳，

开辟了煤基能源化工的新途径。

“相较于传统石油路线，二

氧化碳制芳烃工艺可节省 30%

以上的成本。 ”内蒙古久泰馨远

新材料有限公司副总经理唐忠

保介绍，项目产品均四甲苯经加

工后可制成耐高温、绝缘性能好

的聚酰亚胺工程塑料，广泛应用

于航天、微电子等领域。

内蒙古能源集团准大电厂

2×100 万千瓦煤电一体化扩建项目即

将竣工。 机组热效率从传统亚临界的

38%提升至 46%左右， 供电煤耗压至

276 克标准煤 / 千瓦时以下，深度调峰

能力可达 20%……这些数字背后，是

传统煤电向清洁高效迈进的坚实步伐。

竞逐：

“风”“光”无限的产业新景

关于未来之争，布局新能源产业是

准格尔旗抢先落子的“先手棋”。

走进内蒙古天晟新科技有限公司

厂房，一块块 N 型 TOPCON 组件正下

线待发， 功率达 720W+， 转换效率

23.4%以上。 作为天合光能全资子公

司，这里成功下线内蒙古首块大尺寸组

件，实现光伏领域的重大突破。 面对行

业周期波动， 政府部门迅速下调租金，

为企业节省近 600 万元成本； 企业落

户时提供“保姆式”精准服务，从入场到

投产仅用 21 天。

氢能赛道同样风生水起。 2023 年

6 月， 我国首个万吨级新能源制氢项

目———纳日松光伏制氢产业示范项目

成功制取第一方“绿氢”，实现太阳能与

氢能的深度融合。 对于准格尔旗而言，

打通绿氢“制—储—输—用”全产业链

的条件已然具备， 上游光伏资源丰富，

下游煤化工企业有“绿氢”替代“灰氢”

的潜在需求，矿区的大量采运矿车为氢

能交通提供了可观的应用出口。

近年来，准格尔旗把推进新能源全

产业链发展作为主攻方向，加快构建集

能源生产、装备制造、应用示范于一体

的“风光氢储车”产业集群。 铁辰智能、

远景能源、 库布其沙漠 400 万千瓦新

能源项目、荣盛绿色煤化一体化项目等

一批重点项目正加速落地投产。

黄河“几字弯”之畔，这座传统能源

基地正在完成一次深刻的转型。从地下

到地上，从黑色到绿色，从“一煤独大”

到多元支撑，准格尔旗正在奋力书写高

质量发展的时代答卷。

（据《鄂尔多斯日报》）

近年来，锡林郭勒盟品牌建设促进

中心结合那达慕、新羊上市、双十一、双

十二、年货节等消费热点，组织策划了 5

场主题直播活动，联合商家让利补贴百

万余元，让广大粉丝尽享购物实惠。 锡

林郭勒品牌全网累计曝光量超 1.5 亿

次，销售额突破 4340 万元。

据了解，锡林郭勒盟着力在线上营

销推广以锡林郭勒羊、锡林郭勒奶酪区

域公用品牌产品为代表的优质农畜产

品上下功夫、探路径，相继出台了一系

列扶持政策和措施，连续举办了网红大

赛、电商购物季等系列活动，不断挖掘

培养壮大网红主播队伍，宣传营销锡林

郭勒羊、锡林郭勒奶酪区域公用品牌及

产品。

截至目前， 累计曝光量达 2.5 亿次

以上， 累计销售额达 8502.75 万元，有

效推动了锡林郭勒优质特色农畜产品

走出内蒙古、走向全国。 （闫浩军）

品牌建设：内蒙古挺进农牧业强区的强力引擎

脆瓜铺就增收路

荞麦飘香日子甜

唤醒“草原优品”：破解内蒙古农牧业的品牌“短板”之困

工人将生产好的荞麦醋饮料分拣装箱

工人在准格尔旗新能源 110万千瓦光伏项目区施工
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锡林郭勒品牌直播带货

助力农畜产品走出草原

采摘高石脆瓜


