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品牌周刊

PINPAIZHOUKAN

一方水土滋养一方风物。 草的味

道，水的味道，风的味道，阳光的味道，

成就了“内蒙古味道”。

从兴安岭下的优质大米到科尔沁

草原的肥美牛肉，从锡林郭勒草原的鲜

嫩羊肉到河套平原的醇香葵花籽，“内

蒙古味道”跨越千山万水，走上千家万

户的餐桌，成为亿万消费者的“心头好

味”。

作为国家重要农畜产品生产基地，

内蒙古肩负着保障国家粮食安全和重

要农畜产品供给的重大责任， 让优质、

绿色的“内蒙古味道”香飘全国，既是使

命所在，更是不变的承诺。

这份使命， 根植于得天

独厚的生态禀赋，为“内蒙古

味道”夯实品质根基

内蒙古幅员辽阔， 草原、 沙漠、森

林、湿地交错分布，充足的光照、纯净的

水源、肥沃的土壤，孕育出独一无二的

优质农畜产品。 近年来，内蒙古始终立

足资源禀赋和生态优势，让“好资源”孕

育“好味道”。

“十四五”期间，内蒙古高标准农田

建设实现跃升，各年度任务面积稳居全

国前列， 累计建成高标准农田 6282 万

亩，覆盖 47%的永久基本农田，支撑起

全区 2/3 以上的粮食产能。 同时，大力

实施粮油等主要作物大面积单产提升

行动，突出良田、良种、良机、良法“四

良”融合，2025 年粮食生产实现“二十

二连丰”，产量达到 840.7 亿斤、升至全

国第 5 位。 发挥畜牧业大区优势，开展

肉牛、肉羊“两个百万”育肥行动，2025

年内蒙古牛肉产量首次突破百万吨，达

到 101.7 万吨， 自 2020 年以来连续 6

年居全国第一。 羊肉产量 102.9 万吨，

连续 9 年超 100 万吨，产量稳居全国第

一。

从“有没有”转向“好不好”，从“积

累量”转向“提升质”，内蒙古建设国家

重要农畜产品生产基地的步伐愈发坚

定有力，保障国家粮食安全的基石更加

牢固。

这份使命， 得益于全链

发力的产业布局，为“内蒙古

味道”出区保驾护航

今年 2 月， 内蒙古奶业传来好消

息：国家乳业技术创新中心联合伊利集

团共同自主研发的益生菌菌株 YL-

GB-1496 被列入《可用于婴幼儿食品

的菌种名单》， 打破了我国婴幼儿益生

菌长期依赖进口的局面，标志着我国在

婴幼儿益生菌领域实现从“技术跟跑”

到自主创新的历史性跨越。

《可用于婴幼儿食品的菌种名单》

是由国家卫生健康委员会发布的、唯一

允许用于婴幼儿食品的益生菌“白名

单”， 是婴幼儿益生菌产品合规生产与

安全使用的依据。 作为伊利集团旗下拥

有国家级益生菌产业化生产示范线的

专业平台 ， 锦旗生物已承接 YL-

GB-1496 菌株的益生菌产业化生产与

商业化推广工作。 目前，该菌株已应用

于多款产品，未来还将广泛布局于婴幼

儿配方乳粉等核心产品线，生产更符合

中国消费者需求的益生菌产品。

“老百姓的需求， 就是我们的要

求。 ”全国人大代表，国家乳业技术创新

中心高级专家、伊利集团全球创新中心

科学研究总监王彩云说，“我的使命是

将产业前沿的创新突破，转化为惠及亿

万国民健康的坚实保障。 为了‘育好种、

种好草、养好牛、产好奶、建好链’，我们

必须要深耕奶业全产业链，培育奶业新

质生产力， 以科技创新推动产业创新，

为中国奶业高质量发展注入创新动

能。 ”

不只是奶业。 近年来，内蒙古聚焦

“粮头食尾”“畜头肉尾”“农头工尾”，通

过政策引领、项目供给、科技赋能、主体

培育的多元路径，推动农畜产品加工业

从“初加工为主”向“精深加工引领”跨

越。 2025 年，内蒙古先后出台《内蒙古

自治区培育壮大农副食品加工业行动

方案（2025—2027 年）》《内蒙古自治区

加快推动羊皮、羊毛等副产物综合利用

实施方案（2025—2027 年）》等政策文

件，支持农畜产品向乳制品、牛羊肉制

品、休闲方便食品、特色保健产品等精

深加工延伸， 为产业发展明确“路线

图”。

政策红利的持续释放，让发展底气

更足。 2025 年，内蒙古争取农畜产品加

工相关项目资金 2.98 亿元， 增幅高达

78.9％。 通过惠企直达、转移支付等资

金支持，惠及各类经营主体 120 余家。

这份使命， 承载着农牧

民的共同期盼，让“内蒙古味

道”带来增收实效

春日的晨光漫过田垄，科右前旗科

尔沁镇柳树川村的大棚里暖意融融。 筛

选分拣、打包装车、核对订单……北京

林业大学派驻该村的驻村第一书记李

上峰和驻村工作队的队员们正忙着帮

助村民协调配送新鲜采摘的蔬菜。

“柳树川村立足设施农业优势，引

导村民种植香葱、香菜、饭包叶等特色

蔬菜。 这些蔬菜绿色健康、品质优良，既

是百姓餐桌上的‘放心菜’，也是村民增

收致富的重要渠道。 ”李上峰说。

鲜蔬俏销， 底气源于过硬的品质，

也得益于多元的销路。 驻村工作队充分

发挥资源优势， 主动对接本地餐饮机

构、农贸市场，打通从田间到餐桌的直

供通道。 同时，积极借鉴成熟电商运营

模式，拓展线上销售渠道，通过微信推

广、短视频宣传、直播带货等形式拓宽销

路，让村民的“菜园子”变成“钱袋子”。

内蒙古全力推动农牧业从“卖原料”

向“卖产品”“卖品牌”转型，努力把得天独厚

的资源优势转化为产业优势、品牌优势，

带动农牧民稳定增收。 全国人大代表、

三胖蛋（内蒙古）食品科技集团有限公

司董事长徐建兴表示，希望国家在品牌

培育、宣传推广等方面给予更多指导和

帮助，将内蒙古的品牌做大做强，让更

多来自大草原的好味道走向全国。

一个“蒙”字标、一套高标准、一条

产业链，正让内蒙古的优质农畜产品变

成享誉全国、走向世界的“金名片”。 目

前，全区入选《内蒙古农牧业品牌目录》

的 56 个农畜产品区域公用品牌总价值

达 6744.47 亿元 ， 较 2024 年 增 长

2567.99 亿元，这一跨越式增长，彰显出

内蒙古农牧业品牌建设的强劲动能。

使命在肩，一往无前。 站在新的发

展起点上， 内蒙古将继续坚守生态底

线、强化科技赋能、完善流通体系、做强

特色品牌，持续推动“内蒙古味道”香飘

万里，在保障国家粮食安全中展现更大

作为。 （韩雪茹）

评论员 王丰

广袤的草原、无垠的沙漠、茂密的

森林、交错分布的湿地……内蒙古以其

独特的地理风貌和生态禀赋，向世人展

示着大自然的慷慨馈赠和人类对自然

生态的成功保护。

充足的日照、纯净的水源、肥沃的

土地，共同孕育出这片土地上独一无二

的优质农畜产品。 然而，从拥有“好资

源”到呈现“好味道”，内蒙古走过了一

条不平凡的进阶之路。

立足禀赋， 是产业发展的逻辑起

点。

内蒙古没有盲目模仿其他地区的

农业模式，而是深刻认识到自身的生态

优势。 草原畜牧业、杂粮杂豆、马铃薯等

特色产业，正是基于当地自然条件的最

优选择。

这种对资源禀赋的尊重与利用，确

保了产业发展的根基牢固，也为“好味

道”的形成提供了天然保障。 不贪大求

洋，不一哄而上，而是因地制宜，让每一

寸土地发挥出最大的生态效益和经济

价值，这是内蒙古农牧业能够行稳致远

的前提。

科技赋能， 是提质增效的关键引

擎。

如果说自然禀赋是“天赐”，那么将

“好资源”转化为稳定的“好味道”，则离

不开科技的支撑。

2025 年粮食生产实现“二十二连

丰”，产量跃居全国第五，正是科技赋能

结出的硕果。 这充分说明，传统农牧业

的现代化转型，必须以科技创新为驱动

力，从单纯依赖资源投入转向依靠全要

素生产率提升。

规模经营， 是塑造品牌的重要基

础。

内蒙古充分发挥畜牧业大区的优

势，开展肉牛、肉羊“两个百万”育肥行

动，成效显著。 牛肉产量首次突破百万

吨，连续六年位居全国第一；羊肉产量

连续九年超百万吨，稳居全国首位。

这种规模化发展， 不仅稳定了产

量，满足了市场需求，更重要的是为标

准化生产、品质管控和品牌塑造提供了

可能。 当产量达到一定规模，产业链条

得以延伸，从养殖、加工到销售的全过

程管理才能更加精细，“内蒙古味道”这

一区域公用品牌才有了坚实的产业基

础，从而在更广阔的市场上赢得口碑与

信任。

生态优先， 是永续发展的根本遵

循。

值得注意的是，内蒙古在追求农牧

业现代化的过程中，始终强调“立足资

源禀赋和生态优势”。 无论是高标准农

田建设，还是畜牧业规模化养殖，其前

提都是对生态环境的尊重与保护。 草

原、森林、湿地不仅是“好资源”的载体，

更是生态安全的基础屏障。

只有维护好这些生态基底，才能确

保“好味道”的可持续性。 这提醒我们，

农牧业的现代化不能以牺牲环境为代

价， 绿色发展才是通向未来的正确道

路。

从“好资源”到“好味道”，内蒙古的

实践揭示了一条清晰的路径：以资源禀

赋为根基，以科技创新为驱动，以规模

经营为依托，以生态优先为底线。 这不

仅是内蒙古农牧业实现跨越式发展的

密码， 也为我国其他地区立足本地实

际、推动农业现代化提供了宝贵启示。

当自然馈赠与现代智慧深度融合，

土地回馈给人们的， 必将是更加丰饶、

更加持久的“好味道”。

“内蒙古味道”摆上全国餐桌，我们使命必达！

肉牛产业是通辽市立市兴农的特

色支柱产业，更是通辽经济技术开发区

聚力打造百亿级产业集群的核心引擎。

内蒙古科牛优选食品有限公司深耕牛

肉熟食精深加工领域，以传统工艺焕新

+ 现代科技赋能激活产品活力，以全渠

道布局 + 品牌升级拓宽市场空间，2025

年，实现销售收入 4.5 亿元的亮眼业绩，

不仅成为通辽市肉牛精深加工产业的

示范标杆，更以龙头带链效应，为开发

区肉牛产业集群化、高端化、品牌化发

展注入核心动能。

走进内蒙古科牛优选食品有限公

司生产车间， 醇厚的牛肉香溢满车间，

智能化生产线高速运转，工人们有条不

紊开展原料筛选、精准切割、秘料腌制、

慢火烘烤等工序。 近期，订单纷至沓来，

一块块科尔沁优质黄牛肉，历经传统工

艺与现代科技的双重淬炼，变身风干牛

肉、 酱卤牛肉等风味多样的熟食产品，

六大系列 130 余种产品新鲜出炉、源源

不断运往全国，既延续“草原军粮”的古

法匠心，更以高端精深加工，为开发区

肉牛产业价值链提升写下生动注脚。

“2025 年对我们来说是收获满满

的一年，经营数据亮眼且稳健。 实现销

售收入 4.5 亿元， 月均营收超 3500 万

元，综合产能达上万吨。 线上销售渠道

已涵盖天猫、京东、抖音等 30 余个电商

平台，线下销售体系覆盖全国大中小商

业体系，真正实现草原牛肉美食全国飘

香。 ”公司总经理傅波说。

产业要升级，精深加工是关键。 作

为通辽市肉牛精深加工头部企业，科牛

优选落户开发区以来，锚定“精深加工

提价值、产品创新拓市场”发展定位，专

注风干牛肉、酱卤牛肉、川味牛肉、休闲

零食、牛肉预制菜等核心品类，构建起

从产品研发、标准化生产、严格检验检

测到全渠道销售的闭环式全链条经营

管理体系。

在坚守经典产品风味品质的基础

上， 企业创新融合现代食品加工技术，

研发推出小炒黄牛肉、咖喱牛腩等十余

款预制菜新品，精准契合快节奏消费新

需求，成功实现从“原料输出”到“高附

加值成品供应”的关键转型。 多款产品

斩获行业展会金奖，成为企业营收增长

的核心引擎。如今，“工厂 + 研发 + 连锁

+ 电商 + 渠道” 的全链条运营模式，让

科牛优选的牛肉产品从开发区走向全

国， 北上广等一线城市的商超货架上，

其特色产品已然成为“通辽好牛肉”的

鲜活名片。

科牛优选的蓬勃发展，正是开发区

以龙头企业为牵引，撬动肉牛百亿产业

集群加速崛起的生动实践。 近年来，开

发区聚焦肉牛产业全链条培育，以政策

精准赋能、要素全力保障、服务贴心护

航为抓手，为企业发展纾困解难、保驾

护航。 从水电气暖等生产要素“一站式”

对接，到保姆式服务、专人代办机制高

效落地， 从助企惠企政策精准兑现、降

低经营研发成本，到全产业链配套不断

完善，全方位保障让企业得以心无旁骛

搞生产、谋创新。

“这些成绩的取得， 离不开开发区

优质的营商环境。 要素保障上，开发区

配套服务很到位，水电气暖等生产必需

资源一站式对接，为我们满负荷生产筑

牢了根基。 服务环境方面，开发区管委

会的保姆式服务、专人代办机制特别贴

心， 不管是日常经营还是项目对接，都

能高效推进， 帮我们省去了很多精力。

政策兑现也很及时，各项助企惠企政策

精准落地，有效降低了企业经营和研发

成本，让我们敢投入、敢创新。 ”傅波说。

作为开发区肉牛精深加工产业的

骨干标杆，科牛优选一头连着草原优质

牛源基地， 一头连着全国广阔消费市

场，以万吨级产能为支撑，以全链条布

局为抓手， 在自身发展壮大的同时，更

带动本地肉牛养殖、饲草料供应、包装

物流等上下游产业协同发展，让产业链

上的农牧民共享产业发展红利，实现增

收致富。

如今，“通辽好牛肉”品牌影响力持

续攀升， 产业辐射带动效应愈发凸显，

开发区肉牛产业正以蓬勃姿态，在乡村

振兴的道路上阔步前行。 下一步，开发

区将持续以科牛优选等龙头企业为核

心，深化“政策赋能 + 要素保障 + 全链

培育”长效机制，聚焦肉牛产业延链补

链强链， 不断完善从养殖到精深加工、

从品牌塑造到市场拓展的全产业生态，

推动更多企业扎根集聚、 抱团发展，全

力打造全国一流肉牛产业集聚区，以产

业高端化、集群化发展之势，为区域经

济高质量发展、富民强区产业兴城筑牢

根基。 （冯娇）

“北京向西一步，就是乌兰察布。 ”

内蒙古乌兰察布市地处北纬 41°—

43°的温带草原， 气候冷凉、 光照充

足， 是世界公认的畜牧业“黄金产业

带”，也是距离北京最近的草原牧区。面

向北京超 2000 万居民的超大体量畜

产品消费需求，农畜产品销售正是京蒙

协作框架“六个倍增计划”中的重要内

容。

近年来，依托独特的农牧业资源禀

赋和日益完善的产业链条，乌兰察布市

正逐步建设成为保障首都优质奶、肉等

畜产品稳定供应的重要生产基地。据地

方行业部门统计， 截至 2025 年底，全

市牲畜存栏量逾 737.75 万头（只），较

2020 年同期增长 16.5%； 肉类总产量

达到 38.6 万吨，奶产量 61.32 万吨，分

别比“十三五” 同期增长 79%和

211.7%， 畜产品综合生产能力显著提

升。

从牧场到餐桌， 一条跨越山川、联

结京蒙的优质畜产品供应链日益坚固，

奏响了区域协作、互利共赢的产业“协

奏曲”。

地方特色乳制品成为消

费新宠

春天， 和煦的风催过吹过草原，却

吹不散察右后旗奶酪小镇里蒸腾的热

气。 在弥漫的奶香味中，一张张醇厚绵

软的奶皮子在此诞生， 被发往全国各

地。近年来，奶皮子酸奶、奶皮子糖葫芦

等内蒙古地方特色乳制品在北京消费

市场走红，而乌兰察布市多家乳制品企

业也由此迎来订单高峰。

走进位于集宁区的兰格格乳业有

限公司酸奶生产车间，只见全自动灌装

线上，一瓶瓶低温酸奶匀速滑出，随即

被装箱、码垛，由冷链配送奔向全国消

费者。在低温酸奶被龙头品牌牢牢占据

的“红海”市场，近年来兰格格交出了一

份亮眼的“成绩单”：年加工能力达 10

万吨，三年蝉联“草原酸奶”销量冠军，

成功承办七届中国草原酸奶大会；自

2015 年销往北京以来， 产品迅速走向

全国，目前京津冀地区销售额达到公司

总销售额的 15%。

快速增长背后，是该企业瞄准差异

化需求，持续深耕“草原酸奶”这一特色

细分领域。“多年来，我们坚持蒙古族奶

制品制作非遗技艺，同时与科研院所合

作， 从来自草原的菌种样本里筛选、分

离特色乳酸菌， 建设了公司自有菌种

库， 目前， 库内保藏乳酸菌近 2000

株。 ”该公司品牌经理闫晓明介绍。

除了优质菌种，高品质奶源也为一

杯好酸奶提供保障。 目前，全市奶牛存

栏量达 12 万头、日产鲜奶约 1200 吨、

荷斯坦奶牛养殖规模率达到 93%，为

兰格格等地方乳企坚守“草原奶、草原

菌、草原产、草原供”奠定了坚实基础。

从奶源培育到加工转化，乌兰察布

市已初步构建起成熟高效的奶业发展

格局。 该市农牧局副局长张跃介绍，

2025 年， 乌兰察布市酸奶产量达 8 万

吨，产值超 8 亿元。 当地还以园区化思

维推动奶业提档升级，察右后旗奶酪小

镇已建成 2.6 万平方米的标准化厂房，

吸引入驻商户 15 家、 带动就业 1000

余人，通过配套建设奶酪及奶产品研发

中心，打造以高品质奶酪为核心的系列

地方特色乳制品， 既延伸了产业链、提

升了产品附加值，又通过发展休闲观光

等多元业态、促进了乳制品销售。目前，

全市特色乳制品年产量超 2400 吨、年

产值近 7000 万元。

京蒙产业协作丰盈首都

“肉盘子”

去年国庆中秋双节之际，北京王府

井步行街的展映屏前，一幅壮美的北疆

风光画面与“京西好牛肉源自内蒙古”

的品牌标语相映生辉，吸引了众多游客

驻足。

喊出“京西好牛肉”的底气，源自乌

兰察布市优良的生态根基。作为京蒙协

作重点引进的龙头企业，内蒙古京西农

牧业科技发展有限责任公司（以下简称

“京西牧业”） 自 2020 年以来扎根 45

万亩京西草原，凭借当地火山岩层过滤

出的深井矿泉水与天然牧草，孕育出品

质卓越的肉牛。走进该公司的标准化牛

舍， 毛色油亮的安格斯牛或悠闲踱步，

或低头咀嚼着饲草，电子标记卡实时监

测每头牛的生长数据，通过构建从智慧

养殖、高效屠宰冷链到精深加工的全产

业链体系，确保了从“草原到餐桌”的每

一环节都可控、可溯，将“健康、生态”的

草原物产价值最大化。

“我们以全产业链思维做精肉牛产

业，既为市场提供优质牛肉，更带动地

方产业和群众共同发展。 ”该公司副总

经理薛新翠道出企业扎根地方的责任

担当。 近年来，该公司与养殖场周边农

户签订托养协议，通过统一提供技术服

务、 再以高于市场价格收购的方式，既

促进地方群众增收致富，又进一步巩固

了肉牛产能。 目前，京西牧业全产业链

项目已带动当地农民务工 2000 多人

次，人均年收入 6 万余元。

如今，乌兰察布市以肉牛肉羊为特

色优势的畜牧产业布局不断优化。“通

过精准招商引资， 成功引进京西牧业、

火山犇等一批龙头企业，形成了以察右

后旗、察右前旗为核心的黑安格斯专业

化养殖区。全市肉牛存栏量达 66.15 万

头，100 头以上规模养殖场达 383 家，

产业集聚效应初步显现。 ”张跃说。

在肉羊产业方面，四子王旗赛诺羊

业与内蒙古农业大学、内蒙古农牧业科

学院、内蒙古大学及省市县三级改良单

位合作，历时 18 年，自主培育的“杜蒙

羊” 新品种于 2022 年通过国家审定，

实现了乌兰察布市肉羊自有品种“零的

突破”。

产业链下游，百年老字号“东来顺”

在乌兰察布市集宁区建立了企业，它是

北京东来顺集团羊肉类加工领域唯一

的生产基地， 基地年产冷鲜肉 6000

吨，产值约 2 亿元。2025 年活羊屠宰量

近 15 万只，通过餐饮门店、电商平台、

流通市场等渠道， 输出 100 余个羊肉

类品牌单品，让具有内蒙古特色的丰饶

物产直达广大市民餐桌。（李昊 赵炜）

从“好资源”到“好味道”：内蒙古农牧业进阶之路的启示

六大系列 130余种产品畅销全国，年销售收入 4.5亿元———

科牛优选领跑通辽肉牛百亿产业赛道

奶香飘千里 美味进万家

———乌兰察布市深化京蒙协作筑牢优质

畜产品供应“压舱石”

牛肉干生产线一角
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声 明

●崔永胜不慎将位于四子王旗乌兰花镇新区王府路西晟泰家园 16 号楼 1

单元 6 楼西户不动产权证书遗失，不动产权证书号为：蒙(2022)四子王旗不动产

权第 0006458 号，根据《不动产登记暂行条例实施细则》第二十二条的规定，申

请补发，如有他人对此有异议，请 15 天内速来四子王旗政务服务中心二楼，现

已声明该不动产权证书作废。 特此声明

●王庆不慎将四子王旗红格尔苏木红格尔嘎查承包草场证遗失， 身份证

号：15263419530105631X，草场证号：042546- 丙，面积：8380 亩。 特此声明

声 明

致歉声明

我方内蒙古目丁西眼镜有限公司就自身实施的商标专用权侵权及不正当

竞争行为，特向锡林浩特市明月眼镜有限公司作出郑重致歉，具体声明如下：

锡林浩特市明月眼镜有限公司诉我方不正当竞争纠纷一案， 人民法院已

审理终结。 经查，我方在未取得锡林浩特市明月眼镜有限公司合法授权的情况

下，通过线上线下多渠道宣传，以三折价格售卖明月镜片、明月眼镜相关产品，

且邀请网红博主在网络平台进行大规模推广。 我方擅自借助明月镜片、明月眼

镜在本地市场积累的品牌知名度与市场影响力吸引消费者， 导致消费者对双

方经营主体关系产生误认， 认为我方与锡林浩特市明月眼镜有限公司存在特

定关联，该行为已构成商标专用权侵权及不正当竞争，严重违反了相关法律法

规及商业诚信原则。

针对上述侵权行为，我方深感愧疚，现郑重向锡林浩特市明月眼镜有限公

司致歉，对我方行为给其商业信誉、市场形象造成的负面影响致以诚挚歉意；

同时也向广大消费者致歉，对因我方行为导致大家产生品牌关联误认、造成消

费误导表示歉意！

在此特作澄清： 我方与锡林浩特市明月眼镜有限公司及明月镜片品牌方

无任何授权合作关系， 锡林浩特市明月眼镜有限公司系明月镜片股份有限公

司在锡林浩特市的独家授权经营主体， 其享有的独家授权经营权受法律严格

保护。 为保障自身消费权益，建议广大消费者通过锡林浩特市明月眼镜有限公

司官方正规渠道购买正品明月镜片相关产品。

目前，我方已全面停止所有涉案侵权行为，并依法刊登本致歉声明，就侵

权行为为锡林浩特市明月眼镜有限公司消除不良影响， 今后我方将严格遵守

法律法规，恪守商业道德，杜绝此类侵权行为再次发生。

特此声明！

内蒙古目丁西眼镜有限公司

2026年 3月 17日
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