
评论员 王子旺

没有标准， 永远是小

打小闹；有了标准，旱地也

能长出“金疙瘩”。

过去的武川藜麦，说

实话，就是“一盘散沙”。

东家种，西家也种。你

搞你的小作坊， 我做我的

小农户。 每家每户都有自

己的“土办法”，种出来的

藜麦，颗粒大小不一样，颜

色深浅不一样， 口感更是

天差地别。

结果呢？ 市场上自己

人打自己人。你卖十块，我

就敢卖八块， 他六块也能

出。 恶性竞争打得头破血

流，最后谁也没赚到钱。外

地客商 一 看 ， 摇 头 走

了———这哪叫产品， 这叫

“碰运气”。

武川藜麦， 难道就这

么被“糟蹋”了？

转折点在哪？“蒙”字

标品牌来了。

别小看这五个字。 它

不是贴个标签就完事的表

面文章， 而是一把“硬尺

子”。认证标准严到什么程

度？从下种到收割，从脱壳

到包装， 每一个环节都有

章可循。你达不到标准？对

不起，牌子不给你挂。

这一下， 逼着所有人

醒过来了。

企业必须统一标准，

统一流程，统一质量。原来

那种“爱咋种咋种”的散漫

劲儿，彻底行不通了。

效果自然立竿见影。

连片种植、统一管理，

标准化生产线建起来了。

最关键的是， 武川藜

麦终于有了稳定的品质，

口碑上来了， 价格也不再

是白菜价。 市场上再提起

武川藜麦，人家竖大拇指，

而不是问“哪家好一点”。

这就叫品牌化。

“蒙”字标品牌干的这

件事， 本质上是给旱作藜

麦“立规矩”。规矩立好了，

产业就活了。 武川藜麦的

觉醒， 不是虚头巴脑的故

事， 而是实实在在———从

一盘散沙，拧成一股绳。

本报记者 王丰 张鑫

在内蒙古武川县的旱作农田里，海

拔 1700 米的高原阳光与冷凉气候，孕

育出一种被称为“超级谷物”的作物———

藜麦。 这里是中国最优质的藜麦产区之

一，但过去多年，这种高蛋白、低皂苷的

旱作农产品，却长期困在“优质不优价”

的怪圈里。

转机出现在“蒙” 字标品牌认证之

后。作为武川藜麦产业的代表企业，内蒙

古谷农农牧业有限公司（以下简称谷农）

藜麦产品获得“蒙”字标品牌认证后，散

装藜麦批发价从每斤 8.5 元跃升至 10.5

元， 年订单量从 1200 吨猛增至 2100

吨，带动周边 200 余户农户亩均收益提

升 25%。

一组组数据背后，是一场以“蒙”字

标品牌认证为支点、 撬动全产业链升级

的深刻变革。

优质不优价，

一张“身份证”卡住了脖子

“认证前，藜麦产品很尴尬，好产品

为何卖不出好价钱？”谷农总经理慕俊杰

回忆申报“蒙”字标品牌前的困境，语气

中仍带着惋惜。

武川地处阴山北麓， 年均气温仅

4.2℃，无霜期短，昼夜温差大，这种看似

严酷的环境，恰恰是藜麦生长的“黄金条

件”———病虫害少、籽粒饱满、蛋白质含

量普遍高于国家标准。

然而， 由于缺乏统一的区域品牌背

书， 武川藜麦只能和普通杂粮一样走流

通价， 绿色标准化种植的成本无法在终

端价格中体现。

更令企业头疼的是渠道壁垒。 省外

商超、头部电商平台、高端产品采购方，

无一不对品牌溯源和品控体系提出严苛

要求。没有官方认证，藜麦产品连入场券

都拿不到。市面上包装同质化严重，消费

者根本无法精准识别正宗武川原产地藜

麦。

“痛点集中在四个词：认知、溢价、渠

道、辨识。 ”慕俊杰总结道，“我们缺的不

是品质，而是一张能被市场信任的‘身份

证’。 ”

咬牙投入 230 万，

闯过“生死关”

“蒙”字标品牌的认证启动，谷农藜

麦将其视为破局的关键契机。 但严格的

认证标准， 意味着企业必须从育种、种

植、加工到检测，完成全产业链的标准化

升级。

改造从源头开始。 2023 年，企业与

武川藜麦科技小院合作， 筛选本土耐高

寒、低皂苷的优质品种，建立 5000 亩标

准化种植基地。 仅此一项， 投入种子提

纯、基地流转、农技人员等成本约 120 万

元。

加工环节是改造的重头戏。 旧脱粒

设备无法保证去皂苷指标达标， 若维持

现状，认证必然失败。

谷农做了一个艰难的决定： 暂停 3

个月原料收购， 将有限资金集中投入设

备更新。 投入 100 万元，更换了色选机、

低温抛光生产线和无尘加工车间， 实现

了去皂苷、 分级筛选、 分装全流程标准

化。

同时，谷农自建检测实验室，购置农

残、重金属检测设备，每批次产品严格自

检并送第三方权威机构复检。

短短 4 个月， 累计投入约 230 万

元。 当时，资金压力巨大，还错过了原料

收购窗口期， 但慕俊杰认定：“这是生死

关，必须闯过去。”最终，全流程达标改造

在 2 个月内完成，企业顺利通过“蒙”字

标品牌认证。

一斤涨 2 块，

订单翻七成，市场认了

“蒙” 字标品牌认证带来的市场反

馈，远比预期来得快。

武川县西乌兰不浪镇什拉图村委会

大滩村的王永军是标准化种植的坚定支

持者，他心里装着一本账。

王永军说，“过去，自家种藜麦，没有

标准化指导，品质参差不齐，收购价也不

稳定。 企业推行‘蒙’字标品牌标准化种

植后，免费提供种子、技术培训，并签订

保价收购协议。 我家 30 亩藜麦全部达

标， 年收入从认证前的 2.8 万元增加到

3.4 万元。 ”

价格层面， 散装藜麦批发价从每斤

8.5 元提升至 10.5 元，涨幅 23%；精品礼

盒零售价从 15 元涨至 25 元， 高端产品

溢价尤为明显。市场愿意为“有身份的藜

麦”买单。

订单层面， 年订单量从 1200 吨增

长到 2100 吨，增幅达 75%。 大量省外长

期合作订单涌入， 彻底改变了以往依赖

本地流通的单一结构。

渠道层面， 变化更为立体。 商超渠

道， 入驻门店从认证前的 10 家增至 25

家， 触达内蒙古全区主流连锁商超及京

津冀高端超市；电商渠道，抖音、京东、天

猫旗舰店相继开通， 直播带货带动线上

销售占比从 10%提升至 25%；定制产品

实现从 0 到年 300 吨的突破，包括进入

伴手礼采购名录。

“蒙”字标品牌像一把钥匙，打开了

此前紧闭的市场大门。

认证不是终点， 是产业链重构的起

点。

“蒙”字标品牌对武川藜麦产业的意

义，远不止一张质量合格证书，更为谷农

打通了产地与市场的壁垒， 将武川藜麦

的地域资源优势， 真正转化为产业经济

优势，带动种植、加工、销售全链条升级。

这是一种“品牌兴产业、产业富农户”的

良性循环。

“我们的目标，是让武川藜麦走出内

蒙古，成为全国藜麦品类的标杆品牌。 ”

慕俊杰说这句话时，目光坚定。

一粒藜麦的认证突围， 折射的是内

蒙古农牧业品牌化转型的缩影。

“蒙”字标品牌正在成为越来越多

优质农产品的“通行证”和“增值器”，而

武川藜麦的故事， 或许只是这个宏大叙

事的开始。

武川藜麦的“认证突围”，是一个关于“好产品如何

卖出好价钱”的典型样本。 多年来，内蒙古并不缺少优质

农畜产品，缺的是一张能被全国市场信任的“身份证”。

本文记录了内蒙古谷农农牧业有限公司在“蒙”字

标品牌认证推动下，从资金吃紧、设备陈旧到全产业链

标准化改造，最终实现价格、订单、渠道三重跃升的真实

历程。

一粒藜麦的溢价与畅销，表面是认证带来的市场溢

价，背后却是一家企业和一方农户“闯关”的决心。
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▲生产车间

▲藜麦覆膜种植

▲查看育种

▲


