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草原“菌”魂：双歧杆菌V9的传奇

从草原深处的筛选，到历经数十年科研攻关成为守护国民肠道的“中国菌”，双歧杆菌 V9的故事，不仅是内蒙古益生菌科研事

业厚积薄发的缩影，更是一部本土品牌从实验室走向市场的突围史。

在“蒙”字标品牌这一严苛认证体系的加持下，这株源自草原的微小生命，正突破技术与信任的双重壁垒，迸发力量。

编者按

益生菌的功效不在于纸上谈

兵，而在于临床验证。

在针对腹泻与便秘的双向调节

试验中，双歧杆菌 V9 交出了令人信

服的成绩单。临床结果表明，该菌株

对腹泻、 便秘患者的改善有效率达

95%以上。

如果说优秀的菌株是大自然的

恩赐，那么“蒙”字标品牌则是内蒙

古自治区人民政府为这颗明珠施加

的“品质护身符”。

2026 年，随着“蒙”字标品牌建

设的持续推进， 这一认证体系已从

传统的农畜产品向高科技生物产业

延伸。“蒙”字标品牌不仅仅是一个

区域公用品牌， 它代表的是“高标

准、严认证、强监管、优服务”。

对于双歧杆菌 V9 而言， 获得

“蒙” 字标品牌意味着从菌株活化、

发酵到冻干， 每一个环节都必须符

合“蒙”字标品牌的品控体系。

在过去，高端益生菌发酵剂长

期依赖进口，中国乳业面临着“菌

源” 卡脖子的困境。 而双歧杆菌

V9 及其背后的产业化进程，恰好

可以破解这一难题。

在“蒙”字标品牌的推动下，

以双歧杆菌 V9 为代表的内蒙古

自主知识产权益生菌， 不再是实

验室里的样本， 而是成为了可以

媲美甚至超越进口菌株的货架商

品。 它借助“蒙”字标品牌搭建起

“大草原”与“大市场”的信任桥

梁，走进了全国消费者的生活。

在尹广宇眼里，双歧杆菌 V9

的产业化路径， 离不开内蒙古独

特的区位优势。

内蒙古拥有得天独厚的黄金

奶源带， 呼和浩特是中国著名的

“乳都”。 近年来，以民营经济为主

体的生物医药产业在呼和浩特市

正迎来蓬勃发展黄金期。

根据内蒙古自治区商务厅发

布的信息，全区正以呼和浩特市、

呼伦贝尔市、通辽市为重点，打造

“活性复合益生菌发酵乳、乳酸菌

及其发酵制品产业链”。

这种区位优势为双歧杆菌

V9 提供了完美的应用场景。 它不

再局限于片剂、粉剂形态，而是可

以广泛应用于高端发酵乳制品

中。 依托头部乳企的全球影响力，

双歧杆菌 V9 作为内蒙古本土菌

种，能够实现“就地采集、就地研

发、就地转化”的闭环。

回望上世纪 80 年代，内蒙古

轻工科学研究所的科研人员或许

未曾想到， 当年在显微镜下观察

到的那株活泼的杆菌，会在 40 年

后成为守护数亿国人肠道健康的

卫士。

双歧杆菌 V9 的成功，不仅打

破了国外菌株对高端益生菌市场

的垄断，更开创了“中国菌”的新

纪元。

在“蒙”字标品牌的加持下，

这一源自草原的益生菌， 正承载

着内蒙古的绿色与科技基因，向

着“世界级益生菌”的目标迈进。

未来，当我们提及内蒙古，人

们想到的不仅有草原和乳香，更

有那一颗颗微小的、 充满活力的

“中国菌”———这是内蒙古献给世

界的又一份珍贵礼物。

普泽生物前身为 1956

年成立的内蒙古轻工科学

研究所，拥有深厚的科研积

淀。

从“科研院所”到“产业

化企业”， 普泽生物在品牌

建设过程中， 一直平衡着

“技术领先”与“市场认知”

之间的关系。

“双歧杆菌 V9 的故事，

始于上世纪 80 年代的内蒙

古。 ”公司法人代表尹广宇

说，彼时，中国的益生菌研

究尚处于起步阶段。 内蒙古

轻工科学研究所的科研人

员将目光投向了拥有独特

饮食习惯的蒙古族人群。 作

为以乳肉为主要膳食的民

族，蒙古族人民拥有历史悠

久的发酵乳制品食用史，其

肠道微生态环境被认为是

筛选优异益生菌的天然宝

库。

上个世纪 80 年代，科

研团队深入草原，从筛选的

人体内分离出多株双歧杆

菌。 经过严格的再筛选与鉴

定， 一株名为 “双歧杆菌

V9” 的菌株崭露头角。
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本报记者 王丰 实习生 王智超

评论员 王子旺

老品牌正面临一个残酷的现实：吃老本终究会

坐吃山空。

不少老品牌陷入一个误区， 以为翻新包装、请

流量明星、讲几个怀旧故事就能“焕新”。殊不知，消

费者早已不是当年的消费者———他们对产品的要

求越来越高，选择越来越多，耐心却越来越少。没有

实质性的产品质量升级，再动听的品牌故事也只是

华而不实。

真正的破局点只有一个：研发。

不是小打小闹的配方微调，而是实打实的技术

投入。 2025 年，内蒙古普泽生物制品有限责任公司

研发投入 206.38 万元，比 2024 年增长 104.36%。

看看那些成功突围的老品牌———白象方便面

火爆出圈，靠的不是运气，而是分析消费者群体结

构后，对年轻人口味的深度研究和快速迭代；回力

能够重回年轻人视野， 不是靠复古风潮的东风，而

是持续改进鞋底工艺和穿着舒适度。

研发投入往往是痛苦的。见效慢、成本高、失败

风险大，财务报表短期内也不会好看。 但这是老品

牌绕不开的必修课。 不投入研发，产品和几十年前

没本质区别，再强的品牌力也会被新生力量蚕食殆

尽；敢于重仓研发，哪怕只是某一项技术的突破，都

可能打开全新增长曲线。

说句扎心的话：老品牌的“老”，应该是底蕴，而

不是包袱。 把“老”当作不思进取的遮羞布，活该被

淘汰。 把“老”转化为对品质的执着和对创新的渴

求，才能在新路上走得更远。

研发是苦功夫，没有捷径可走。 老品牌想熬出

第二春，先把研发费用砸上去再说。

老品牌闯新路，研发是关键

短评

▲检验人员正在检验

在内蒙古草原上，除了丰美的水草和奔腾的骏马，一个

肉眼不可见的微小生命，正在悄然推动一场惠及全人类的健

康产业变革。

这便是内蒙古普泽生物制品有限责任公司 (以下简称普泽生

物) 分离自内蒙古草原健康儿童体内的明星菌株———双歧杆

菌 V9。

从实验室走出，到如今成为“蒙”字标品牌认证体系下的

品质标杆，这一株源自草原上的菌，不仅承载着几十年的科

研积淀，更是普泽生物探寻一株“草原菌”跨越 40 年的发展

范本。

▲生产线

▲生产车间

▲公司厂区

内蒙古献给世界的珍贵礼物


